观摩男装品牌

Deepti 

Deepti通过专业的工艺，以“工业”美学为基础，传达清晰的品牌身份。这个来自Deepti Barth的创意，以奢侈品价格定位，每年一次展现总体系列，并以细致的剪裁和服装细节为特点，比如，圆角衣领、色调拼接和腰带围，为极简主义增添视觉趣味。面料是设计的中心，也是传达工业城市气息的一种方式，带有氧化银涂层和微妙的“风化”效果。深色调、战略性的撕裂设计，以及不对称和窄切的混搭，显露藏在系列骨子里的颠覆性。难怪设计师边在伦敦萨维尔街出售早期作品，边在中央圣马丁艺术与设计学院修读硕士学位。2005年毕业后，她曾为Carol Christian Poell工作。品牌拥有骄人的国际销售点，包括Atelier（纽约）、Chegini（维也纳）、Lift（东京）、PNP（佛罗伦萨）、Eth0s（上海）、L’eclaireur（巴黎）、H.Lorenzo（洛杉矶）和更多。
www.deepti.de 

S.R.Studio. LA. CA.

[bookmark: _GoBack]美国当代艺术家Sterling Ruby 创立的S.R.Studio. LA. CA.成衣及配饰系列，于去年6月在Pitti Uomo发布了首秀。其灵感主要来自设计师在面料上的多次尝试，以及他与Raf Simons的合作。后者最近与他合作设计了Calvin Klein一个系列。设计师系列风格融合了萨满沙漠的精神和铁克诺电音的街头氛围，以大量的酸性水洗和石磨水洗的牛仔布为特色，并出现了过度染色的绿色、粉红色霓虹、超大的拼接斗篷、流动的祖绿色和燃烧的橙色丝绸、厚实的手工电缆编织、深绿色格子呢和军用胶靴。Ruby标志性的酸性极光面纱和泼洒油漆把服装变成充满活力的艺术作品。该系列分为主线“ED.50”50件限量版单品、以及Ruby工作室手工制作的“SOTO”服装以及设计师本人设计的独一无二的单品。这款没有季节性的衣服在艺术家的网站上可以直接买到，然后部分被放到了SSENSE上。
https://srstudio.com/

NASHE 

爱欲化，俄罗斯洗浴和纯真概念文化是总部设于俄罗斯莫斯科总部的感性男装品牌Nashe (Наше)在20春夏系列所探索的关键。这个由Timur Katkov和Olga Chelyapova创造的品牌名字，在俄语中是“our”一词的中性形式，揭示了其对无性别未来的愿景和对社区的热爱。设计师们关心的另一个问题是时装业不健康的发展速度和社会的不公。他们利用剩余库存面料进行创作，以减少织物的消耗，并监测水的使用。此外，他们还与工匠建立关系，以支持本国的小规模生产。在20春夏季节，他们采用了“新娘”和“新郎”的形象以及与之相关的文化神话。设计师们表示，未来的系列将“关注男性群体中日益加剧的同质化和偏见问题”。该品牌通过Dear Progress展厅销售。
www.instagram.com/______nashe/

