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虚拟游戏在智能手机上随处可见，对于千禧一代和Z世代的消费者来说，这是他们网购的理想渠道。有远见的时尚品牌和零售商已经做好了合作准备

今年，奢侈时尚品牌越来越多地将游戏技术融入他们的传统营销策略。Gucci推出Gucci Arcade platform，其中包括Gucci Bee和Gucci Ace游戏。与Alessandro Michele历史化愿景完美相符的构思，这些游戏有着经典的70年代和80年代打扮，同时结合了品牌标识和服装。类似地，Louis Vuitton推出《无尽的奔跑》(Endless Runner)视频游戏，将用户带到了上世纪80年代的纽约，这也是Virgil Abloh为品牌举办的2019年男装秋冬时装秀的主题。今年，Burberry也推出了B Bounce游戏，主角穿着品牌最新款夹克，少数幸运玩家有机会获得。Moschino则继续与《模拟人生》合作，推出一款允许用户穿着Moschino x The Sims系列服装。

与此同时，虚拟时尚正在兴起。以北欧多品牌零售商Carlings为例，于2018年11月推出了只销售数字产品的限量系列Neo-Ex。顾客只需上传一张自己的照片，3d设计师就可以操纵并“穿上”他们购买的服装。系列共有19件无性别服装。多亏Instagram上有影响力的活动，这个系列在一周内就卖光了。只需花费“真正的”设计师服装的一小部分成本，而且不会对环境造成影响，这些类型的项目被宣传为民主和可持续的。像The Fabricant这样的新数字设计公司正在把赌注押在它们的未来上。

[bookmark: _GoBack]尽管虚拟时尚似乎不是时尚消费的现实手段，但品牌和零售商应该考虑游戏和数字媒体在许多人生活中的重要性。那些不这样做的人可能会失去相关性。为什么不把某种形式的3D模拟或VR整合到数字平台或物理空间中呢？来自Change of Paradigm等公司的新应用程序可以帮助你根据现有业务调整这些体验。考虑到多品牌零售商为时尚品牌带来的市场推广效应，现在或许是时候尝试开发一款游戏应用了。
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