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In this section, WeAr reviews the best apps and software platforms used by retailers and brands. Some of them are available to all stores; others are exclusive to one retailer or territory, but will hopefully inspire others and help them keep abreast of changes in the digital fashion landscape.
WeArが、リテーラーやブランドに評判の高い、新しいアプリやソフトウェアを検証。すべてのショップで利用可能なものもあれば、リテーラーやエリアに限定されたものもあるが、ファッションランドスケープのデジタル化に遅れを取らないための、参考材料になることを期待する。
VERISIUM
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Verisium is a versatile technology that performs several tasks. Firstly, it allows retailers and customers alike to track a product’s entire lifecycle, from factory ship to resell and recycle. Unlike simple barcodes, QR codes and RFID tags, Verisium uses NFC (near-field communication) technology, combined with a digital ledger built on a secure blockchain platform. Customers can scan a product to learn about its journey. Secondly, it facilitates pre- and post-sale product interactions with customers through Verisium mobile app: the platform allows you to build a fully custom, media-rich product card that users see when they scan your product’s embedded NFC chip (for instance, you can link products to certain music tracks). Thirdly, Verisium enables retailers to gather meaningful data both about customers (what devices they are using, what other products from you and other retailers they have shown interest in, etc.) and products (for example, geo-reports show how well products perform around the world). 
https://verisium.com/
Verisiumは、複数のタスクをこなす汎用性の高いテクノロジーだ。まず1つ目は、リテーラーと顧客が、工場出荷から転売、リサイクルに至る製品ライフサイクルをトータルで追跡できる機能。Verisiumでは、シンプルなバーコードやQRコード、RFIDタグではなく、NFC（近距離無線通信）タグと安全なブロックチェーンプラットフォーム上に構築したデジタル帳簿を組み合わせたものを使用しており、顧客は、スキャンすることで、製品のそれまでの「歴史」を知ることができる。2つ目は、販売前後での、顧客と製品の相互関係を調べられる機能。Verisiumでは、完全にカスタマイズ可能で、メディアを駆使した製品カードを構築することができ、その製品に内蔵されたNFCチップ（例えば、製品と特定の音楽をリンクさせることができる）がスキャンされた時期を、ユーザーは知ることができる。3つ目は、リテーラーが、顧客の情報（使用デバイスのタイプ、そのほかに使用している製品、興味のあるリテーラーなど）と、製品の情報（例えば、地理上のレポートを通して、世界のどこで販売が好調かなど）の、両方の価値あるデータを収集する機能だ。
https://verisium.com/
3DLOOK
3DLOOK
Upload two selfies from a phone to the app and see the chosen outfit on a true-to-scale 3D avatar in next to no time: the customer can view their virtual model from every angle as well as find out which size they should buy. With its SAIA 3D and Perfect Fit software solutions, tech company 3DLOOK aims to reduce the number of returns while boosting retailers’ conversion rates. Body-scanning program SAIA 3D uses the photos to calculate six body measurements from which it creates a 3D model as an OBJ file, which can be viewed on any modern smartphone. For Perfect Fit, the software compares the customer’s calculated body measurements with the producer’s size charts. Both solutions can be easily integrated into existing websites. The monthly fee starts at around 1,000 USD and the company has already won over Nike, Kenzo and H&M. In May 2019, the Silicon Valley startup won the LVMH Group’s Innovation Award for its innovative technologies.
3dlook.me/virtual-dressing
2枚のセルフィーを携帯からアプリにアップロードすると、次の瞬間には、実物大の3Dアバターがセレクトしたアウトフィットを試着して現れる優れもの！顧客は、自分自身のバーチャルモデルを360°の角度からチェックでき、どのサイズを買うべきかをチェックできる。テック企業の3DLOOKは、SAIA 3DとPerfect Fitのソフトウェアソリューションを展開し、返品数量の削減と同時に、リテーラーのコンバージョン率のアップを目指している。ボディスキャンプログラムのSAIA 3Dは、写真を使って6カ所の体の寸法を算出し、それによって3DモデルをOBJファイルで作り上げる。その仕上がりは、大概のスマートフォンで確認することが可能だ。一方、Perfect Fitは、顧客が計算した体の寸法を、メーカーのサイズチャートと比較してくれるソフトウェアだ。この2つのソリューションは、既存のウェブサイトに簡単に搭載することができる。月額費用は、約1,000USドルからで、ナイキやケンゾー、H&Mなどの企業がすでに利用している。2019年5月、シリコンバレーのスタートアップは、この革新的なテクノロジーが評価されLVMHグループのInnovation Awardを受賞した。
3dlook.me/virtual-dressing
CHANGE OF PARADIGM
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As heightened sensory environments become increasingly central to our everyday experiences, more companies are looking to integrate virtual reality (VR) and augmented reality (AR) into their operations. This is the mainstay of London and Paris-based tech company Change of Paradigm, which enhances e-commerce for fashion retailers. It uses 3D content for garment simulation, borrowing and combining technology from fashion, film and gaming sectors, to which it adds its own fabrics’ material appearance capture technology. The result is visually arresting videos and images of garments designed to attract, engage, entertain and retain customers and to increase conversion rates. In addition to its augmented-reality apps for digital commerce (both stand-alone and plug-ins), the company proposes to bring VR into the physical retail space, through commerce-enabled apps that project customers into the showroom, catwalk, backstage and VR store, creating a captivating narrative around the product. Further, they provide pre-rendered 3D content for displays, branding and promotion campaigns. 
高度に監視された社会が、ますます私たちの日常生活の中心に浸透してきている中、より多くの企業が、仮想現実（VR）と拡張現実（AR）を業務に導入しようと試みている。ここに紹介するのは、ロンドンーパリを拠点にするテック企業、Change of Paradigmの大黒柱的な製品で、ファッションリテーラーのe-コマースを強化してくれる。ファッションや映画、ゲームセクターからの技術を借用または組み合わせ、独自の生地の素材の外観をとらえる技術追加しながら、3Dコンテンツを使用して、服のシミュレーションを行ってくれる。結果として、顧客を魅了し、取り込み、楽しませ、維持する、視覚にアピールする服の動画や画像をデザインし、コンバージョン率を向上するというものだ。このデジタルコマース（独立型とプラグインの両方）向けのARアプリに加えて、同社はVRを実店舗のリテールスペースに導入することも提案している。顧客をショールームやキャットウォーク、バックステージ、VRストアなどに投影するコマース対応アプリを使い、製品に関する魅力的なストーリーを展開するというものだ。さらに、ディスプレイやブランディング、広告キャンペーンなど向けに事前にレンダリングした3Dコンテンツも提供している。
http://changeofparadigm.com
