ALBERTO
URWAHN BIKES COLLABORATION
ALBERTO
URWAHN BIKESとコラボレーション

Alberto has a long history of collaborating with brands to create concrete benefits for its partners and clients. Its new collaboration with German company Urwahn Bikes allows clients to try out special bicycles in the Alberto Flagship store in Mönchengladbach. They are envisioned to pair with pants from its ‘Bike Collection’, which boast smart fabrics and cuts. There are synergies to be had. Not only does this reinvent and reenergize the store concept, but shows how, “both companies reflect innovation, flexibility and straightforwardness”, says Marco Lanowy, managing director of Alberto. 
www.alberto-pants.com
アルベルトは、パートナーとクライアントに明確な利益を提供するため、コラボレーションを行ってきた長い歴史を持つ。次なるコラボレーションの相手は、ドイツのUrwahn Bikesだ。メンヒェングラートバッハにあるアルベルトの旗艦店で、特注の自転車を試乗できる企画を展開する。また、ハイテク素材とカットを自負する、Bike Collectionのパンツとコーディネイトする計画もあり、相乗効果が期待できる。これはストアコンセプトを改革し、活性化するだけでなく、「2つの企業が革新性や柔軟性、実直さを体現していることも証明する」と、マネージングディレクターのマルコ・ラノヴィはコメントする。
www.alberto-pants.com


MANUFAKT HEINZ BAUER
NEW MODELS AND STORIES
HEINZ BAUER MANUFAKT
新しいモデルとストーリー

German label Manufakt Heinz Bauer is known for its fine craftsmanship as well as its original ideas. Its ‘Tempelhof’ model rethinks the leather jacket: razor-thin leather on the outside, cashmere-silk on the inside linked by a thin insulation layer. Available for men in mud and moon grey, this jacket is super light, yet warm and sophisticated. Additionally, the brand has introduced new designs and colors for its successful leather down jacket ‘Nürburg’. And it will supply custom-made leather jackets to owners of the limited Porsche Speedster, released to celebrate Porsche’s 70th anniversary. 
www.heinzbauer.com

Heinz Bauer Manufaktは、洗練された職人技と独自の発想で知られるドイツのブランドだ。Tempelhofモデルは、レザージャケットに改良を加え、カミソリのように薄いレザーを外側に、カシミヤシルクを内側に採用し、薄型の断熱素材のレイヤーで結合している。マッドとムーングレーを用意したメンズジャケットは、非常に軽量なのに保温力に優れ、洗練さも備えている。また、人気を博したNürburgのレザーダウンジャケットは、新しいデザインとカラーが加わった。このカスタムメイドのレザージャケットは、限定版のポルシェ スピードスターのオーナーに提供される、ポルシェの70周年の記念企画だ。
www.heinzbauer.com


TOMMY HILFIGER
HAHNENKAMM RACE
TOMMY HILFIGER
ハーネンカムレース

For the first time in January, Tommy Hilfiger partners with Hahnenkamm ski race in Kitzbühel, Austria, for the race’s 80th anniversary. The brand’s colors will be on the racing flags alongside the course, and a pop-up store will present the collaboration between Tommy Hilfiger and French brand Rossignol, leader in winter sports, including a sweatshirt for men and women. “We are happy to present our Tommy Hilfiger style on- and off piste and introduce our brand to a new target group”, says Daniel Grieder, CEO of Tommy Hilfiger Global and PVH Europe. 
www.tommy.com

2020年1月、トミー ヒルフィガーは、80周年を迎えるオーストリア・キッツビュールのハーネンカム・スキーレースと初のコラボレーションを行う。コースに沿って立てられるレースフラッグにブランドカラーが採用されるほか、ポップアップストアでは、ウィンタースポーツのリーダー格、フランスのロシニョールとのコラボレーションを行い、メンズ・ウィメンズに向けたスウェットシャツなどを披露する。「ゲレンデの外と中の両方で、ブランドの新しいターゲット層に向けて、トミー ヒルフィガーのスタイルを披露できることを嬉しく思います」とは、ダニエル・グリーダー、グローバル&PVHヨーロッパ CEOはコメントする。
www.tommy.com


SCOTCH & SODA
SOUTH SEAS 
SCOTCH & SODA
南の海

For menswear and womenswear pre-fall 2020, the Dutch brand Scotch & Soda shaped a narrative inspired by the colors and objects of the South Pacific. The story begins with ‘French Imports,’ presenting a clean, tailored, city-sleek silhouette. This contrasts the easy, beach-chic uniform of part 2, ‘Island Life’. The company is also celebrating 10 years of its denim line, Amsterdams Blauw, with ‘10 Shades of Blauw’: presenting signature fits reconfigured in 10 key tones of blues inspired by the South Seas. Colorful tees and hoodies round up the collection. 
www.scotch-soda.com

オランダのスコッチ＆ソーダは、2020年プレフォールのメンズ・ウィメンズウェアコレクションで、南太平洋のカラーとオブジェをイメージしたストーリーを作り上げている。物語は「French Imports」で幕を開け、クリーンなテーラード仕上げの都会的で洗練されたシルエットを表現。これとは対照的に、「Island Life」では、リラックスしたビーチ風のアイテム2つを提案している。また、Amsterdams Blauwのデニムラインの10周年を、「10 Shades of Blauw」で祝う。代表的なフィットを、南の海をイメージした10種類の青の色調で再構成。カラフルなTシャツやパーカーがコレクションを締めくくる。
www.scotch-soda.com

LEMON JELLY
WASTELESS ACT 
LEMON JELLY
ごみゼロへの行動

Portuguese brand Lemon Jelly launched a molded footwear line of 100% recycled plastic in 2019, following years developing a method that puts production waste toward new products. The result is a PETA-approved vegan shoe whose waterproof insole has odor control, temperature stability, and even a lemon scent. These successes have earned Lemon Jelly nods from GAPI and Drapers Footwear Awards. They also continuously forge exciting partnerships, and produce capsule collections, exclusive designs, and limited editions. Made in Portugal, products are available in over 35 countries and 500 points of sale.
www.lemonjelly.com
ポルトガルのフットウェアブランド、レモン ジェリーは2019年、リサイクルプラスチック100％で作った成形型のフットウェアラインをローンチした。数年にわたり、生産廃棄物から製品を作り出す、製造メソッドの開発に力を注いできたが、そうして生まれたのが、PETA認証済みのヴィーガンシューズだ。防水加工を施したインソールは消臭効果のほか、温度制御、レモンの香りもする。この靴の成功は、レモン ジェリーにGAPIとDrapers Footwear Awardsの賞をもたらした。また、刺激的なパートナーシップにも精力的に取り組み、カプセルコレクション、エクスクルーシブデザイン、限定版などを継続的にリリースしている。ポルトガル製のレモン ジェリーは、世界35カ国以上、500箇所の拠点で販売されている。
www.lemonjelly.com


BOMBOOGIE
A/W 2020 MENSWEAR
BOMBOOGIE
2020年秋冬メンズウェア

[bookmark: _GoBack]The themes of Italian brand Bomboogie’s A/W 2020 menswear collection are “militarminimalism,” techno fabric for leisurewear, and utilitarian outerwear. Fabrics used are rain, wind, and temperature proof (one nylon/polyester blend memory padded with thermal efficiency even allows you to be both warm and cool). Linking a sleek aesthetic with functionality, the collection features a range of styles, including trenches (with and without hoods), jackets, long and short parkas, and overcoats. The palette is camel, light and medium brown, dark brown, black, army green, red, dark blue, bluette, white and silver. 
www.bomboogie.com
イタリアンブランド、ボンブーギの2020年秋冬メンズウェアコレクションは、「ミリタミニマリズム」がテーマ。レジャーウェアやユーティリティーアウターウェア用のハイテク素材が特徴だ。雨、風、気温の変化への耐性が高く（ナイロン／ポリエステいるブレンドの、形状記憶型パッドは、熱効率が高く、保温効果も保冷効果も期待できる）、洗練された美学と機能性が融合したコレクションだ。トレンチ（フードありなし）、ジャケット、ロング／ショートパーカー、オーバーコートなどのスタイルを提案。カラーパレットは、キャメル、ライト／ミディアムブラウン、ダークブラウン、ブラック、アーミーグリーン、レッド、ダークブルー、ブリエッタ、ホワイト、シルバーが含まれている。
www.bomboogie.com

