HAND PICKED
COLORS OF NATURE 
HAND PICKED
自然の色彩

Hand Picked will present A/W 20-21 at Pitti Uomo 97 (Central Pavilion - Attic Stand A / 3-7). True to brand, the collection is inspired nature’s colors in four moods: ‘neo-classic gold’ and ‘humanity brown’ synthetize refined tailoring and materials with minimalism and comfort, in a palette of chalk, amber, aubergine, chocolate, acacia and rope. ‘Analogue blues’ foregrounds the brand’s five-pocket jeans, treated with natural indigo for three shades of blue. Lastly, ‘neo-tech nature’ demonstrates the brand’s commitment to sustainability and technology, showcasing eco-leather, Lyocell, organic cotton and recycled elastane.

www.handpicked.it

Hand Pickedは2020/21年秋冬コレクションをピッティ・ウオモ 97（Central Pavilion - Attic Stand A / 3-7）で披露する。ブランドのスタイルに忠実に、コレクションは自然をイメージした色使いで4タイプのムードを演出している。neo-classic goldとhumanity brownは、チョーク、アンバー、オウバジーン、チョコレート、アカシア、ロープなどのパレットで、洗練されたテーラーリングと素材に、ミニマリズムと快適さを組み合わせている。Analogue bluesは、3タイプの異なる色調の天然インディゴで仕上げた、ブランドの5ポケットジーンズを前面に出している。最後に、neo-tech natureは持続可能性とテクノロジーに対するブランドの献身を立証。エコレザーやリヨセル、オーガニックコットン、リサイクルエラスチンなどの素材を使用している。
www.handpicked.it


KATHARINA HOVMAN
SCULPTURAL LIGHTNESS
KATHARINA HOVMAN
彫刻的な軽やかさ

[bookmark: _GoBack]For A/W 20-21 minimalism meets vibrant color at Katharina Hovman. We’ll see sculptural coats, in light, silky and colorful fabrics (with recycled down). A must-have for retailers are blouses and shirts in delicate microfiber taffeta that the designer is known for. This techno fabric is dyed and woven in the Comer silk industry in northern Italy. For each collection she develops a new color spectrum. And because the yarn is dyed before weaving, the taffeta gets its radiant and above all permanently lasting color brilliance - even after countless washes. 

www.katharinahovman.com

2020/21年秋冬のKatharina Hovmanは、ミニマリズムと鮮やかな色が共演する。カラフルな素材使いの、軽くてシルキーな彫刻的なフォルムのコート（リサイクルダウンを使用）が登場。デザイナーの代名詞でもある、デリケートなマイクロファイバーを原料にしたタフタ素材のブラウスやシャツは、リテーラーのマストハブだ。このハイテク素材は、イタリアのComerシルクインダストリーが染めと織りを手がけている。デザイナーは、コレクションごとに新しいカラースキームを開発。織り工程の前に糸を染めるため、タフタには光沢が生まれ、何よりも、いくら洗濯しても色の彩度が変わらず持続する。
www.katharinahovman.com

WUNDERWERK [GRAPHICS PLEASE PUT A GREEN CROWN HERE!]
LESS WATER
WUNDERWERK [GRAPHICS PLEASE PUT A GREEN CROWN HERE!]
水を節約

The sustainable brand from Germany has introduced different technologies to reduce the water consumption in the creation of their jeans considerably. From its beginnings the brand employed one-third (at most) of the water used in conventional jean washing. Starting with the brand’s S/S 20 collection, the water is being recycled on all denim washings. This means that, for instance, dark washings will only use 0.7 liters of water per jeans whereas conventional usage is between 30-40 liters. Retailers take note: this puts Wunderwerk at the forefront of sustainable denim production!

www.wunderwerk.com
 
持続可能なドイツブランドWunderwerkはこれまで、ジーンズの製造工程で水の使用量を劇的に節約する様々なテクノロジーを紹介してきた。創設当初から、従来型のジーンズの洗濯における水の使用量を、1/3（多く見積もって）に節約してきたが、2020年春夏コレクションからは、すべてのデニム洗濯工程で水のリサイクルが始まる。つまり、ダークウォッシュジーンズ1本につき、約0.7リットルの水しか使用しないことを意味する。ちなみに、従来型では30〜40リットルが必要だ。リテーラーは、Wunderwerkが持続可能なデニム製造の先端を行っていることに注目すべきだ！
www.wunderwerk.com


SUN68
SHOES’ SUCCESS
SUN68
シューズラインが成功

Launched in 2016 with a capsule line of six pairs, SUN68’s sneakers collection has doubled its sales figures for S/S20, reporting 200,000 items sold and a turnover of over 7 million euro. It reflects the brand’s DNA: lively, bold colors that create a strong and recognizable visual identity, a wide and versatile offer of models, a competitive price-quality ratio and unbeatable attention to detail. Furthermore, the brand has developed custom shapes, colors and materials for its women’s line, allowing the styles to embrace the sporty aesthetic without losing their feminine appeal.

www.sun68.com 

2016年にスタートした、6足からなるスニーカーのカプセルコレクションは、2020年春夏でその売上を倍に伸ばした。20万足が販売され、700万ユーロの売上高があったと報告されている。快活さ、インパクトのある個性的なビジュアルアイデンティティを生む大胆な色、幅広く汎用性の高いモデル、競争的な価格、誰にも負けないディテールへのこだわり。これがブランドのDNAだ。さらに、シルエットやカラー、素材をカスタマイズできるウィメンズラインも展開。フェミニンなムードは失うことなく、スポーティーな美学を取り入れることに成功している。
www.sun68.com 


PONS QUINTANA
CHUNKY BUT LIGHT
PONS QUINTANA
チャンキーなのに軽やか

For A/W 20-21 the well-known Spanish footwear brand Pons Quintana announces the return of biker and equestrian boots, in both everyday and formal styles. The booties category keeps expanding stylistically, but is unified by a blend of elegance, comfort and quality. The brand is putting its mark on the chunky footwear trend, creating increasingly light models, with detail and flexible soles. Square toes return, and there will be a new line of the British moccasins. Expect whimsical prints, such as coconuts and lizards, and surprises in terms of color.
www.ponsquintana.com

2020/21年秋冬に向け、人気のスペイン発フットウェアブランド ポンス キンタナは、　普段使いとフォーマルなスタイルの両方で、バイカーブーツと乗馬ブーツのリイシューを発表した。ブーティーは、より洗練されたスタイルへと進化を続けながら、上品さと快適性、クオリティーも共存。ブランドは、ディテールを備え、柔軟性に優れたソールのより軽量なモデルを提案し、無骨なスタイルのフットウェアトレンドで存在感をアピールしている。スクエアトゥが復活し、新しい英国風モカシンのラインが登場。ココナッツやヤモリなどの一風変わったプリント柄と、驚きのカラーパレットが注目だ。
www.ponsquintana.com


PAUL & SHARK [GRAPHICS PLEASE PUT A GREEN CROWN HERE!]
SAVE THE SEA
PAUL & SHARK [GRAPHICS PLEASE PUT A GREEN CROWN HERE!]
海を救おう

Paul & Shark, the Italian brand for men, women and children, synonymous with yachting fashion, advances sustainability. It’s producing 50% of its A/W 2020 collection with recycled and eco-friendly materials, whilst balancing performance and comfort, technology and craftsmanship. You’ll find peacoats in recycled wool, treated with waterproofing bionic-finish technology; recycled goose feathers (goose down) for padding; and knitwear and outerwear use Cruelty Free certified fabrics from Tasmania only. Incredibly, it has engineered a raw material from recycled ocean-polluting plastic bottles with thermal insulation and is wind and water repellant.
www.paulandshark.com

メンズ・ウィメンズ・キッズを扱うイタリアンブランド Paul & Sharkは、ヨットファッションと最先端のサスティナビリティの代名詞だ。2020/21年秋冬コレクションは、製品の50％にリサイクルやエコフレンドリーな素材を使用し、機能性と快適さ、テクノロジーと職人技術をバランス良く取り入れている。例えば、中綿にはリサイクルグースフェザー（グースダウン）、ニットやアウターには、クルエルティフリー認定のタスマニア産素材のみを使用。また、信じられないことだが、海洋汚染で問題になっているプラスチックボトルのリサイクル素材と断熱機能を精巧に組み合わせ、さらには防風撥水も備えている。
www.paulandshark.com

