JOHN VARVATOS
ARTISAN EYEWEAR
JOHN VARVATOS
職人技が光るアイウェア

Menswear brand John Varvatos is launching its ‘Artisan Eyewear’ capsule collection in early 2020, with De Rigo REM. It comprises four handcrafted designs inspired by rock ‘n’ roll and the designer’s vintage guitars. They reference the instrument’s aesthetic in their composition of exotic woods, laminate acetates and titanium accents. Each will be made in a limited run of 300, and comes with a leather display case with leopard velvet lining. Made in Japan, they retail at 750 USD, and are sold online, in select Varvatos boutiques, and direct optical channel.
www.johnvarvatos.com

2020年始め、メンズウェアブランドのジョン バルベイトスはDe Rigo REMとともに、Artisan Eyewearというカプセルコレクションをローンチする。4種類の手作りのデザインで構成され、ロックンロールやデザイナー所有のヴィンテージギターを着想源にしている。ギターの美学を参考に、外来種の木材、ラミネート加工のアセテート、チタン素材のアクセントなどで、デザインを作り上げた。それぞれのアイテムが、300本限定で製造され、レオポルド柄のヴェルベットの裏地を施したレザーのショーケースとセットで登場する。日本製で、販売価格は750USドル。オンラインのほか、バルベイトスのブティック、眼鏡店などで販売される。
www.johnvarvatos.com


EMILIO PUCCI
MEETS ROSENTHAL
EMILIO PUCCI
ローゼンタールとコラボ

Emilio Pucci and German porcelain manufacturer Rosenthal are launching a limited edition collection of plates and vases, a rebirth of their collaboration in the 1960s and 1970s. The new collection consists of eleven pieces that combine iconic Emilio Pucci prints, such as ‘Foglie’ and ‘Zadig,’ with Rosenthal’s high craftsmanship. It pays tribute to the heritage of both companies: when Rosenthal launched its ‘Studio’ line in 1961, which commissioned the work of artists, designers and architects, Emilio Pucci was the first fashion designer invited to participate.
www.emilipucci.com

エミリオ・プッチとドイツの磁器メーカー、ローゼンタールが、皿や花瓶の限定版のコレクションをローンチする。1960年代や1970年代に行われていた2組のコラボレーションが復活する。新しいコレクションには合計11点が含まれる。FoglieやZadigといったアイコニックなエミリオ・プッチのプリントに、ローゼンタールの高度な職人技術が組み合わされ、両社のヘリテージにオマージュを捧げる。ローゼンタールが1961年にStudioラインをリリースした際、芸術家やデザイナー、建築家が作品の委託を受けたが、エミリオ・プッチは、参加を要請された初めてのファッションデザイナーだった。
www.emilipucci.com


NORTH SAILS
SUSTAINABLE PERFORMANCE
NORTH SAILS
持続可能なパフォーマンス

North Sails continues its longstanding partnership with America’s Cup presented by Prada. To celebrate, it launched a campaign (model/environmentalist Jon Kortajarena is the face) and menswear and womenswear capsule collections for S/S 2020 and A/W 20-21. The collection, a 3-layer jacket, vest, windbreaker, softshell, mid-weight jacket, polos, T-shirts, shorts, swim-shorts and caps, is designed for high performance and made from entirely recycled materials. The brand’s history and values – exploration, innovation and protection of the oceans – will also be at the forefront of their restyled flagship store Milan’s via Durini 27. 

www.northsails.com

ノースセールが、プラダ主催のアメリカズカップでパートナーシップを継続する。それを祝い、キャンペーン（モデル兼環境保護主義者のジョン・コルタジャレナがキャンペーンの顔）を立ち上げたほか、2020年春夏および2020/21年秋冬でメンズ・ウィメンズのカプセルコレクションをローンチする。コレクションには、三層構造のジャケット、ベスト、ウィンドブレーカー、ソフトシェル、ミッドウエイトのジャケット、ポロシャツ、Tシャツ、ショートパンツ、スイムウェア、キャプが含まれ、高いパフォーマンスを追求したデザインとリサイクル素材100％が特徴だ。探検、革新、海洋保護というブランドの歴史と価値は、一新されたミラノの旗艦店（via Durini 27）で前面にアピールされている。
www.northsails.com


KENNEL & SCHMENGER 
NEW ACCENTS
KENNEL & SCHMENGER 
新しいラインナップ

For S/S 2020 Kennel & Schmenger continues to bring a wide range of products. For sneakers, these include chunky and retro styles in neutral colors, as well as monochrome white, with a new neon accent. Their boot range comprises slouchy boots and cowboy booties. They also offer flat sandals and strap sandals with ornaments, open and closed-front mules (flat and heels), and choices in kitten heels and block heels. Main materials are snake and crocco, and new features include leather-covered buckles, plexi-link chains, and shiny silver or matte black rivets.

www.kennel-schmenger.com
2020年春夏に向けて、ケンネル&シュメンガーは、豊富な商品展開を継続していく。スニーカーでは、チャンキーでレトロなスタイルを中間色やホワイトのモノトーンをベースにネオンカラーのアクセントを添えて提案する。ブーツでは、スラウチーブーツやカウボーイブーツを、サンダルでは、フラットや装飾がついたストラップ式のもの、クローズドトウのオープンミュール（フラットとヒールの2タイプ）があり、ヒールはキトゥンヒールとブロックヒールから選ぶことができる。主な素材はスネークやクロコダイルで、レザーで覆われたバックル、プレキシガラスのチェーン、光沢のあるシルバーやマットブラックのリベットなどの新しい特徴も魅力だ。
www.kennel-schmenger.com

DOVER STREET MARKET
‘MONOCHROMARKET’
DOVER STREET MARKET
MONOCHROMARKET

To celebrate their 15-year anniversary, Dover Street Market invited its collaborators to develop items around the theme ‘MONOCHROMARKET’, reimagining iconic items in monochrome. The products, by brands including Gucci, Rick Owens, Simone Rocha, Stüssy, and Noah, will feature in displays in DSM’s London shop and global outposts. In London, the Black Market Comme de Garçons collaboration line will launch outside of Tokyo for the first time. Finally, the building’s exterior will showcase “the craziest of hoardings,” designed by Rei Kawakubo with typography by Russian calligrapher and street artist Pokras Lampas.

www.doverstreetmarket.com

[bookmark: _GoBack]15周年を祝い、ドーバー ストリート マーケットは、コラボレーターを招待して「MONOCHROMARKET」というテーマでアイテムの開発を行い、アイコニックなアイテムをモノクロで再解釈する。グッチ、リック オウエンス、シモーネ ロシャ、Stüssy、Noahなどのブランドのアイテムが、ロンドンおよび世界のDSMでディスプレイを飾る予定だ。ロンドンでは、Black Market Comme de Garçonsのコラボレーションラインが東京以外のロケーションでデビューを飾る。最後に、建築外装には、川久保玲がデザインを手がけ、タイポグラフィをロシア人書道家兼ストリートアーティストのポクラ・ランパスが手がけた共同作品「the craziest of hoardings」が披露される予定だ。
www.doverstreetmarket.com

LIEBLINGSSTÜCK
LAUNCH OF PANTS
LIEBLINGSSTÜCK
パンツがデビュー

The German label Lieblingsstück is extending its offer to pants with its ‘Heartwork Pants’ category starting March 2020. The styles are named after songs by ABBA and include fits such as chino, cargo and skinny, all boasting the brand’s signature attention to detail. The qualities are superior: cotton, super light paper touch and summery denims come in different optics and washings. The pants collection will be available all year round. In other news, the company opened its first monobrand stores in Switzerland and in Austria in late 2019. 
www.lieblingsstueck.com

ドイツのブランド、Lieblingsstückは、2020年3月からHeartwork Pantsというカテゴリーを加えてパンツのラインを拡大する。スタイル名はアバの曲名に由来し、チノ、カーゴ、スキニーのフィットを用意。ブランドの特徴的なディテールに溢れている。品質は最高級だ。コットン、超軽量の紙のような風合い、夏らしいデニムが、異なるスタイルとウォッシュで登場する。パンツのコレクションは、一年を通して展開される。一方、ブランド初のモノブランドストアが2019年末にスイスとオーストリアでオープンする予定だ。
www.lieblingsstueck.com

