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Neonyt Trade Fair, the world’s largest sustainable fashion exhibition, is changing its location to Hangar 4 of Berlin’s Tempelhof Airport, remaining independent. All exhibitors will be unified on one level, allowing for multiple connections and interfacing between collections, ingredient brands and other companies. As usual, there will be much to see and do, including FashionSustain talks, Thinkathon workshops, the Neonyt fashion show, influencer and blogger format Prepeek, showcases and networking events. A range of new exhibitors will be present, such as Blutsgeschwister, KnowledgeCotton Apparel, Kuyichi and Wolfskin Tech Lab. All participating brands have been vetted to ensure they conform to sustainability standards, thereby creating security and clarity for visitors. According to Neonyt director Thimo Schwenzfeier, “Success in implementing the Sustainable Development Goals depends on the actions and cooperation of all stakeholders. Neonyt and its exhibitors have been pursuing this approach. [It] puts us at the forefront of all sustainable fashion platforms.”
Neonyt展示会は、サスティナブルファッションを扱う世界最大のイベントだ。今回、独立した運営形態は維持しながら、ベルリンテンペルホフ空港のHangar 4 へと会場を移す。全出展者が同じフロアに集結するため、コレクションやブランド、企業間で多方面のコネクション構築とインターフェースの活用を可能にする。今まで通りプログラムも充実しており、FashionSustain トークイベントやThinkathon ワークショップ、Neonytファッションショー、インフルエンサーやブロガーのフォーマット Prepeek、その他ショーケースやネットワーキングイベントなどが開催される。幅広いカテゴリーから新規出展者も加わり、Blutsgeschwister、KnowledgeCotton Apparel、Kuyichi、Wolfskin Tech Labなどがリストに名を連ねている。ビジターへの安全性と明瞭性を確保するため、参加ブランドはすべて、持続可能な基準を満たしているか入念に検査される。Neonytディレクター、ティモ・シュヴェンツファイアーは、「持続可能な開発目標を成功させるには、すべての出資者の行動力と協力が必要です。Neonytと出展者は、このアプローチを追求することで、様々なサスティナブルファッションのプラットフォームの最先端に立つことができると思っています」。

January 14-16, 2020
Berlin Tempelhof Airport, Hangar 4
www.neonyt.com
2020年1月14〜16日
Berlin Tempelhof Airport, Hangar 4
www.neonyt.com


NOVA by DFO & TRANOÏ
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French trade show Tranoï is collaborating with the Fashion Management and Market Development Group (and Shanghai-based showroom) DFO International to launch an innovative project aimed at brands looking to enter the Chinese market. NOVA by DFO & Tranoï will not be a traditional trade show. Rather, it offers customized models (including marketing, sales and distribution support) for brands with different needs and readiness levels for the Chinese market. This hybrid marketing and business platform is envisioned to build a strong global community for fashion and lifestyle brands and Chinese buyers. It launches in March 2020 at Shanghai Fashion Week with MODE Shanghai Fashion Trade Show, where it will occupy the top two floors of Shanghai Mart. 
フランスのトラノイ展示会は、中国市場への参入を試みるブランドに向けて革新的なプロジェクトをローンチするため、ファッションマネージメント＆マーケティング開発グループ（上海拠点のショールームも兼ねる）DFO Internationalと提携した。NOVA by DFO & Tranoïは、これまでの展示会とは異なる。むしろ、中国市場に対するブランドのニーズや準備レベルに合わせて、カスタマイズしたモデル（マーケティング、セールス、流通のサポートを含む）を提供していく。このハイブリッドなマーケティング兼ビジネスプラットフォームは、ファッションとライフスタイルのブランドおよび中国のバイヤーに向けて、強力なグローバルコミュニティを構築することを想定している。

March 25-30, 2020
Shanghai Fashion Week
www.tranoi.com/events/nova-x-by-dfo-tranoi/
2020年3月25〜30日
Shanghai Fashion Week
www.tranoi.com/events/nova-x-by-dfo-tranoi/


MINÄ PERHONEN / MINAGAWA AKIRA TSUZUKU
ミナ ペルホネン／皆川明　つづく
 
As more designed products and fashion imagery surround us than ever before, it is important to reflect on the wider meanings of craftsmanship and design in society. This is how the exhibition “minä perhonen / minagawa akira TSUZUKU” frames Akira Minagawa’ Japanese fashion and textile brand minä perhonen. 400 garments, culled from the brand’s archive and current collections are on display in an innovative, immersive exhibition design. Minagawa positions them around the notion of “tsuzuku,” or “continuing,” which he also interprets as layering and creating. Garments are displayed alongside interior textiles, architectural spaces, and other objects by Minagawa, revealing his creative scope whilst separating his fashion design from the transitory fashion trend.
デザインプロダクトとファッションイメージが、これまでになく私たちを取り囲むようになった今、社会におけるクラフトマンシップとデザインの意味についてより深く考えることが大切だ。『ミナ ペルホネン／皆川明　つづく』展ではまさに、皆川 明のブランド ミナ ペルホネンが生み出してきたファッションとテキスタイルを通して、その機会を得ることができる。ブランドのアーカイブや最近のコレクションから厳選された400着の服を、斬新な没入型のデザイン空間で展示する。皆川は、これらを「つづく」または「つながる」という概念に位置付けるが、「重ねる」や「生み出す」とも解釈されうるテーマだ。服とともに展示される、インテリアテキスタイル、建築スペース、食器などを通して、皆川のクリエイティブな視点が明かされるだけでなく、彼のファッションデザインが一過性のファッショントレンドとは一線を画すことを実感させられる内容だ。

November 16, 2019-February 16, 2020
Museum of Contemporary Art, Tokyo
www.mot-art-museum.jp
2019年11月16日〜2020年2月16日
東京都現代美術館
www.mot-art-museum.jp


