FASHION PACT 
INITIATIVE écoresponsable

Un pas pour le développement durable dans la mode a été franchi en août 2019 avec le
Fashion Pact. Soutenue par Emmanuel Macron, avec François-Henri Pinault, c’est une coalition de grandes marques de mode réunies autour de trois objectifs : réduire leur empreinte carbone (zéro émission de gaz à effet de serre d’ici 2050), protéger les océans (éliminer les plastiques à usage unique d’ici 2030), et restaurer la biodiversité (écosystèmes naturels, espèces en danger). En plus des groupes Kering, Tapestry, PVH, Inditex, et Capri, des membres individuels comptent Adidas, Burberry, Chanel, Nike, Nordstrom, Prada, Stella McCartney, et Alexander McQueen.
https://keringcorporate.dam.kering.com/m/1c2acf6f32f1c321/original/Fashion-Pact_G7_EN.pdf

UNDER ARMOUR
TENUES SPATIALES

En partenariat avec Virgin Galactic, première ligne spatiale mondiale commercialisée, la marque américaine Under Armour va bientôt habiller les touristes spationautes. La collection exclusive de tenues spatiales comprend une combinaison, un blouson en édition limitée, un survêtement et des bottes à la cheville. Chaque combinaison bleu foncé est faite sur mesure dans un tissu spécial très léger, qui sèche vite et qui régule la température du corps des voyageurs, afin d’assurer leur confort dans un environnement à zéro gravité. Les passagers peuvent même apporter des photos des personnes qu’ils aiment durant le voyage dans une poche intérieure transparente.
www.underarmour.com/

LUISAVIAROMA
Nouvelle section mariée

LuisaViaRoma a lancé une section mariage qui réunit des designers iconiques et des talents émergents. La mariée peut choisir des vêtements pour célébrer chaque phase de son mariage : depuis une minirobe de Alessandra Rich pour la soirée d’enterrement de sa vie de jeune fille, jusqu’à une longue robe en cristaux de Alexandre Vauthier pour le dîner prénuptial. Elle peut également choisir dans les collections capsules dessinées exclusivement pour LuisaViaRoma par Magda Butrym et Rowen Rose, également commander des looks de défilés de marques comme Vivienne Westwood, Valentino et Giambattista Valli, ou encore profiter des services haute couture de Ashi Studio.
www.luisaviaroma.com

RRD – ROBERTO RICCI DESIGNS
NOUVEAU SHOWROOM

En septembre 2019, RRD - Roberto Ricci Designs a ouvert son premier showroom à Via Tortona 31, au cœur du quartier de la mode et du design de Milan. Cet espace de 500 m² va accueillir les collections de la marque, de même que servir de lieu pour des installations relatant l’identité et la mission de l’entreprise, ainsi que d’autres grands événements de mode. Actuellement exposées au showroom, des photos de l’océan de Ray Collins et des images de corps en mouvement en RRD Lycra, expriment l’intérêt de la marque pour les modes de vie actifs et la technologie.
http://www.robertoriccidesigns.com

DOLOMITE
‘1954 KARAKORUM EVO’ 

Mélangeant le style montagnard classique avec le design italien, Dolomite a été le leader dans l’outdoor pour femmes et hommes depuis 1897. Sa collection écoresponsable comprend des parkas et des blousons dans une gamme de couleurs vibrantes, fabriqués en polyester 100 % recyclé et rembourrés. Ils comportent des détails vintage comme des épaulettes, une carte commémorative imprimée à l’intérieur, et, pour les femmes, une doublure en fourrure détachable et un cordon ajustable dans la capuche. Les bottes de la collection sont durables et adhérentes, fabriquées dans des matériaux écoresponsables avancés, comprenant une semelle Vibram Eco Step et la technologie DAS Light.
https://www.dolomite.it/global/en/

KNOWLEDGECOTTON APPAREL
NORDIC LEGACY RANGE 

D’après Mads Mørup, fondateur et PDG de KnowledgeCotton Apparel, “Innovation, responsabilité et transparence sont nos clés pour le succès – un futur vivable pour notre monde.” La marque danoise est un pionnier dans la production écoresponsable d’active wear pour les amoureux de nature. Leur Nordic Legacy Range de l’A/H 2020 comprend des surchemises, des pièces urbaines d’outdoor, des blousons cirés et des pantalons de trekking. Des tissus tous temps, résistants à l’eau, respirants et coupe-vent promettent de traverser les conditions climatiques des régions nordiques. Les produits sont enduits de DWR Wax Coating, pour une protection accrue contre le vent et la pluie.
https://knowledgecottonapparel.com


JOHN VARVATOS
LUNETTES D’ARTISAN 

La marque masculine John Varvatos lancera sa collection capsule ‘Artisan Eyewear’ début 2020, avec De Rigo REM. Elle comprend quatre modèles artisanaux inspirés du rock’n’ roll et des guitares vintage du designer. Ils font référence à l’esthétique de l’instrument par leur composition en bois exotique, en acétate laminé avec des touches de titane. Chacun sera édité en 300 exemplaires, qui seront présentés dans un étui en cuir avec une doublure en velours léopard. Fabriqués au Japon, ils sont vendus au prix de 750 USD en ligne, dans des boutiques sélectionnées de Varvatos et dans les réseaux d’optique.
www.johnvarvatos.com

EMILIO PUCCI
RENCONTRE ROSENTHAL

Emilio Pucci et le fabricant allemand de porcelaine Rosenthal lancent une collection d’assiettes et de vases en édition limitée, reproduisant leur collaboration des années 1960s et 1970s. La nouvelle ligne est constituée de 11 pièces qui combinent les imprimés iconiques de Emilio Pucci, comme ‘Foglie’ et ‘Zadig’, avec le savoir-faire de Rosenthal. Elle rend hommage aux deux entreprises : lorsque Rosenthal a lancé sa ligne ‘Studio’ en 1961, qui a sollicité le travail d’artistes, designers et architectes, Emilio Pucci a été le premier créateur de mode à y participer.
www.emilipucci.com


NORTH SAILS
PERFORMANCE DURABLE

North Sails poursuit son partenariat de longue date avec l'America’s Cup présentée par Prada. Pour célébrer cela, il a lancé une campagne (le mannequin environnementaliste Jon Kortajarena en est l’image) et des collections capsules de prêt-à-porter pour femmes et hommes pour le P/E 2020 et l’A/H 20-21. La collection, comportant un blouson trois couches, un gilet, un coupe-vent, un softshell, une veste plus légère, des polos, T-shirts, shorts, maillots et bonnets de bain, est conçue dans un objectif de haute performance et est fabriquée entièrement à partir de matières recyclées. L’histoire et les valeurs de la marque – exploration, innovation et protection des océans – seront également mises en avant dans leur magasin phare à Milan, via Durini 27.

www.northsails.com


KENNEL & SCHMENGER 
NOUVEAUX STYLES

Pour le P/E 2020, Kennel & Schmenger continue d’apporter une vaste gamme de produits. Côté sneakers, il y a des styles trapus et rétro dans des couleurs neutres, de même qu’en blanc, avec un nouvel accent fluo. Leur ligne de bottes comprend des bottes souples et de cow-boy. Ils offrent aussi des sandales plates et des sandales à lanières avec des décorations, des mules (plates ou à talons) ouvertes ou fermées devant, et un choix de talons kitten heels ou blocs. Les principales matières sont le serpent et le croco, et les nouveaux détails se trouvent dans les boucles recouvertes de cuir, des chaînes en plexi, et des rivets argentés brillants ou noirs mats.
www.kennel-schmenger.com


DOVER STREET MARKET
‘MONOCHROMARKET’

Pour célébrer ses 15 ans, Dover Street Market a invité ses collaborateurs à développer des pièces autour du thème ‘MONOCHROMARKET’, en ré-imaginant leurs modèles iconiques en monochrome. Les produits, de marques comprenant Gucci, Rick Owens, Simone Rocha, Stüssy, et Noah, seront dans les displays du magasin londonien de DSM et d’autres points dans le monde. À Londres, la ligne de Black Market en collaboration avec Comme de Garçons se lancera en dehors de Tokyo pour la première fois. Enfin, la façade du bâtiment portera “the craziest of hoardings,” dessiné par Rei Kawakubo avec la typographie du calligraphe et artiste de rue russe Pokras Lampas.

www.doverstreetmarket.com

LIEBLINGSSTÜCK
LANCEMENT DE PANTALONS

La marque allemande Lieblingsstück étend son offre avec des pantalons de la catégorie ‘Heartwork Pants’ qui démarrera en mars 2020. Les modèles portent les noms des chansons de ABBA et comprennent des styles comme les chino, cargo et skinny, portant tous la signature de la marque qu’est l’attention au détail. Les tissus sont de qualité supérieure : des denims en coton, super légers au toucher papier et estivaux sont dans divers surfaces et lavages. La collection de pantalons sera disponible toute l’année. Parmi les autres nouvelles, l’entreprise a ouvert ses premiers magasins en Suisse et en Autriche fin 2019.

www.lieblingsstueck.com

ALBERTO
COLLABORATION AVEC URWAHN BIKES 
Alberto collabore depuis longtemps avec des marques, afin de créer des bénéfices pour ses partenaires et clients. Sa nouvelle collaboration avec l’entreprise allemande Urwahn Bikes permet aux clients d’essayer des vélos spéciaux dans son magasin Alberto Flagship à Mönchengladbach. Ils sont invités à les marier aux pantalons de sa ‘Bike Collection’, basée sur des coupes et des tissus intelligents. Il y a des synergies potentielles. Non seulement cela réinvente et redynamise le concept du magasin, mais cela montre comment "les deux entreprises reflètent l’innovation, la flexibilité et la sincérité", dit Marco Lanowy, directeur général de Alberto.
www.alberto-pants.com

HEINZ BAUER MANUFAKT
NOUVEAUX modèles, NOUVELLES HISTOIRES
[bookmark: _GoBack]La marque allemande Heinz Bauer Manufakt est connue pour son savoir-faire raffiné ainsi que pour ses idées originales. Son modèle ‘Tempelhof’ repense le blouson de cuir : du cuir fin à l’extérieur, du cachemire et soie à l’intérieur, reliés par une fine couche isolante. Disponible pour les hommes en couleur terre et gris pierre, ce blouson est super léger, mais chaud et sophistiqué. Par ailleurs, la marque a sorti de nouveaux modèles et couleurs pour sa doudoune en cuir ‘Nürburg’. Elle va également fournir des blousons en cuir sur-mesure aux possesseurs du Speedster Porsche limité, créé pour célébrer le 70ème anniversaire de Porsche.
www.heinzbauer.com

TOMMY HILFIGER
COURSE DE HAHNENKAMM 
Pour la première fois en janvier, Tommy Hilfiger s’associe avec la course de ski de Hahnenkamm à Kitzbühel, en Autriche, pour son 80ème anniversaire. Les couleurs de la marque seront sur les drapeaux de la course tout le long du parcours, et un pop-up store présentera la collaboration entre Tommy Hilfiger et la marque française Rossignol, leader des sports d’hiver, comprenant un sweatshirt pour femmes et hommes. "Nous sommes heureux de présenter notre style Tommy Hilfiger sur- et hors-piste et d’introduire notre marque à un nouveau groupe cible", dit Daniel Grieder, PDG de Tommy Hilfiger Global et PVH Europe.
www.tommy.com

SCOTCH & SODA
MERS DU SUD
Pour le prêt-à-porter hommes et femmes pré-automne 2020, la marque hollandaise Scotch & Soda a construit une histoire inspirée par les couleurs et objets du Pacifique Sud. Elle commence avec ‘French Imports’, une silhouette clean, construite, citadine. Qui contraste avec l’uniforme décontracté, beach-chic de la partie 2, ‘Island Life’. L’entreprise célèbre également les 10 ans de sa ligne denim Amsterdams Blauw, avec ‘10 Shades of Blauw’ : des coupes signature reconfigurées dans 10 tons-clés de bleus inspirés des Mers du Sud. Des T-shirts et hauts à capuche complètent la collection.
www.scotch-soda.com

LEMON JELLY
MOINS DE déchets
La marque portugaise Lemon Jelly a lancé une ligne de chaussures moulées dans du plastique 100 % recyclé en 2019, après des années de développement d’une méthode qui transforme les déchets de production en nouveaux produits. Le résultat donne une chaussure vegan approuvée par PETA, dont la semelle imperméable contrôle les odeurs, la stabilité de température et même une senteur citron. Ces succès ont permis à Lemon Jelly de recevoir l’approbation de GAPI et le prix Drapers Footwear Awards. Elle ne cesse de créer des partenariats intéressants et de produire des collections capsules, des modèles exclusifs, et des éditions limitées. Fabriqués au Portugal, les produits sont disponibles dans plus de 35 pays et 500 points de vente.
www.lemonjelly.com

BOMBOOGIE
Prêt-à-porter homme A/H 2020 
Les thèmes de la collection homme A/H 2020 de la marque italienne Bomboogie sont “militarminimalisme,” des tissus techniques pour les loisirs, et de l’outdoor utilitaire. Les tissus utilisés résistent à la pluie, au vent et protègent (un mélange rembourré avec efficacité thermique permet même d’être à la fois au chaud est au frais). En liant une esthétique affirmée avec la fonctionnalité, la collection comporte une série de modèles, comprenant des trenchs (avec ou sans capuche), des blousons, des parkas longues et courtes et des pardessus. La palette est dans des tons camel, brun clair et moyen, marron foncé, noir, vert kaki, rouge, bleu foncé, blanc et argent.
www.bomboogie.com



NOBIS
Odyssée de l’espace

Pour l’A/H 20-21, la marque canadienne d’outdoor de luxe Nobis s’est inspirée du film de Kubrick de 1968 ‘2001 : L’odyssée de l’espace’. Dans une palette de dégradés de gris doux et d’orange vif, on trouve parmi les nouveaux styles ‘Shaw’, une veste pour femme aux hanches, ‘Madden’, un caban classique pour homme, des longues doudounes réversibles pour hommes et femmes, qui comportent tous le juste équilibre entre le style et la fonctionnalité, dans l’esthétique minimaliste que l’on est en droit d’attendre de la part de Nobis. Tous les tissus extérieurs portent la membrane technologique Embrace, exclusive à la marque, des enduits Durable Water Repellent, et une isolation à base de duvet de canard Premium Canadian Origin White Duck Down.
www.nobis.com

BERWICH
Explorateurs urbains

Pour l’A/H 20-21, Berwich imagine un explorateur urbain, un peu décalé mais élégant, décidé à découvrir la ville. S’éloignant des styles près du corps, la marque repense le costume-pantalon au travers de ses caractéristiques dans la façon et le détail tailleur, dans des rouges intenses mélangés à du marron foncé, bleu sarcelle, verts militaires, et moutarde foncé. Un costume de clochard porte une taille naturelle et un grand entrejambes, en deux longueurs. Il y a un jogging confortable et stretch et des pantalons cargo dans des tissus techniques à base de nylon. Parmi les tissus écoresponsables se trouvent des cotons Tencel, et Berwich apporte aussi des laines lavables en machine, en plus des mélanges cachemire et flanelle.
www.berwich.com

JOOP! 
Prêt-à-porter femme A/H 20-21

La maison allemande de mode de luxe JOOP! présente une collection sophistiquée mais pragmatique de prêt-à-porter féminin pour l’A/H 20-21. Elle s’adresse à une clientèle moderne, habillée de basiques urbains, comprenant de l’outdoor cool mais chaud ainsi que des tenues de soirée extravagantes. Des designs signature, des tissus de grande qualité, et un savoir-faire excellent jusqu’au détail caractérisent l’entière collection. Une campagne publicitaire accompagne ce lifestyle urbain sophistiqué. Basée à Kreuzlingen, cette marque mondiale étend son offre aux costumes, jeans, accessoires et chaussures.
www.joop.com

GAZZARRINI
MADE IN ITALY
L’homme Gazzarrini est indépendant, audacieux et moderne pour l'A/H 2020-21. La marque italienne repense le streetwear, en combinant le savoir-faire tailleur italien avec les tendances actuelles. Dans une gamme de couleurs blanc cassé, beige, tabac, bleu et noir, il y a des modèles en maille, cotons chauds délavés, et des laines douces et texturées. Cela comprend des vêtements formels et informels pour chaque occasion, avec sa touche mode particulière. La marque est également fière d’annoncer son partenariat avec le détaillant de haute mode Michele Franzese Moda pour ses ventes en ligne, y compris les capsules et éditions limitées.
www.gazzarrini.com

STONE ISLAND
Francfort et Toronto
Après ses 26 magasins spécialisés (et 18 dans des centres commerciaux), la marque italienne Stone Island s’est posée à Francfort et à Toronto. Son magasin dans le central Goethestraße de Francfort est le quatrième en Allemagne. Elle a sélectionné l’iconique Yorkville Avenue à Toronto pour son premier magasin canadien, étendant sa présence en Amérique du Nord (après NYC et LA). Les deux points de vente proposeront les collections Stone Island et Stone Island Shadow Project. Ils sont décorés d’après le concept de design intérieur de la marque, créé par Marc Buhre (Zeichenweg), où chaque élément est à la fois fonctionnel et esthétique, depuis le carrelage naturel jusqu’au filet de métal.
www.stoneisland.com

MANUEL RITZ
Magasin anglais pour dandy

Inspirée des musiciens anglais David Bowie, Jarvis Cocker, Pete Doherty et Robbie Williams, la collection homme de Manuel Ritz pour l’A/H 20-21 est osée mais élégante. Deux imprimés exclusifs, le fantaisiste ‘Black Jungle’ et le camouflage abstrait ‘Unpollock’ se faufilent parmi des tissus de plaid et pied-de-poule anglais classiques. On y retrouve des pantalons signature dans de nouvelles silhouettes baggy, une nouvelle maille en chenille et des fils imprimés en laine bouillie. Des couleurs injectent ces modèles “party”, de même que la garde-robe pratique de la marque ‘Comfort Space’, et l’active wear en jersey stretch, néoprène et maille de nylon.
www.manuelritz.com


HAND PICKED
LES COULEURS DE LA NATURE

Hand Picked présentera son A/H 20-21 au Pitti Uomo 97 (Pavillon Central - Attic Stand A / 3-7). Fidèle à la marque, la collection est inspirée des couleurs de la nature en quatre atmosphères : ‘neo-classic gold’ et ‘humanity brown’ synthétisent l’esprit tailleur et les tissus raffinés avec minimalisme et confort, dans une palette de charbon, ambre, aubergine, chocolat, acacia et corde. ‘Analogue blues’ met au premier plan le jean cinq-poches de la marque, traité avec de l’indigo naturel en trois tons de bleu. Enfin, ‘neo-tech nature’ démontre l’engagement de la marque envers le développement durable et la technologie, en utilisant du cuir écologique, du Lyocell, du coton biologique et de l’élasthanne recyclé. 

www.handpicked.it

KATHARINA HOVMAN
Légèreté sculpturale

Pour l’A/H 20-21, le minimalisme rencontre des couleurs vibrantes chez Katharina Hovman. Il y a des manteaux sculpturaux dans des tissus légers soyeux et colorés (avec du duvet recyclé). Indispensables pour les détaillants, des chemisiers et chemises en taffetas microfibre délicat pour lesquels la designer est reconnue. Ce tissu technique est teint et tissé à Côme en Italie du Nord où se trouve l’industrie de la soie. Katharina développe une nouvelle gamme de couleurs à chaque collection. Et c’est parce que le fil est teint avant d’être tissé, que le taffetas est radieux mais surtout, conserve la brillance de sa couleur – même après de nombreux lavages.

www.katharinahovman.com

WUNDERWERK [GRAPHICS PLEASE PUT A GREEN CROWN HERE!]
Moins d’eau

La marque allemande engagée a développé différentes technologies afin de réduire considérablement la consommation d’eau durant la fabrication de ses jeans. Depuis ses débuts, la marque utilise un tiers de l’eau nécessaire dans les lavages conventionnels de jeans. Par exemple, ses lavages sombres utilisent seulement 0,7 litres d’eau par jean, alors que la méthode conventionnelle nécessite environ 30-40 litres. À partir de la collection P/E 20, l’eau de tous les lavages de denim est recyclée. Cela positionne Wunderwerk en première ligne de la production de denim durable. 

www.wunderwerk.com
 
SUN68
Succès des chaussures

Lancée en 2016 avec une ligne capsule de six paires, la collection de sneakers de SUN68 a doublé ses ventes pour le P/E 20, déclarant 200 000 paires vendues et un chiffre d’affaires de plus de 7 millions d’euros. Il faut dire qu’elle reflète l’ADN de la marque : des couleurs vivantes et riches créant une identité visuelle forte et reconnaissable, une gamme de modèles vaste et versatile, un rapport qualité-prix compétitif et une attention inégalée au détail. De plus, la marque a développé des coupes, couleurs et tissus spéciaux pour sa ligne féminine, permettant aux chaussures d’aborder une esthétique sportive sans perdre leur attrait féminin

www.sun68.com 

PONS QUINTANA
Trapu mais léger

Pour l’A/H 20-21, la fameuse marque espagnole de chaussures Pons Quintana annonce le retour des bottes de moto et équestres, dans des styles à la fois pour le quotidien et formel. La catégorie des bottes se développe en termes de style, mais reste unifiée par un mélange d’élégance, de confort et de qualité. L’entreprise met sa marque sur la tendance des chaussures trapues, et crée des modèles de plus en plus légers, avec des semelles détaillées et flexibles. On voit le retour des extrémités carrées, et il y aura une nouvelle ligne de mocassins anglais. Attendez-vous à des imprimés fantaisistes, tels que des noix de coco et les lézards, et à des surprises en termes de couleurs.
www.ponsquintana.com

PAUL & SHARK [GRAPHICS PLEASE PUT A GREEN CROWN HERE!]
Protégeons les océans

Paul & Shark, la marque italienne pour homme, femme et enfant, synonyme de mode yachting, avance en écoconception. Elle produit la moitié de sa collection A/H 2020 avec des matières recyclées et écoresponsables, tout en équilibrant performance et confort, technologie et savoir-faire. On y trouve des cabans en laine recyclée, traitée avec une technologie de finition bionique imperméable ; des plumes d’oie recyclées de duvet pour le rembourrage ; enfin, les tricots et l’outdoor utilisent seulement des tissus de Tasmanie certifiés Cruelty Free (sans cruauté). Elle a élaboré également une matière brute à partir de bouteilles plastiques extraites de l’océan pour l’isolation thermique, qui est coupe-vent et résistante à l’eau.
www.paulandshark.com





