Marques féminines à suivre

KWAIDAN EDITIONS

Kwaidan Editions est une marque londonienne fondée par Léa Dickely et Hung La en 2016. Auparavant, Léa était textile designer consultante chez Rick Owens et Alexander McQueen, et Hung était designer de mode femme chez Balenciaga, et fourrure et cuir chez Céline. Ils se sont rencontrés étudiants à l’Académie Royale des Beaux-Arts d’Anvers et sont devenus complices par leur amour partagé des films d’horreur. Le nom de la marque vient d’un film japonais de 1965 qui signifie ‘histoires de fantômes’. Ils approchent le design de la même manière, avec un regard cinématographique, et construisent une histoire à travers un façonnage méticuleux, des matières inattendues et des couleurs vibrantes. Pour le P/E 2020, présenté à Paris, ils ont associé des trench-coats avec des robes et des vestes en jersey, et des robes moulantes en latex. Le tout est accentué par des ceintures en chaînes et des ras-de-cou trempés dans du latex rouge, dans une palette de tons crème, jaune, vert acide et lime. La marque est vendue chez des détaillants comme MyTheresa, SSENSE, Net-A-Porter, Farfetch et KM20.

https://kwaidaneditions.com/

CHARLOTTE KNOWLES

Charlotte Knowles a été lancée en 2017 par les jeunes diplômés de la Central Saint Martins Charlotte Knowles et Alexandre Arsenault, stimulés par le succès de leur première collection MA au Fashion East. La marque basée à Londres explore la sexualité féminine avec des silhouettes révélant le corps qui mélangent les éléments structurels et doux. Ils réinterprètent en permanence leur style signature, avec un corset qui souligne la poitrine au lieu de la gonfler, affrontant le soutien-gorge push-up pour la femme. Leur collection P/E 2020, ‘Venom’, présente plus de costumes et d’outdoor, comprenant des blousons sculptés fins et des trenchs en peaux de serpents imprimées, portés avec des hauts à corsets et de petits soutien-gorge en filet ou des bustiers sans bretelles, des robes décolletées, des shorts cycliste et des leggins stretch, des ceintures et des gaines. Ces combinaisons attirent l’oeil, de même que les tissus, avec leurs carreaux oranges ou imprimés floraux délavés. La marque est distribuée par le show-room londonien L52 Communications et compte parmi ses détaillants Dover Street Market, SSENSE, et Selfridges.

https://charlotteknowles.com

LAURA APARICIO 

[bookmark: _GoBack]Originaire de Bogotá, Colombie, Laura Aparicio a étudié la mode à l’Istituto Marangoni de Milan et a lancé sa propre marque en 2016. Inspirée de la culture et de l’architecture sud-américaine, la ligne est une merveille visuelle de coupes volumineuses et de détails colorés. La collection P/E 2020, qui a été lancée à la Milan Fashion Week, comprend des robes asymétriques avec des inserts contrastés, des panneaux et des cordons qui permettent à la personne qui les porte de jouer avec la silhouette et de les ajuster. Il y a des chemisiers en soie et coton, des blousons bomber et des vestes de safari, des jupes droites et des poches en trois dimensions appliquées, ainsi que des créations de franges originales. Unifiant la collection, l’orchidée cattleya, la fleur de la Colombie, qui a été dessinée par le père de Laura, est tracée sur des chemisiers et robes blancs. Les vêtements sont fabriqués en Italie et en Colombie, ils sont distribués par Spazio 38 et vendus chez Kokoro à Londres. Une e-boutique sera lancée au début de cette année.

https://lauraaparicio.com/ 
