FASHION PACT
INIZIATIVA GREEN

Con l'istituzione del Fashion Pact ad agosto 2019 è stata data una grossa spinta per la sostenibilità della moda. Guidata da Emmanuel Macron, con François-Henri Pinault, è una coalizione di grandi marchi della moda che lavorano insieme per tre obiettivi: ridurre l’impatto sul clima (zero emissioni di gas serra entro il 2050) e sugli oceani (eliminando la plastica monouso entro il 2030 ) e promuovere la biodiversità (ecosistemi naturali, specie in via di estinzione). Oltre alle partecipazioni dei gruppi Kering, Tapestry, PVH, Inditex e Capri, ci sono Adidas, Burberry, Chanel, Nike, Nordstrom, Prada, Stella McCartney e Alexander McQueen.
https://keringcorporate.dam.kering.com/m/1c2acf6f32f1c321/original/Fashion-Pact_G7_EN.pdf


UNDER ARMOUR
TUTE PER LO SPAZIO

In collaborazione con Virgin Galactic, la prima linea spaziale al mondo, il marchio statunitense Under Armour avrà presto turisti per lo spazio. Nasce così una collezione di abbigliamento dal design esclusivo comprende una tuta, una giacca in edizione limitata, una tuta da allenamento e stivaletti. Ogni look blu scuro personalizzato è realizzato con uno speciale materiale leggero e ad asciugatura rapida che regola la temperatura corporea dei viaggiatori e garantirà la loro sicurezza in un ambiente a gravità zero. I passeggeri possono persino portare le foto dei propri cari in una tasca interna trasparente.
www.underarmour.com/

LUISAVIAROMA
NUOVA SEZIONE SPOSA

LuisaViaRoma ha lanciato una sezione sposa che combina designer iconici e talenti emergenti. La sposa può scegliere i capi per celebrare ogni fase del matrimonio: da un mini abito di Alessandra Rich per la festa di addio al nubilato, a un lungo abito di cristallo di Alexandre Vauthier per la cena pre-matrimonio. Può anche scegliere tra le capsule collection disegnate in esclusiva per LuisaViaRoma da Magda Butrym e Rowen Rose; pre-ordinare look da passerella di marchi come Vivienne Westwood, Valentino e Giambattista Valli; o godersi capi di alta moda di Ashi Studio.
www.luisaviaroma.com

RRD - ROBERTO RICCI DESIGNS
[bookmark: _GoBack]NUOVA SHOWROOM
A settembre 2019 l’azienda toscana RRD - Roberto Ricci Designs ha aperto il suo nuovo showroom nel cuore del distretto milanese della moda e del design, in via Tortona 31. Uno spazio di 500 mq che ospiterà le collezioni del brand ma sarà anche la sede di eventi e presentazioni legate allo sviluppo tecnologico dell’azienda. All’interno sono esposte le immagini delle onde del fotografo australiano Ray Collins e gigantografie che ritraggono corpi in movimento vestiti con la Lycra del brand, che raccontano l'interesse del marchio per uno stile di vita attivo.
http://www.robertoriccidesigns.com


DOLOMITE
"1954 KARAKORUM EVO"

Mescolando il classico stile alpino con il design italiano, Dolomite è leader nel settore dell'outdoor per uomo e donna dal 1897. La collezione eco-friendly '1954 Karakorum Evo' comprende parka e giacche in una gamma di colori vivaci, realizzati al 100% in poliestere riciclato e fodera in piumino. Presentano dettagli vintage come toppe sulle spalle, stampa interna in stile cartolina e, per le donne, rifiniture in pelliccia staccabili e allacciatura laterale regolabile sul cappuccio. Gli stivali della collezione sono molto resistenti, poiché realizzati con materiali avanzati e sostenibili, tra cui la suola Vibram Eco Step e la tecnologia DAS Light.
https://www.dolomite.it/global/en/

KNOWLEDGECOTTON APPAREL
LINEA NORDIC LEGACY 

Secondo Mads Mørup, fondatore e CEO di KnowledgeCotton Apparel, "l'innovazione, la responsabilità e la trasparenza sono le nostre chiavi per il successo – per un futuro sostenibile per il mondo in cui viviamo." Il marchio danese è pioniere nell’ abbigliamento prodotto in modo sostenibile, pensato per gli amanti della natura. La linea Nordic Legacy A / I 2020 è caratterizzata da camicie, capi outdoor, giacche cerate e pantaloni da trekking. Tessuti resistenti, idrorepellenti, traspiranti e antivento promettono di resistere alle condizioni meteorologiche dell'outback nordico. I prodotti vengono prodotti con un rivestimento in cera DWR, per una protezione aggiuntiva da vento e pioggia.
https://knowledgecottonapparel.com


JOHN VARVATOS
ARTISAN EYEWEAR


Il marchio di abbigliamento maschile John Varvatos lancia la capsule collection "Artisan Eyewear", disponibile dall'inizio del 2020, con De Rigo REM. Comprende quattro lookartigianali ispirati al rock'n'roll e alle chitarre vintage del designer. Fanno riferimento all'estetica dello strumento nella loro composizione con legni esotici, acetati laminati e titanio. Ogni pezzo è realizzato in una tiratura limitata di 300 pezzi e viene fornito in un box in pelle con fodera in velluto leopardo. Prodotti in Giappone,  sono venduti al dettaglio a 750 dollari, disponibili online, in alcune boutique Varvatos e nel canale degli ottici.

www.johnvarvatos.com

EMILIO PUCCI
COLLABORA CON ROSENTHAL

Emilio Pucci e l’azienda tedesca Rosenthal, produttrice di porcellane, lanciano una collezione in edizione limitata di piatti e vasi; una linea che segna la rinascita della collaborazione degli anni '60 e '70. La nuova collezione è composta da undici pezzi che combinano le iconiche stampe Emilio Pucci, come "Foglie" e "Zadig", con l'alta maestria di Rosenthal. Rende omaggio all'eredità di entrambe le aziende: quando Rosenthal ha lanciato la linea "Studio" nel 1961 e commissionò il lavoro ad artisti, designer e architetti, Emilio Pucci fu il primo stilista invitato a partecipare.

www.emilipucci.com

NORTH SAILS
PERFORMANCE SOSTENIBILI

North Sails continua la sua partnership con l'America's Cup presentata da Prada. Per festeggiare, ha lanciato una campagna (il modello / ambientalista Jon Kortajarena ne è il volto) e una capsule da uomo e  donna per la stagione P / E 2020 e A / I 20-21. La collezione, una giacca a 3 strati, gilet, giacca a vento, softshell, giacca di peso medio, polo, t-shirt, pantaloncini, pantaloncini da bagno e berretti, è pensata per fornire prestazioni elevate e realizzata con materiali interamente riciclati. La storia e i valori del marchio - esplorazione, innovazione e protezione degli oceani - sono in prima linea anche nel rinnovato flagship store di Milano, via Durini 27.

www.northsails.com


KENNEL & SCHMENGER
NUOVI DETTAGLI

Per la P / E 2020 Kennel & Schmenger continua a offrire una vasta gamma di prodotti. Per le sneaker, ci sono modelli retrò in colori neutri, oltre al bianco e nero, con un nuovo tocco neon. La linea di stivali comprende modelli  slouchy e stivaletti da cowboy. Ci sono anche sandali piatti e con cinturino decorato, modelli aperti e chiusi (flat e con i tacchi) e altri tipi di tacco. I materiali principali sono pelle di serpente e coccodrillo, i nuovi dettagli includono fibbie rivestite in pelle, catene a maglie plexiglass e rivetti argento lucido o nero opaco.

www.kennel-schmenger.com

DOVER STREET MARKET
 ‘MONOCHROMARKET’

Per celebrare il 15 ° anniversario, Dover Street Market ha invitato i suoi collaboratori a sviluppare articoli sul tema "MONOCHROMARKET", reinventando oggetti iconici in bianco e nero. I prodotti di marchi come Gucci, Rick Owens, Simone Rocha, Stüssy e Noah, saranno presenti nei nel negozio londinese e negli altri globali. A Londra, la collaborazione Black Market Comme de Garçons verrà lanciata fuori da Tokyo per la prima volta. Infine, l'esterno dell'edificio mostrerà "il più folle degli allestimenti", progettato da Rei Kawakubo con la tipografia del calligrafo russo e artista di strada Pokras Lampas.

www.doverstreetmarket.com

LIEBLINGSSTÜCK 
LANCIO LINEA PANTALONI

L'etichetta tedesca Lieblingsstück sta estendendo la sua offerta ai pantaloni con la categoria "Heartwork Pants", disponibile a partire da marzo 2020. I modelli prendono il nome dalle canzoni degli ABBA e includono vestibilità come chino, cargo e skinny, tutte con la massima attenzione ai dettagli. La qualità è superiore: modelli in cotone, tocco super leggero e jeans estivi sono disponibili in diversi lavaggi. La collezione di pantaloni sarà disponibile tutto l'anno. Tra le altre notizie, la società ha aperto i suoi primi negozi monomarca in Svizzera e in Austria alla fine del 2019.
www.lieblingsstueck.com

ALBERTO
COLLABORAZIONE CON URWAHN BIKES
Alberto ha una lunga storia di collaborazioni con vari marchi per creare vantaggi concreti per i suoi partner e clienti. La nuova collaborazione con la società tedesca Urwahn Bikes consente ai clienti di provare biciclette speciali presso l’Alberto Flagship store di Mönchengladbach. Si abbinano ai pantaloni della "Collezione Bike", che vanta tessuti e tagli eleganti. Sono sinergie fantastiche. Non solo questo reinventa e reintegra il concetto di negozio, ma mostra come "entrambe le aziende riflettano su innovazione, flessibilità e semplicità", afferma Marco Lanowy, amministratore delegato di Alberto.
www.alberto-pants.com

MANUFAKT HEINZ BAUER
NUOVI MODELLI E STORIE
L'etichetta tedesca Heinz Bauer Manufakt è nota per la sua maestria artigianale e per le sue idee originali. Il modello "Tempelhof" ripensa la giacca di pelle: pelle sottile all'esterno, cashmere-seta all'interno con un sottile strato isolante. Disponibile per uomo in marrone e grigio, questa giacca è super leggera, ma calda e sofisticata. Inoltre, il marchio ha introdotto nuovi modelli e colori per il famoso piumino in pelle "Nürburg". Inoltre fornirà giacche in pelle su misura ai proprietari della Porsche Speedster, lanciata per celebrare il 70 ° anniversario della Porsche.
www.heinzbauer.com

TOMMY HILFIGER
GARA DI HAHNENKAMM
Per la prima volta, a gennaio, Tommy Hilfiger collabora con la gara di sci di Hahnenkamm a Kitzbühel, in Austria, per l'80 ° anniversario della gara. I colori del marchio sono sulle bandiere da corsa lungo il percorso e un pop-up store presenta la collaborazione tra Tommy Hilfiger e il marchio francese Rossignol, leader negli sport invernali, tra cui una felpa per uomo e donna. "Siamo lieti di presentare il nostro stile Tommy Hilfiger in pista e fuori dalla pista oltre a presentare il nostro marchio a un nuovo target", afferma Daniel Grieder, CEO di Tommy Hilfiger Global e PVH Europe.
www.tommy.com

SCOTCH & SODA
MARI DEL SUD
Per l'abbigliamento maschile e femminile dell'autunno 2020, il marchio olandese Scotch & Soda ha creato una narrazione ispirata ai colori e agli oggetti del Sud Pacifico. La storia inizia con "French Imports", presentando una silhouette pulita, sartoriale ed elegante. Ciò va a braccetto con la semplice uniforme da spiaggia chic della seconda parte, "Island Life". L’azienda celebra anche i 10 anni della sua linea di jeans, Amsterdams Blauw, con "10 sfumature di Blauw": presentando i look riconfigurati in 10 tonalità chiave di blu ispirate ai Mari del Sud. T-shirt e felpe colorate completano la collezione.
www.scotch-soda.com

LEMON JELLY
WASTELESS
Il marchio portoghese Lemon Jelly ha lanciato nel 2019 una linea di calzature stampate, in plastica riciclata al 100%, sviluppando un metodo che porta gli scarti di produzione a creare nuovi prodotti. Il risultato è una scarpa vegana approvata da PETA la cui soletta impermeabile assicura il controllo degli odori, stabilità alla temperatura e persino un profumo di limone. Questi successi hanno assicurato Lemon Jelly ai premi GAPI e Drapers Footwear. Il brand crea inoltre collaborazioni interessanti e capsule collection, look esclusivi ed edizioni limitate. Prodotti in Portogallo, i modelli sono disponibili in oltre 35 paesi e 500 punti vendita.
www.lemonjelly.com

BOMBOOGIE
MENSWEAR A / I 2020
I temi della collezione uomo A / I 2020 del marchio italiano Bomboogie sono "militar-minimalismo", tessuto tecnico per l’abbigliamento sportivo e capispalla utilitaristici. I tessuti utilizzati sono resistenti alla pioggia, al vento e alla temperatura (un misto nylon / poliestere consente anche di mantenere la temperatura sia calda che fredda). Unendo un'estetica elegante alla funzionalità, la collezione presenta una gamma ampia, tra cui trench (con e senza cappuccio), giacche, parka lunghi, corti e soprabiti. La tavolozza è cammello, marrone chiaro e medio, marrone scuro, nero, verde militare, rosso, blu scuro, bluette, bianco e argento.
www.bomboogie.com
