ETICHETTE DA UOMO DA TENERE SOTT’OCCHIO

Deepti

Deepti ha una chiara identità, basata su un'estetica "industriale" mixata con la maestria artigianale. Nato da un'idea di Deepti Barth, presenta collezioni ogni anno con total look di lusso; caratterizzato da dettagli sartoriali, ovvero colletti tagliati, cuciture tono su tono e pannellate, che aggiungono un tocco in più al minimalismo. Il tessuto è il tema centrale e rappresenta un mezzo per comunicare il tocco industriale, con finiture in argento ossidato o delicatamente "vintage". Sotto, una tavolozza di colori scuri, gocce e un mix di tagli asimmetrici. Non c'è da meravigliarsi che Barth abbia venduto le sue prime creazioni a Savile Row a Londra mentre finiva il Master alla Central Saint Martins. Dopo la laurea nel 2005 ha lavorato per Carol Christian Poell. Il marchio ha una ricca lista di rivenditori internazionali tra cui Atelier (New York), Chegini (Vienna), Lift (Tokyo), PNP (Firenze), Eth0s (Shanghai), L'Eclaireur (Parigi), H.Lorenzo (Los Angeles) e molti altri .
www.deepti.de

S.R.Studio.LA.CA.

S.R.Studio.LA.CA. è una collezione di prêt-à-porter e accessori dell'artista contemporaneo americano Sterling Ruby. Presentato a Pitti Uomo lo scorso giugno, il primo show è stato fortemente ispirato dai molteplici esperimenti di Ruby sui tessuti, nonché dal lavoro con Raf Simons con cui ha recentemente collaborato a una linea per Calvin Klein. Infusa con uno spirito da sciamano del deserto e un'atmosfera techno streetwear, la collezione presenta molti capi in denim con lavaggio acido e stone wash in verde e rosa, poncho oversize patchwork, sete in arancione bruciato, grosse trecce fatte a mano stivali scozzesi in gomma verde e militari. Il caratteristico color rubino e i tocchi di vernice trasformano i capi in vivaci opere d'arte. La collezione è suddivisa in linea principale, articoli in edizione limitata "ED.50", capi "SOTO" lavorati a mano nello studio di Ruby e "UNIQUE", pezzi unici progettati da Ruby. Questa linea senza stagione See-now-buy-now è direttamente disponibile sul sito Web dell'artista e in parte su SSENSE.
https://srstudio.com/

NASHE

[bookmark: _GoBack]Erotizzazione, cultura dei bagni russi e il concetto di innocenza: questi sono gli argomenti chiave della collezione P / E 20 di Nashe (Наше), un sensuale marchio di abbigliamento maschile con sede a Mosca, in Russia. Creato da Timur Katkov e Olga Chelyapova, il nome del marchio – il gender-neutral della parola russa "nostro" - rivela la visione di un futuro senza genere e l’amore per la comunità. Altre questioni vicine al cuore dei designer sono il ritmo malsano dell'industria della moda e l'ingiustizia sociale. Lavorano esclusivamente con materiali deadstock, nel tentativo di ridurre il consumo di tessuto e monitorare l'utilizzo dell'acqua. Inoltre, hanno sviluppato relazioni con artigiani per sostenere la produzione su piccola scala nel loro paese. Nella P / E20, si basano sulle figure di "sposa" e "sposo" e sui miti culturali ad esse associati. Le collezioni future "si concentreranno sui temi dell’omogeneità e pregiudizio all'interno della comunità maschile", affermano i designer. Il marchio viene venduto tramite lo showroom Dear Progress.



www.instagram.com/______nashe/
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