NOBIS
ODYSSEE IM WELTRAUM

Für H/W 2020 ließ sich die kanadische Luxus-Outerwear-Marke Nobis von dem 1968 erschienenen Film „2001: Odyssee im Weltraum“ inspirieren. Die neuen Styles, darunter die hüftlange Damenjacke „Shaw“, der klassische Herrenmantel „Madden“ und lange Puffer-Wendejacken für Damen und Herren, gibt es auch in einer neuen Farbpalette aus kühlen Chalk-Nuancen, Hellgrau und Atomic Orange. Alle Modelle überzeugen mit einem perfekten Mix aus Funktionalität und Design, ausgeführt in der minimalistischen Ästhetik, für die Nobis berühmt ist. Zu den besonderen Eigenschaften der neuen Serien zählen die exklusive Embrace-Membranlaminierung, widerstandsfähige wasserabweisende Beschichtungen und die Isolierung durch weiße Premium-Gänsedaunen aus Kanada.
www.nobis.com
BERWICH
URBANE ENTDECKER

Für H/W 2020 stehen bei Berwich urbane Entdecker im Mittelpunkt, trendig und elegant, die voller Entdeckerdrang alle Winkel ihrer Stadt erforschen. Im Gegensatz zu den Skinny-Styles kreierte die italienische Marke neue Hosenpassformen mit gewohnt hochwertigen Schnitten und Details; unter den Farboptionen findet man intensive Rottöne zusammen mit Dunkelbraun, Blau-Petrol, Armeegrün und Dark Mustard. Der Clochard-Fit kommt in natürlicher Taillenhöhe und weiter Schrittlänge, erhältlich in zwei Längen. Darüber hinaus gibt es bequeme, stretchige Jogging- und Cargohosen aus technischen Stoffen auf Nylonbasis. Zu den ökofreundlichen Textilien gehören Tencel-Qualitäten, während neben Cashmere-Blends und Flanell maschinenwaschbare Wollstoffe eingesetzt werden. 
www.berwich.com
JOOP! 
WOMENSWEAR H/W 2020/21
Das deutsche Luxusmodehaus JOOP! präsentiert eine raffinierte und dennoch unkomplizierte Damenkollektion für H/W 2020. Die Protagonistin ist eine moderne Frau, die sich gern in urbane Basics kleidet, in lässig warme Outerwear und extravagante Party-Outfits. Erwarten Sie modische Komplettlooks sowie Einzel- und Statement-Kreationen. Unverkennbare Designs, hochwertige Materialien und exzellente Verarbeitung zeichnen die gesamte Kollektion aus. Die begleitende Werbekampagne kommuniziert den urban-eleganten Lifestyle der Marke. Die internationale Brand mit Sitz in Kreuzlingen plant die Erweiterung des Sortiments um Anzüge, Jeans, Accessoires und Schuhe.
www.joop.com
GAZZARRINI
MADE IN ITALY
Hauptfigur in der H/W-2020-Kollektion von Gazzarrini ist ein unabhängiger, mutiger und moderner Mann. Die italienische Menswear-Marke interpretiert Streetwear neu und kombiniert dafür italienische Schneiderkunst mit aktuellen Trends. Die Kreationen bestehen aus Strick, warmen gewaschenen Baumwollqualitäten und weichen, strukturierten Wollstoffen in den Farben Off-White, Beige, Tobacco, Grau, Blau und Schwarz. Daraus entsteht formelle und informelle Mode für jeden Anlass – mit der charakteristischen Liebe zum Detail. Die Brand freut sich zudem, die Partnerschaft mit dem High-Fashion-Retailer Michele Franzese Moda für den Onlinehandel bekannt zu geben, inklusive Capsule Collections und Limited Editions.
www.gazzarrini.com
STONE ISLAND
FRANKFURT UND TORONTO
Unter den 26 Einzelniederlassungen (und 18 in Einkaufszentren) der italienischen Marke Stone Island befinden sich nun auch Boutiquen in Frankfurt und Toronto. Der neue Store in der Frankfurter Goethestraße ist bereits die vierte Filiale in Deutschland. Für den ersten Laden in Kanada entschied man sich für die bekannte Yorkville Avenue in Toronto, um die Präsenz von Stone Island in Nordamerika zu erweitern (nach NY und LA). Beide Adressen werden die Kollektionen „Stone Island“ und „Stone Island Shadow Project“ anbieten. Auch die neuen Shops folgen dem Interior-Konzept der Marke von Marc Buhre (Zeichenweg), in dem jedes Element funktionell und ästhetisch verbunden ist, von den Naturfliesen bis zum Metall-Mesh.
www.stoneisland.com
MANUEL RITZ
ENGLISCHER POP-DANDY

Inspiriert von den britischen Musikern David Bowie, Jarvis Cocker, Pete Doherty und Robbie Williams zeigt sich die Menswear-Kollektion für H/W 2020 von Manuel Ritz verwegen und elegant zugleich. Zwei exklusive Prints, der Fantasiedruck „Black Jungle“ und das abstrakte Camouflage „Unpollock“ werden zusammen mit englischem Plaid und Hahnentrittmustern gestylt. Beliebte Hosenklassiker kommen in neuen, lässigen Silhouetten und die neue Knitwear besteht aus Chenille- und bedruckten Walkgarnen. Bunte Farben peppen sowohl Party-Styles  als auch die praktische „Comfort Space“-Linie der italienischen Marke sowie die Activewear aus Stretchjersey, Neopren und Nylon-Mesh auf.
www.manuelritz.com
