JOHN VARVATOS
KUNSTVOLLE EYEWEAR

Das Menswear-Label John Varvatos stellt in Partnerschaft mit De Rigo REM Anfang 2020 die Capsule Collection „Artisan Eyewear“ vor. Sie besteht aus vier handgefertigten Designs, deren Rock‘n’Roll-Vibe an die Leidenschaft des Designers für Vintage-Gitarren angelehnt ist. Die Ästhetik der Instrumente spiegelt sich in der Kombination exotischer Hölzer, Laminat-Acetate und Titan-Akzente in den Brillendesigns wider. Jede Brille wird in Japan in limitierter Auflage von nur 300 Stück produziert und kommt in einem Leder-Etui mit Leoparden-Samtfutter. Die Eyewear ist online, in ausgewählten Varvatos-Boutiquen und bei Optikern für etwa 750 US-Dollar erhältlich.

www.johnvarvatos.com
EMILIO PUCCI
TRIFFT ROSENTHAL
Emilio Pucci und die deutsche Porzellanmanufaktur Rosenthal haben eine limitierte Kollektion mit Tellern und Vasen produziert, eine Neuauflage ihrer Zusammenarbeit aus den 1960er- und 1970er-Jahren. Die neue Linie besteht aus elf Stücken, die die ikonischen Druckmotive von Emilio Pucci wie „Foglie“ und „Zadig“ mit der handwerklichen Qualität von Rosenthal vereint. Es ist eine Hommage an die Tradition beider Unternehmen: Als Rosenthal im Jahr 1961 die Serie „Studio“ auf den Markt brachte, für die Arbeiten verschiedenster Künstler, Designer und Architekten verwendet wurde, war Emilio Pucci der erste Modedesigner, der die Serie mitgestaltete.
www.emilipucci.com
NORTH SAILS
PERFORMANCE & NACHHALTIGKEIT
North Sails setzt seine langjährige Partnerschaft mit dem America’s Cup presented by Prada fort. Zu diesem Anlass startet eine Kampagne (mit Model/Umweltschützer Jon Kortajarena als Testimonial) sowie Herren- und Damenmoden-Capsules für F/S 2020 und H/W 2020. Die Kollektion mit Dreilagenjacke, Weste, Windbreaker, Softshell- und mitteldicker Jacke, Polos, T-Shirts, Badeshorts und Kappen wurde für Höchstleistungen konzipiert und vollständig aus recycelten Materialien gefertigt. Die Geschichte und Werte des Unternehmens – Forschung, Innovation und Schutz der Meere – werden auch im neugestalteten Flagship Store in der Mailänder Via Durini 27 die Hauptrollen spielen.

www.northsails.com
KENNEL & SCHMENGER 
NEUE AKZENTE

Auch für F/S 2020 überzeugt Kennel & Schmenger mit einer breiten Produktpalette. Bei den Sneakers umfasst die Offer robuste und Retro-Styles in neutralen Farben oder ganz in Weiß mit neuen Neon-Akzenten. Slouchy Boots und Cowboy-Stiefeletten zählen zu den Highlights der Stiefelserie. Immer dabei sind flache Sandalen und Riemchensandalen mit Ornamenten, Mules mit offener oder geschlossener Front-Partie (flach und mit Absatz) und mehrere Modelle mit Kitten Heels und Blockabsätzen. Zu den Materialfavoriten zählen diesmal Schlangen- und Krokoleder; Detail-Innovationen sieht man bei lederbezogenen Schnallen, Plexiglasketten und Nieten aus glänzendem Silber oder in Mattschwarz.

www.kennel-schmenger.com
DOVER STREET MARKET
MONOCHROMARKET

Anlässlich des 15-jährigen Bestehens lud der Dover Street Market seine Partner ein, Kreationen zum Thema MONOCHROMARKET zu entwerfen, also ikonische Designs monochrom zu interpretieren. Die Produkte von Marken wie Gucci, Rick Owens, Simone Rocha, Stüssy und Noah werden in den Schaufenstern des Londoner DSM-Shops und in einigen internationalen Boutiquen zu bewundern sein. In London ist die Partnerlinie Black Market Comme de Garçons zum ersten Mal außerhalb Tokios erhältlich. Schließlich wird an der Außenfassade des Gebäudes „die verrückteste Reklametafel“ zu sehen sein, die von Rei Kawakubo zusammen mit dem russischen Kalligraphen und Street-Art-Künstler Pokras Lampas gestaltet wurde.
www.doverstreetmarket.com
LIEBLINGSSTÜCK
STARTSCHUSS FÜR HOSEN

Das deutsche Label Lieblingsstück erweitert sein Sortiment ab März 2020 um die Hosenlinie „Heartwork Pants“. Die Styles sind nach Songs der Band ABBA benannt und umfassen Passformen wie Chino, Cargo und Skinny, die selbstverständlich mit der gewohnten Detailverliebtheit der Marke überzeugen. Auch die Textilqualitäten sind erstklassig: Baumwolle, superleichte, hauchdünne und sommerliche Denims in unterschiedlichen Optiken und Waschungen. Die Hosenkollektion wird ganzjährig erhältlich sein. Ebenfalls neu sind die ersten Monobrand-Stores des Unternehmens, die Ende 2019 in der Schweiz und in Österreich eröffnet wurden.
www.lieblingsstueck.com
