MENSWEAR LABELS TO WATCH
Deepti 

Deepti punktet mit einer klaren Brand-Identität, die auf einer handwerklich erzielten „industriellen“ Ästhetik beruht. Die Designerin Deepti Barth bietet jährlich wechselnde Kollektionen mit Totallooks im Luxuspreissegment. Ihr Stil definiert sich über akribisch genaue Schnitte und Details, z. B. Haifischkragen, gleichfarbige Nähte und Latz-Einsätze, die dem typischen Minimalismus mehr Ausdruck verleihen. Die Stoffqualitäten stehen im Fokus des Designs und tragen mit oxidierten Silberbeschichtungen und leicht ausgebleichter Patina zur industriellen Urbanität der Looks bei. Der unterschwellig rebellische Charakter der Mode entsteht durch die dunkle Farbpalette, strategische Risse und den Mix aus asymmetrischen und engen Schnitten. Kein Wunder, dass Barth während ihres Masterstudiums am Central Saint Martins bereits einige Kreationen in der Londoner Savile Row verkaufte. Nach ihrem Abschluss 2005 arbeitete sie für Carol Christian Poell. Zur beeindruckenden internationalen Händlerliste der Brand zählen u. a. Atelier (New York), Chegini (Wien), Lift (Tokio), PNP (Florenz), Eth0s (Shanghai), L’Eclaireur (Paris), H.Lorenzo (Los Angeles) und viele mehr.
www.deepti.de 
S.R.Studio.LA.CA.
S.R.Studio.LA.CA. ist die Ready-to-wear- und Accessoire-Kollektion des US-Künstlers Sterling Ruby. Die Debütshow fand im vergangenen Juni auf der Pitti Uomo statt: Sie war stark von Rubys vielfältigen textilen Experimenten und seiner Zusammenarbeit mit Raf Simons inspiriert, mit dem er kurz zuvor an einer Linie für Calvin Klein arbeitete. Die Kollektion durchweht schamanisches Wüstenflair mit Techno-Streetwear-Vibe: Sie setzt auf Denimkreationen mit Acid- und Stonewash-Finishes, die mit Grün und Neonpink überfärbt wurden, sowie auf übergroße Patchwork-Ponchos, fließende Seidenstoffe in Smaragdgrün und Burnt Orange, handgefertigten groben Zopfmusterstrick, giftgrünen Tartan und Armee-Gummistiefel. Rubys Markenzeichen, ein neonfarbener Aurora-Schleier und Farbspritzer, verwandeln die Looks in leuchtende, dynamische Kunstwerke. Die Kollektion besteht aus der Hauptlinie ED.50, limitierten Kreationen, der SOTO-Reihe mit handgefertigten Entwürfen aus Rubys Studio und der Linie UNIQUE mit Einzelstücken des Designers. Das saisonübergreifende Angebot der See-now-buy-now-Linie war direkt über die Website des Künstlers und dann zum Teil auf SSENSE erhältlich.
srstudio.com
NASHE 
Erotisierung, russische Badekultur und Konzepte der Unschuld: Diese Themen werden in der F/S-2020-Kollektion der Moskauer Herrenmodenlinie Nashe (Наше) aufgegriffen. Der Name der Marke – die geschlechtsneutrale Form des russischen Worts für „unser“ – beschreibt die Vision einer geschlechterfreien Zukunft und der Liebe zur Gemeinschaft. Daneben beschäftigen sich die Designer Timur Katkov und Olga Chelyapova mit dem ungesunden Tempo der Modeindustrie und sozialer Ungerechtigkeit. Sie arbeiten ausschließlich mit Materialien aus Lagerbeständen, um den Textilkonsum zu verringern und ihren Wasserverbrauch besser steuern zu können. Außerdem kooperieren sie mit Kunsthandwerkern, um in deren Heimatländern auch kleine Produktionsstätten zu unterstützen. Für die Saison F/S 2020 ließen sie sich von den Rollen „Braut und Bräutigam“ inspirieren und erforschen die mit ihnen verbundenen kulturellen Mythen. Zukünftige Kollektionen sollen sich „auf die Probleme einer immer stärkeren Vereinheitlichung und die Vorurteile innerhalb der männlichen Community konzentrieren“, so die Designer. Die Brand wird über den Showroom Dear Progress vertrieben.
www.instagram.com/______nashe
