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ЦВЕТА САМОЙ ПРИРОДЫ 

Hand Picked представит коллекцию Осень-зима 2020/21 на Pitti Uomo 97 (Центральный павильон — Attic Stand A/3-7). Коллекция вдохновлена цветами самой природы в четырех настроениях: линейки ‘neo-classic gold’ и ‘humanity brown’ соединяют утонченные материалы и пошив с минимализмом и комфортом, а палитра — мел, янтарь, баклажан, шоколад, акация и светло-коричневый. ‘Analogue blues’ — это джинсы с 5 карманами, выкрашенные натуральным индиго в трех оттенках синего. Наконец, линейка ‘neo-tech nature’ показывает преданность бренда экологии  и технологиям: в нее вошли эко-кожа, Лиоцел, органический хлопок и переработанный эластан.

www.handpicked.it

KATHARINA HOVMAN
СКУЛЬПТУРНАЯ ЛЕГКОСТЬ

В сезоне Осень-зима 2010/21 Katharina Hovman выбирает минимализм и яркий цвет. Мы увидим скульптурные пальто из легких, шелковистых и красочных тканей (с переработанным пухом). Ритейлеры не обойдут вниманием блузки и рубашки из тонкой тафты-микрофибры, которыми славится дизайнер. Эта техническая ткань окрашена и соткана шелковым производителем Comer на севере Италии. Для каждой коллекции разрабатывается новая палитра. А поскольку пряжа окрашивается перед тканьем, тафта сохраняет сияющий и, главное, постоянный цвет даже после многих стирок.

www.katharinahovman.com

WUNDERWERK [GRAPHICS PLEASE PUT A GREEN CROWN HERE!]
МЕНЬШЕ ВОДЫ

За счет внедрения новых технологий устойчивый немецкий бренд значительно снизил потребление воды при создании своих джинсов. Бренд с самого начала использовал максимум треть воды, обычно расходуемой при мойке джинсов. Начиная с сезона Весна-лето 2020 вода от всех циклов обработки денима используется повторно. А значит, при темных обработках будет использоваться только 0,7 литра воды на пару, тогда как обычный расход — от 30 до 40 литров. Ритейлерам стоит отметить: тем самым Wunderwerk оказывается в авангарде устойчивого производства джинсовой ткани!

www.wunderwerk.com
 
SUN68
УСПЕХ ОБУВНОЙ ЛИНИИ

Коллекция кроссовок SUN68, запущенная в 2016 году с капсульной линией из шести пар, удвоила продажи на весенне-летний сезон 2020, продав 200 000 проданных товаров с оборотом более 7 миллионов евро. ДНК бренда отражают живые, смелые цвета, создающие сильную и узнаваемую визуальную идентичность, широкий и универсальный модельный ряд, конкурентное соотношение цены и качества и непревзойденное внимание к деталям. Кроме того, бренд разработал индивидуальные формы, цвета и материалы для женской линии: модели перенимают спортивную эстетику, не теряя женской привлекательности.

www.sun68.com 

PONS QUINTANA
МАССИВНЫЕ, НО ЛЕГКИЕ

В осенне-зимнем сезоне 2020/21 известный испанский обувной бренд обуви Pons Quintana объявляет о возвращении байкерских сапог и сапог для верховой езды, и повседневных, и парадных. Категория ботинок продолжает расширяться стилистически, но сочетание элегантности, комфорта и качества неизменно. Бренд отметился и в тренде на массивную обувь, создавая все более легкие модели с деталями и гибкой подошвой. Квадратные носы возвращаются, появится и новая линия британских мокасин. Ожидаются причудливые принты вроде кокосов и ящериц и цветовые сюрпризы.
www.ponsquintana.com

PAUL & SHARK [GRAPHICS PLEASE PUT A GREEN CROWN HERE!]
СПАСЕМ МОРЯ

Paul & Shark, итальянский мужской, женский и детский бренд, синоним яхтенной моды, продвигает устойчивость. Коллекция Осень-зима 2020, сочетающая производительность и комфорт, технологии и мастерство, на 50% произведена из переработанных и экологически чистых материалов. Тут и бушлаты из переработанной шерсти, обработанные по технологии гидроизоляции с бионическим покрытием; и набивка из переработанных гусиных перьев (гусиного пуха); а для трикотажа и верхней одежды используются только ткани из Тасмании с сертификатом Cruelty Free. Невероятно, но бренд разработал сырье из переработанных пластиковых бутылок, загрязняющих океан, с теплоизолирующими, ветро- и водооталкивающими свойствами.
www.paulandshark.com


