МУЖСКИЕ ЛЕЙБЛЫ НА ЗАМЕТКУ

Deepti 

Четкая идентичность бренда Deepti, в основе которой — «индустриальная» эстетика, транслируется через ремесленное мастерство. Бренд Дипти Барт ежегодно создает коллекции «тотал-лук» по премиальным расценкам; для них характерен тщательный пошив и сарториальные детали — срезанные воротнички, тонированные швы и декоративные нагрудные панели, делающие минимализм визуально интересным. Главную роль играют ткани с покрытием из окисленного серебра и слегка «состаренной» отделкой, выражение индустриального городского стиля. Основной подрывной элемент — сочетание темной цветовой палитры, стратегических прорех, асимметричного или приталенного кроя. Неудивительно, что Барт продавала свои ранние творения на лондонской Сэвил-роу, одновременно получая магистерскую степень в Central Saint Martins. Окончив его в 2005 году, она работала на Carol Christian Poell. Впечатляющий список мировых ритейлеров бренда включает Atelier (Нию-Йорк), Chegini (Вена), Lift (Токио), PNP (Флоренция), Eth0s (Шанхай), L’Eclaireur (Париж), H.Lorenzo (Лос-Анджелес) и многие другие магазины.
www.deepti.de 

S.R.Studio.LA.CA.

 S.R.Studio.LA.CA. — это коллекция прет-а-порте и аксессуаров от современного американского художника Стерлинга Руби. Дебютный показ на Pitti Uomo в июне прошлого года был вдохновлен многочисленными экспериментами Руби с тканями, а также его недавней совместной работой с Рафом Симонсом над линейкой для Calvin Klein. В коллекции, наполненной шаманским духом пустыни и энергией техно-стритвира, много денима «стоунвош» и «варенки», перекрашенных в зеленый или неоново-розовый цвет, пончо-оверсайз в стиле пэчворк, струящихся изумрудных и рыжих шелков, объемных свитеров с косами ручной вязки, ядовито-зеленой клетки-тартан и военных резиновых сапог. Знаковые для Руби радужные кислотные переливы и брызги краски превращают модели в яркие динамичные произведения искусства. Основная линия коллекции — «ED.50», модели с ограниченным тиражом; «SOTO» — одежда, вручную произведенные в студии Руби, а «UNIQUE» — уникальные вещи, созданные Руби. Внесезонная линия «увидел — купил» доступна на сайте художника и частично —​ ​на SSENSE.
https://srstudio.com/

NASHE 

[bookmark: _GoBack]Эротизация, культура русских бань и концепции невинности — ключевые темы коллекции Nashe/Наше, московского бренда чувственной мужской одежды, в сезоне весна-лето 2020. Название бренда, придуманное Тимуром Катковым и Ольгой Челяповой (средний род русского слова «наш»), отражает видение гендерно-нейтрального будущего и любовь бренда к сообществу. Другие проблемы, близкие сердцу дизайнеров, — нездоровые скорости модной индустрии и социальная несправедливость. Они работают исключительно с неликвидными материалами, чтобы снизить потребление ткани и взять под контроль расход воды. Кроме того, они сотрудничают с частными мастерами, поддерживая тем самым мелкое производство в стране. Коллекция весна-лето 2020 построена вокруг фигур «невесты» и «жениха» и связанных с ними культурных мифов. Дизайнеры говорят, что будущие коллекции будут «сосредоточены на вопросах возросшего единообразия и предубеждений в мужском сообществе». Бренд продается в шоуруме Dear Progress.
www.instagram.com/______nashe/

