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ВИРТУАЛЬНЫЕ ИГРЫ ВСЕГДА ПОД РУКОЙ НА СМАРТФОНЕ — ЭТО ИДЕАЛЬНЫЙ ПУТЬ К СЕРДЦАМ КЛИЕНТОВ-МИЛЛЕНИАЛОВ И ПОКОЛЕНИЯ Z, КОТОРЫЕ В ОСНОВНОМ ПОКУПАЮТ ОНЛАЙН. ПРЕДУСМОТРИТЕЛЬНЫЕ МОДНЫЕ БРЕНДЫ И РИТЕЙЛЕРЫ РАДЫ ИМ ПОДЫГРАТЬ

В этом году люксовые модные бренды все чаще интегрируют игровые технологии в свои традиционные маркетинговые стратегии. Gucci запустил платформу Gucci Arcade с играми Gucci Bee и Gucci Ace, идеально отвечающими историческому видению Алессандро Микеле: они выглядят как классические игры 1970-х и 1980-х годов и включают логотипы и одежду бренда. Точно так же Endless Runner — видеоигра Louis Vuitton — переносит пользователей в Нью-Йорк 1980-х годов, который стал темой мужской коллекции Вирджила Абло в осенне-зимнем сезоне 2019. Burberry представил в этом году B Bounce, одев главный аватар в новейшие куртки бренда, которые смогут выиграть несколько счастливчиков. А Moschino продолжает сотрудничество с The Sims — игрой, которая позволяет пользователям одеваться в одежду из капсул Moschino x The Sims.

Виртуальная мода на подъеме. Например, скандинавский мультибренд Carlings в ноябре 2018 года выпустил лимитированную коллекцию Neo-Ex, предназначенную только для цифровых устройств. Покупатели просто загружали свои фотографии, а 3D-дизайнеры «одевали» ее в купленную одежду — предлагалось 19 гендерно-нейтральных моделей. Благодаря инфлюэнсерам в Instagram коллекция разлетелась за неделю. Такие проекты считаются демократичными и устойчивыми благодаря стоимости, составляющей маленькую часть цены «настоящей» дизайнерской одежды, и отсутствию ущерба для окружающей среды. Новые компании цифрового дизайна, такие как The Fabricant, делают ставку на будущее.

Хотя виртуальная мода может показаться нереалистическим способом модного потребления, бренды и ритейлеры должны учитывать важность игр и цифровых медиа в жизни многих клиентов. Не учитывая этого, вы рискуете потерять актуальность. Почему бы не интегрировать какую-нибудь форму 3D-моделирования или виртуальной реальности в свои цифровые платформы или физические пространства? Новые приложения таких компаний, как Change of Paradigm, помогут использовать этот в вашей операционной деятельности. А может быть, пришло время ритейлерам поэкспериментировать и с созданием игрового приложения, учитывая, какое маркетинговое ускорение они дают модным брендам. 

https://digitalcollection.carlings.com
https://www.thefabricant.com
https://us.louisvuitton.com/eng-us/stories/endless-runner-game
http://changeofparadigm.com



