Lena-Sophie Röper，Zalando高端采购总监
 
如今的消费者看重质量、传承、真实性和可信度——尤其是牛仔布。他们喜欢传统牛仔品牌的历史、复兴或80年代和90年代的复古作品和轮廓（妈妈牛仔裤、靴型剪裁、喇叭裤等）牛仔编辑故事。此外，它是关于舒适和合身的，所以任何呈现多样搭配打扮的文章都能打动顾客。

牛仔通常也会以某种性感吸引人的镜头，比如Calvin Klein Jeans广告中Hailey Baldwin和Justin Bieber的造型出现。

最后但并非不重要的是，可持续性正成为购买决策中越来越重要的一部分。牛仔布因其高耗水量和大量使用化学物质而被认为是最严重的环境污染物质之一。因此，可持续采购的牛仔布和建立在企业社会责任（CSR）模式上的牛仔品牌比以往任何时候都更加强大。

Daniel Grieder，Tommy Hilfiger Global and PvH Europe首席行政长官
  
Tommy Hilfiger先生第一次进入时尚圈是在他16岁的时候。当时他在一辆旧面包车的后座上卖喇叭裤。时至今日，牛仔布依然是一种经久不衰的产品，我们在消费者中尤其出名，因为我们从一开始就在这一领域不断创新。牛仔裤是衣橱里的必需品，但当今消费者的反馈很明确，他们想知道自己的衣服从何而来，以及自己的时尚选择对环境的影响。随着行业朝着建立在更可持续原则基础上的体系迈进，我们致力于通过投资减少牛仔布生产过程中的水、能源和化学使用的创新手段，成为这一革命的领导者。

Panos Sofianos，Bluezone Curator策展人及Munich Fabric Start丹宁专家 
 
在我看来，牛仔裤是讲故事的最佳起点，因为它有着悠久的历史。从18世纪的金矿到50年代反叛的驾车者，服装历史上没有任何其他材料能比它背后的故事更有力。Woodstock时期的偶像们，受到当今世界时尚人士的拥护。这种面料似乎每隔十年就自带新性能与风格，有无数关于牛仔布的故事可以讲述。消费者应该通过过去的辉煌和未来的高科技来了解牛仔布。与此同时，可持续性将必成为理所当然的事，行业必须从新的角度发展支持这种不言而喻的生态，同时创造新的故事。Bluezone陶醉于牛仔布的传统，同时拥护蓝色的美丽新世界。Bluezone展示了科技带来的新机遇，同时也是Keyhouse的一部分，Keyhouse是我们创新新材料和开发的中心。在新的十年里，牛仔品牌应该用独特和有趣的方式讲述突出这些新机遇的杰出故事，就如牛仔可以在火星上穿一样!
 
Tricia Carey，Lenzing丹宁部全球商务发展总监
 
我们这个以技术驱动、快节奏的世界强调讲故事，因为我们现在有很多方式来进行对话。它可以是Instagram上的照片、IGTV或Youtube上的视频，甚至是数字产品描述。虽然我们躲在手机后面，人与人之间的联系越来越少，但我们仍然渴望更多的经验和知识。用牛仔布讲故事的范围很广，从我的牛仔裤是用什么做的，到我的牛仔裤是在哪里做的，再到是谁做的。每个牛仔品牌都有自己的定位，与客户建立联系，建立更大的价值和目标。可持续发展是故事的一个章节，理解原材料和环境影响是至关重要的。我们发现一些品牌在传播使用棉碎制的TENCEL x REFIBRA牛仔布的美妙故事。意识到纺织品可以被循环利用来制造一种新的织物，能让消费者沉浸在一种环境正念的生活方式中。

Verena Paul-Benz，LOVJOI公司CEO

要创办一家成功的可持续牛仔公司，你需要的不仅仅是商标上的证书。有意识的顾客想要听到产品背后的整个故事。了解每一个细节使我们的目标群体能够为自己和环境采取行动。如今，购买时装几乎成了一种政治选择。但在所有可持续发展方面的背后，你应该确保风格也同样重要。我们的现代款，比如七分裤和直筒裤，是最新的畅销款式。

Andrew Olah，Kingpins and Transformers创办人及Olah Inc.集团CEO

我认为在未来，消费者需要获得尽可能多的关于产品、产品组件和供应链的信息。谁生产这个东西的？这将包括所有涉及该产品的公司。

可持续性始于透明度，这意味着展示你所做的一切，以及你与谁合作、碳足迹、水的使用等。

上个月，我们的Kingpins Transformers峰会系列晋身成为Transformers Foundation基金会。这将会是一个非盈利的实体组织，专注于积极解决和促进牛仔布供应链关键领域的变化，如社会责任、可持续棉花种植、负责任的化学品管理和消费者教育。通过这个基金会，我们希望使牛仔行业的透明度发展成普通例行事务般。

Jason Denham，Denham创办人暨CEO

我同意“讲故事”对于在这个年代销售牛仔布是至关重要的…自1850年以来一直如此。最强大的牛仔品牌总是有故事可述。原汁原味的美国西方品牌讲述了有关力量和工作服功能等专利细节故事，当代品牌谈论的是健身和目的，时尚品牌讲述的是轮廓和风格。我认为Denham提供了这三个重要的牛仔信息的组合。丹宁的新标准是“讲述可持续发展的故事”，这一直是我们的愿景，我们生来如此，所以不会掩盖新的或虚假的故事。我们继续做一直在做的事情，用最好的材料和技术制造出伟大的道德产品，然后，为产品提供服务，并给予产品售后支持。再然后，回收、升级和再利用，尽最大努力支持无废物文化。

Joyce Wang，Joyce Wang EcoFashion创办人/首席设计师

试着回忆几个世纪以来，牛仔布是如何赢得人们的喜爱的。实用、经久耐用，它一层一层地记录着故事。牛仔布不仅仅是时尚，它也是必要品，是一种工具，是有生命的！它将会被延续，被升华，随着时间的推移而获得增值。

数以百万计的牛仔布样品和损坏的牛仔布衣服被浪费。每一季都应该举办设计比赛，收集牛仔布废料，让它们有机会重生，让设计师设计独特的单品和限量系列，通过拍卖和展览来销售和推广它们。

Stephanie Lawson，Zodiac Active品牌创办人；Laws On Design设计师、顾问及教师
 
[bookmark: _GoBack]挑战之一是如何宣传混合类型的产品，比如牛仔布和运动装的交集系列。我最期待的是Nike在牛仔布方面的探险，尤其是他们在这方面的交流，因为他们几年前就在这方面申请了专利。

我发现，目前在中国，牛仔裤总体上还是很便宜的。任何一种优质产品都必须努力传达其价值。这仍然是一个“在建”的地区。

国际上有一些现代工艺的例子让牛仔布的故事重新充满活力(比如Faustine Steinmetz等)。我最近在手工牛仔布中看到的最迷人的主题之一是超现实主义或“幻想”牛仔布（意大利人是这么称呼它的）。有独到设计眼光的居家设计师也能设计出独一无二的单品，顾客可以通过跟他们的直接信息联系进行购买。有些人是真正的“偏激牛仔女装设计师”(家里自己动手，用自己的颜料、剪刀、砂光机等谁知道还有什么？！制作牛仔服饰，极具创意。)

El Solitario和Deus Ex Machina用新的方式讲述了“遗产”故事，通过摩托车上的创业家以新的方式美化了美国西部。在中国和印度，那里的摩托车生活方式刚刚起步，看看传统的牛仔布是否能生长，将是一件有趣的事情。
 
 

