
丹宁圆桌会议

牛仔布心声故事

WeAr 第60期，在世界各地牛仔专家的帮助下，确定了牛仔行业目前面临的挑战。而在本期里，我们将讨论可能的解决方案。去年我们的受访者在反思中不断提到的一个话题是故事述说的重要性。因此，这一次我们询问这些牛仔专家，为了与牛仔品牌建立联系，在新的年代里，消费者需要听到什么样的故事？答案是如此丰富多样，您在以下页面看到的只是片段预览，欢迎扫描页面上的二维码，阅读我们网站上的完整内容。

以下是讨论中出现的5大要点：

透明度

每一条牛仔裤都要有可追踪性。顾客需要知道纤维和布料的来源，衣服在哪里设计、制造和加工。区块链和类似的技术使这一切成为可能。社交媒体、视频和数字产品描述则是沟通通信的主要手段。品牌和零售商要充分利用制造商和面料制造商提供的信息。在整个可用的营销材料寰宇世界里，循环性将是核心。

设计思路

除了不要想着创造一条有三个裤筒的牛仔裤外，不要限制您对牛仔布的任何创造力。然而，也不要低估这款永恒的5个口袋的经典之作的魅力。合身永远是关键——继续努力；这本身就是一个故事。接下来要考虑的是功能。

本地化

同一条牛仔裤在日本、中国、美国和德国将会有截然不同的含义。不要试图向不同市场的客户讲述相同的故事，让它适应当地的态度。文化敏感性比以往任何时候都更为重要。

原创真实性

牛仔布的多样性反映了一个多样化的社会。牛仔布需要成为X、Y和Z世代所拥抱的开放观念的象征。它需要唤起最终消费者的梦想。牛仔裤的故事可以通过一个品牌的传承来讲述，也可以通过与名人的合作来讲述。

沟通联系

为终端消费者，不管是线上还是线下，敞开您的设计工作室大门，这样，您的故事就可以变成对话了。


YUJI HONZAWA，RED CARD创办人

对于欧洲人和美国人来说，牛仔裤是他们日常生活的一部分。在西方，除了特殊场合，你几乎可以穿着牛仔裤过你的生活。但在日本，情况就不一样了，你不会穿牛仔裤去上班，牛仔装被归类为“假日装”。在这里，牛仔布的教育是必要的，从小学开始，孩子们便需要了解牛仔裤。公司着装规范也需要改革，牛仔裤应该成为办公室着装的一部分。但行业也应该介入。牛仔布的销售和沟通需要重新审核。

现在有这样一种观点，即增加牛仔裤sku的尺寸并推荐适合不同体型。但最初，牛仔裤是工作服，尺码本来就是粗枝大叶的；我认为这才更可持续发展。强调“3F-合身、面料、成品”多样选择必要性已经过时了，而且与牛仔裤的理念相悖。我认为应该专注经典的全棉5口袋牛仔裤。下一个年代，我希望能够不断地回顾和反思牛仔裤的起源。


Vincent Qin，Envoy Textiles Limited首席市场营销官
 
供应链的透明性、消费者日益增长的担忧以及社交媒体的流行，促使供应商寻找新的传播策略，而讲故事在其中扮演着关键的角色。成功或落后，取决于你的故事。

举个例子，去年6月，在米兰丹宁牛仔布Première Vision展销会的一次研讨会上，我听到了一个关于可持续发展品牌CLOSED的故事。故事的标题是“一个更好的蓝色世界”。从那以后，我去欧洲旅行的时候，就没有错过任何一个参观CLOSED店的机会。
 
 
		ELENA FALESCHINI，ISKO全球店铺市场营销经理





[bookmark: _GoBack]为了讲故事讲得更有效，故事本身需要跟消费者产生共鸣，并反映品牌的核心价值。为了满足社会不断变化的期望，预测消费者的需求也很重要。这是通过对创新投资和负责任的做法来实现的。例如，牛仔裤的传统仍然是主要的趋势之一，而舒适是适应当今快节奏的必需品。最后，重要的是你支持什么，你有多相信它，你说得有多好，世界如何能从你的信息中认识到自己。



