亲爱的读者们：

时尚界正面临着一个史无前例的大问题：新型冠状病毒。中国不仅是服装制造业的中心，也是纤维和拉链、纽扣等其他原料的生产基地，也是一个重要的消费市场。由于疫情的爆发，整个基础设施被严重延误：样品和采集运送被推迟到另行通知，国际销售活动被取消，联系沟通不到位。更糟糕的是，在撰写本文时，意大利北部的欧洲时尚中心（如果不是全球时尚中心的话）是欧洲受影响最严重的地区。几乎没有这样不确定的时期：买家不能再参加贸易展，因为企业拒绝让他们旅行；品牌无法预测它们的交货日期；而终端消费者则呆在家里，不去购物。当然，所有这些问题的严重程度都比不上生命的损失，但不可否认的是，在过去几十年里，该行业在全球范围内几乎没有遇到过类似的挑战。
 
然而，现在不是绝望的时候，创新，反而比以往任何时候都更重要。这是发挥创造力的大好时机，也是确立领导地位的时候。别“袖手旁观”，以更积极地态度营销您的商店，向客户展示您拥有的伟大品牌，展示创新，讲故事——您的品牌有足够值得聊的内容。市场营销在这个时代至关重要，因为它与信心直接相关，而信心是最需要的，以激励人们再次购买的欲望。现在也是尝试新事物的绝佳时机，换句话说，或许现在正是考虑那些本地生产、能够快速交付的后起之秀品牌的时候。同时，这是考验您哪些品牌系列有应急计划，即使在混乱中也保证无缝交货的时候。谁是最可靠的合作伙伴，一试即灵。

WeAr编辑团队无畏地参加了本季最重要的时装秀，以防您无法出游而为您筛选出最好的精髓。请阅我们的Lookbook获取季节灵感。看看这些神奇的品牌，大胆地直接向他们订货。如果您的顾客可以在网上购物，您也可以!

需要额外的信心强化剂？我们已经编辑了另一本《畅销特刊》，采访了世界各地的展厅和零售商，了解什么是热点，什么是趋势。把这个作为您采购选择的指南吧。

我们的《丹宁专题》将与您同舟共济渡过难关。我们请业内的风云人物就如何通过牛仔布讲故事，以及如何围绕牛仔布讲故事给我们一些建议——他们已经经历过多次丹宁事业风浪，对如何在动荡中生存也略知一二。对于您的其他需求，请查看我们的报告。我们写的事情都是以改善您的业务为目标。

不要被威胁吓倒——把它们看作是进一步推动您事业的机会。

一如既往，我们的全球编辑团队很乐意为您提供帮助，所以请不要犹豫与我们联系或加入我们的买家俱乐部，订阅我们的时事通讯并在www.wearglobalnetwork.com上查看每日新闻。不管外面发生了什么，只要我们能做到，WeAr都会帮您。

祝您生意兴隆

Shamin Vogel & Jana Reynolds
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