神功艺匠
Polina Beyssen
THE CONTEMPORARY FASHION CONSUMER IS ALSO INCREASINGLY AN ART CONSUMER. APPAREL RETAILERS, TAKE NOTE
当代服装消费者也日益成为艺术消费者。服装零售商要注意了
根据巴塞尔艺术博览会（Art Basel）和瑞银（UBS）2019年报告，2018年国际艺术品市场增长6%，达674亿美元。这意味着购买艺术品的整体兴趣正在上扬。时装店如何利用这个信息实现营利？在零售空间巧妙运用艺术策略，通过展示、销售和教育客户艺术品知识，甚至协助他们当场创作，从而达此目的。
以FarFetch的实验零售空间Browns East为例，里面出售的货品除了时装，还有设计、以及伦敦时尚艺术家的艺术品。伦敦东部的Blue Mountain School商店无独有偶，也同出一撤。去年，伦敦的零售巨头Selfridges百货公司与美国艺术家Daniel Arsham合作，将他著名的整辆保时捷911毁灭版装进了店里。艺术家还同时成功地销售了一系列其他吸引眼球的小产品，比如定制的亨氏番茄汤罐头。
[bookmark: _GoBack]不仅在产品供应方面，艺术可以渗透到零售空间。选用艺术品和艺术家设计的零售装置是增强商店Instagram影响力和吸引不断增长的艺术爱好者圈子的一种方式。Mark Cross’旗舰店，去年在纽约麦迪逊大道新开，巧妙地借用丹麦雕刻家Alberte Skronski创造的papier-mâché铸纸饰物布置包袋销售区。Louis Vuitton伦敦旗舰店则不仅在店内陈列当代艺术界重量级人物，如Tracey Emin、Sarah Crowner、Josh Sperling和the Campana Brothers的作品，更开办创造性合作项目，从而灵活地让艺术家们塑造商店的室内摆设。例如，作为店内核心的五颜六色的楼梯正是苏格兰艺术家Jim Lambie的杰作。一些零售商甚至开发了专门的应用程序，为顾客提供他们所展示的艺术品的虚拟之旅。这一功能对拥有多地多家店铺的零售集团特别有用。因此，Art@Nordstrom应用程序派上用场，低声细数零售商在全美多个地点的精选艺术品与它们的故事。
这听起来是不是投入有点大了？不一定。英国利兹市最新的时尚与零售试验空间BLK BX启动了一项暖心的倡议，不仅有助于慈善事业，还在店内营造了艺术氛围。这家零售商与艺术家和当地养老院合作，艺术家被邀请与养老院的居民一起做一个工作室，然后他们一起在零售空间创造壁画。零售商得到了一件独特的艺术品，养老院的居民留下了美好的回忆：时尚和艺术之间最好的协同作用，正是这种情感回忆，而不是仅仅的审美痕迹。



