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[bookmark: _GoBack]对许多西方公司来说，打入中国市场仍然感觉像火箭科学。WeAr的顶级秘诀，教您如何通过数字平台与更大、范围更广的消费者群体打交道。

许多品牌和商店还没有充分利用它们在中国的社交媒体渠道。在本期及以下几期杂志中，WeAr为全球零售商提供目前中国主要数字平台的“操作指南”，包括（本期的）红皮书（Little Red Book）、（WeAr 63期）阿里巴巴（Alibaba）和（WeAr 64期）抖音（TikTok）。
小红书（LRB）是一个由社交媒体转型的零售平台，拥有强大的愿意讨论自己发现的购物者社群。小红书建立的初衷是为用户提供平台，让他们可以评论在海外购买的商品，并与社区分享购物经验。截至2020年2月，小红书的注册用户总数约为3亿。自2018年年中以来，用户数量增加了两倍。更重要的是，红商城是该平台的跨境电子商务服务，将全球范围内的奢侈品、美容和时尚产品零售到中国用户手里。基于通信的内容通过产品评论教程、博客文章、实时流媒体会议和其他创新方式来增加在线用户数量。
小红书已经从评论和交换信息的平台转变为购物平台，同时也托管在线商店。该平台创造了一种“店中店”的结构，在这种结构下，各公司可以提升自己的品牌。用户超过2亿，其中包括每月8500万的活跃用户，这可是非常厉害的盈利潜力。此外，该平台覆盖全球200多个国家和地区，为客户提供来自全球各地的优质产品送货上门服务。准备好变红了吗？
第一步。在小红书开店之前，您需要选择以下业务模式之一：要么由小红书支持您的产品并提前采购，要么公司品牌创建自己的商店——这可能是一个更适合多品牌零售商的选择。
第二步。要将小红书作为交易平台和社交网络，企业必须创建一个官方账户。为此，您首先需要建立一个个人帐户，然后向小红书提交必需的公司验证文件。
第三步，要特别注意了。注册一个官方账号比在阿里巴巴或京东（JD.com）这样的大平台便宜得多。不过，小红书官方账户也有它的缺点，包括更高的商品销售佣金和对您的网店存储产品的限制。
小红书用户分享各种产品和服务的推荐和评论，并在描述中链接到这些产品，以便用户通过平台直接购买它们。鉴于小红书在跨境电商市场上的份额越来越大，打算在中国推出自己品牌的公司可以把这个平台存储在他们的必备数字数据库中。
该平台获得了用户和品牌的一致好评。自2018年以来，小红书与雅诗兰黛（Estée Lauder）、兰蔻（Lancôme）和雷朋（Ray-Ban）等大牌建立了合作关系。未来两年，小红书有望成为中国领先的电子商务平台，在2019年12月的营业额已达30亿元人民币（3.86亿欧元）。
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