LENZING
ECO PURE

Lenzing entwickelte die neue Technologie „Eco Pure“, mit der die Produktion umweltverträglicher Modalfasern verbessert werden kann. TENCEL-Modalfasern, die mit dieser Technologie hergestellt werden, gelten derzeit als die umweltfreundlichste Option. Dank eines sanften Bleichprozesses sind Textilien, die hauptsächlich aus diesen Fasern bestehen, weicher als jene aus normal gebleichten TENCEL-Modalfasern. Sie bieten daher besseren Komfort und hohe Qualität, die besonders für Unterwäsche und Loungewear unverzichtbar ist. Das Material besteht aus Birkenholz aus nachhaltiger Beforstung aus Zentral- und Osteuropa und wird ausschließlich in Österreich produziert.
lenzing.com
GUESS
PROMI-PARTNERSCHAFTEN

GUESS setzt die Capsule Collaboration mit dem kolumbianischen Sänger J Balvin fort. Die neue Kollektion, inspiriert von seinem neuen Album „Colores“, umfasst Styles für Männer, Frauen und Kinder. Die Kampagne zeigt den Popstar in Medellín zusammen mit seinen Fans. Für die Anzeigenkampagne für Frühjahr 2020 der Linien GUESS und Marciano GUESS 2020 wird Jennifer Lopez zum Werbegesicht. Paul Marciano, leitender Kreativdirektor von GUESS?, Inc. kreierte die Kampagne zusammen mit der Modefotografin Tatiana Gerusova in Santa Monica.
guess.com
ALBERTO
JEANS TRIFFT CHINO

Der deutsche Hosenspezialist Alberto vereint mit seiner „Jeans-Chino“ das Beste aus beiden Welten. Der Style besteht aus hochwertigem Superfit-Premiumdenim und wird sowohl hartgesottene Jeans-Liebhaber als auch Chino-Verfechter begeistern. Die Hose besticht mit einem perfekten Schnitt und eleganten Details. Bei den Farben setzt die Marke statt des herkömmlichen Denimblaus auf ein Spektrum aus gedecktem Beige bis Khaki, Navy und Grau. Für alle, denen nur reiner Denim auf die Haut kommt, bietet Alberto eine Reihe an Vintage-Denimmodellen, die mit ihrem authentischen Look an die 1980er- und 1990er-Jahre erinnern.
www.alberto-pants.com 
LIEBLINGSSTÜCK
ORGANIC CAPSULE 

Lieblingsstück, die Wohlfühlmarke aus Süddeutschland, überrascht kontinuierlich mit Innovationen: Im August 2020 startet die Spezialkollektion „Earth needs Love“, die aus einem Kapuzenpullover, einem T-Shirt und einer Hose besteht. Pro verkauftem Kleidungsstück wird das Unternehmen in Zusammenarbeit mit der Initiative Plant-For-The-Planet einen Baum pflanzen, um die CO2-Konzentration auf unserem Planeten zu verringern. Im März startet die erste Hosenlinie der Marke in den Läden. CEO Thomas Bungardt sagt: „Wir sind überzeugt, dass wir mit dieser vielseitigen Hosenkollektion neue Kunden von Lieblingsstück inspirieren können.“
www.lieblingsstueck.com
TUMI
TUMIPAX-RELAUNCH

Der Kofferspezialist TUMI aus New York plant für H/W 2020 den Relaunch seiner Kollektion TUMIPAX. Die elegante Outerwear für Damen und Herren überzeugt mit gut durchdachten Details und hochtechnologischen Materialien. Sie ist einfach zu verstauen, wodurch sie vor allem auf Reisen, auf dem Weg zur Arbeit und im Alltag zur perfekten Begleiterin wird. Die Outerwear-Kollektion wurde komplett überarbeitet, durch den Einsatz von Daunen aus recyceltem RENU- und RPET-Polyester zielt die Linie auch auf nachhaltig denkende Verbraucher. Die Initiative RENU hat sich der Bekämpfung der riesigen Abfallmengen in der Mode- und Textilindustrie verschrieben und bietet Lösungen für eine gelungene Kreislaufwirtschaft.
tumi.com 
ONLINEHANDEL IN CHINA
BOOM DANK CORONA
Da momentan (bei Redaktionsschluss) viele Städte in China mehr oder minder strikt abgeriegelt sind, um die Ausbreitung des Covid-19-Virus einzudämmen, ist die digitale Reichweite für Marken und Retailer so wichtig wie nie zuvor. Trotz der drastisch gesunkenen Besucherzahlen in stationären Läden geht der Handel über Onlineplattformen wie WeChat und die WeChat Mini-Programme weiter. China zählt laut McKinsey mit geschätzten 1,5 Billionen US-Dollar Umsatz im Jahr 2019 und 855 Millionen digitalen Konsumenten bereits zum Spitzenreiter des globalen Onlinehandels. Der digitale Boom könnte sich in diesem Ausnahmezustand noch weiter verstärken.
