STONE ISLAND
MEMBRANA 3L

Neuvorstellung bei Stone Island: ein Parka und ein Blouson aus einem leichten, dreischichtigen Funktionsgewebe. Die beiden Modelle bestehen aus einer laminierten Außenschicht und einer atmungsaktiven, wasserabweisenden Membran. Das „Dust Color“-Treatment macht jedes Stück zu einem Unikat, da es nicht wiederholbar ist. Das Ergebnis ist eine Pigmentpatina auf der Oberfläche der behandelten Kleidungsstücke, die ihnen einen dreidimensionalen Effekt verleiht. Beide Optionen sind entweder mit einer Kapuze mit Mützenschirm oder einem Stehkragen mit versteckter Kapuze erhältlich.
stoneisland.com
TOMMY HILFIGER
100 % RECYCELTER DENIM
Tommy Jeans wird jetzt noch nachhaltiger: Das US-Label präsentiert Jeans aus 100 % recyceltem Denim. Sie werden aus Stoffresten, wiederverwendeten Schnittabfällen und Lederflicken hergestellt und einige Styles wurden sogar mit Garn genäht, das aus recycelten Plastikflaschen gewonnen wurde. Die aus recycelter Baumwolle bestehende Linie bietet nun auch Stretch-Optionen. Durch die Verwendung authentischer Waschungen und Brandings soll der charakteristische Tommy-Look der 1990er-Jahre ein Comeback feiern. Für Damen gibt es zehn Modelle und acht Optionen für Herren.
www.tommy.com
LA MARTINA
OLYMPISCHE POLOHEMDEN

La Martina präsentiert eine Capsule Collection mit Polos und Hemden, um die Verbundenheit der Brand mit dem italienischen Nationalteam zu unterstreichen. Die Serie aus typischen, komfortablen und hochwertigen Shirts ist ein Beweis für die Pionierarbeit, die La Martina auf dem Gebiet technischer Entwicklungen leistet. Die neuen blauweißen Polohemden für die Olympischen Spiele 2020 in Tokio stechen hier besonders hervor und stehen für die Gründungsprinzipien des Modehauses: Integrität, Gerechtigkeit, Respekt und Fairplay. Diese Linie ergänzt die Capsule Collection „La Martina Guards“, die aus unverkennbar britisch-aristokratischen Styles für Damen und Herren besteht.
lamartina.com
NEONYT
STEIGENDES INTERESSE AN NACHHALTIGKEIT

Die führende Fachmesse für nachhaltige Mode kann auf eine erfolgreiche Saison am neuen Berliner Standort zurückblicken, was beweist, dass immer mehr Mainstream-Retailer das Thema Nachhaltigkeit im Blick haben. Etwa 13 % aller Händler bieten aktuell nachhaltige Mode an (dreimal so viele wie im vergangenen Jahr), darunter Giganten wie Amazon und Zalando. Neonyt sieht die Lieferkette als Dreh- und Angelpunkt und veranstaltet zahlreiche Events zu dem Thema, einschließlich Diskussionsrunden mit Denimhersteller ISKO und einen Reparatur-Workshop mit Nudie Jeans. Die nächste Veranstaltung findet von 30. Juni bis 2. Juli in Berlin-Tempelhof statt.
neonyt.messefrankfurt.com  
HARRODS
ERÖFFNUNG IN SHANGHAI
Das in London beheimatete Luxuskaufhaus Harrods eröffnet seinen ersten Übersee-Standort im Pudong-Distrikt in Shanghai. Nach einem Jahrzehnt guter Geschäftsbeziehungen mit China verkündete das Unternehmen, dass man das Investment über einen permanenten stationären Standort in China verstärken wird. So will man von der steigenden Nachfrage nach Luxuswaren vor allem durch Chinas wachsende Mittelschicht profitieren. Der neue Store The Residence verfügt über 464 Quadratmeter und richtet sich vor allem an kaufkräftige Millenials.
www.harrods.com 
SUN68
BOYS & GIRLS, PIZZA & SUSHI

Es geht rund beim italienischen Casualwear-Label SUN68. Die Pitti Immagine wählte das Unternehmen als Partner, der die Pitti Boys und Girls für die Fachmessen Pitti Uomo, Pitti Bimbo und Pitti Filati im Januar 2020 ausstatten sollte. Speziell angefertigte Mode von SUN68 mit dem Wintersalon-Thema „Show Your Flags!“ war auf allen Fachmessen zu sehen. Die Kollektion für H/W 2020 ließ sich von sportlichen Traditionen inspirieren und vereint formellere Kreationen mit lässigen Styles. Die verspielte „SUSHI“-Kollektion mutierte dieses Jahr zu einem „PIZZA & SUSHI“-Mix und zeigt Mode mit ironischen Grafiken der beiden Speisen.
www.sun68.com 
