ESPECIAL BESTSELLER

PARA ESTA SECCIÓN, WEAR HA PREGUNTADO SHOWROOMS Y DISTRIBUIDORES DE TODO EL MUNDO SOBRE CUÁLES CREEN QUE SERÍAN LOS BESTSELLERS PARA O/I 20-21 EN TÉRMINOS DE COLORES, ESTILOS Y GRUPOS DE PRODUCTOS

PERFILES DE LOS SHOWROOMS Y TIENDAS

STUDIOZETA

Fundada en Florencia a principios de la década de 1980, Studiozeta encuentra y cultiva nuevas marcas y las conecta con las tiendas más importantes del planeta. Muchos de los nombres importantes en el negocio de la moda comenzaron y crecieron en Studiozeta, incluyendo Martin Margiela, Neil Barrett, Antonio Marras, Giambattista Valli, Francesco Scognamiglio, MSGM y Au Jour Le Jour, entre otros. La clientela de Studiozeta está compuesta por los grandes almacenes, tiendas conceptuales y tiendas especializadas más importantes y prestigiosas de todo el mundo. Cada temporada, más de 1.500 compradores visitan las dos salas de exhibición en Milán y París.
www.studiozeta.org 

DUO NYC

DUO NYC es una tienda que presenta una selección editada de diseñadores independientes antiguos y modernos. Las cofundadoras y hermanas Wendy y LaRae Kangas se centran en la ropa de mujer de género neutro y en los básicos de vestuario que se concentran en fibras naturales y siluetas modernas. Ubicado en el East Village de Nueva York desde 2008.
www.duonyc.com

MFASHION

Desde 2004, Mfashion ha sido un distribuidor exclusivo de marcas premium y de lujo de ropa y accesorios europeos y estadounidenses en Rusia y la CEI. La cartera de la compañía incluye marcas como Paige, 5Preview, Eton, Two Women y Two Men, entre otros. El equipo de Mfashion monitorea constantemente el mercado, en un intento por anticipar las tendencias de los procesos comerciales en general y las tendencias de la moda en particular.
www.mfshowroom.com


OLDSTROM

Después de varios años de administrar una empresa de distribución de moda, Caroline Ekstrom fundó la agencia Oldstrom en 2012. Centrándose en la moda escandinava, aunque no exclusiva de esta región, se esfuerza por encontrar marcas que ofrezcan calidad, relación calidad-precio y un punto de diferencia. Oldstrom tiene su sede en el corazón del bullicioso y moderno barrio de Shoreditch en Londres, el centro de la venta al por mayor de moda del Reino Unido en este momento. Representa a marcas como VK Cashmere, Kennel & Schmenger, Dea Kudibal y otros.
www.oldstrom.com



PARISA ENGEL

Parisa Engel es una sala de exposición de moda con sede en Salzburgo, Austria y que vende al mercado austriaco. La agencia se enfoca en ropa de mujer, especialmente cachemir, seda, tops y pantalones. Representa herzen's angelegenheit, rosemunde, Marella, Josephine & Co y iBlues. Los clientes de la agencia incluyen Strolz, Einwaller, Mondial and Steffl. 
www.parisaengel.com 

CUCCUINI

Livorno (Italia), 1967: Gianni Cuccuini y Gabriella Billi abren su primera boutique de accesorios. En pocos años, obtuvieron acceso a los desfiles de moda y salones de muestras más importantes de París y Milán. Hoy en día su Grupo es miembro de la Cámara Italiana de Compradores de Moda y uno de los líderes minoristas de lujo del país. La tienda de Livorno sirve a los habitantes de alto vuelo de Livorno y a los viajeros cosmopolitas que llegan en cruceros europeos. El Cuccuini Group se ha expandido aún más con la apertura de cinco boutiques en Livorno, tres en Punta Ala, una en Forte dei Marmi y una en Massa.
www.cuccuini.it

NOB

NOB, con sede en París, significa "no solo negro", así como "no solo convencional, no solo comercial, no solo para negocios". Esta agencia / sala de exposición multimarca estratégica y creativa presenta marcas de vanguardia, innovadoras y responsables a los minoristas internacionales de moda. NOB ofrece consultoría de desarrollo de marca y comunicación a diseñadores; Además, ayuda a los minoristas a refinar su estrategia de compra. Su cartera de marcas incluye Dhruv Kapoor, Red September, Adult. y otros.
www.nobshowroom.com

KOMET UND HELDEN

Con showrooms en Munich y Dusseldorf, Komet und Helden tiene un fuerte alcance en el mercado alemán. Su amplia y diversa cartera de marcas abarca colecciones listas para usar, denim, prendas de vestir exteriores, calzado y sombreros de 7 For All Mankind, Baracuta, Barena Venezia, Blauer USA, Diemme, Save The Duck, Deus Ex Machina, Woolrich y otros.
www.kometundhelden.de 

A SHOWROOM

ashowroom nació de la reunión de un consultor de negocios de moda y un diseñador. Presenta marcas seleccionadas en un entorno curado donde la excelencia y la originalidad son un hilo común. Una organización con sede en las tres capitales de la moda de Londres,
Milán y París, busca continuamente el mejor talento a nivel mundial. Las marcas incluyen Rohka, Marieke Jaeken y otras.
www.ashowroom.org

LOVE BRANDS

[bookmark: _GoBack]Love Brands es un galardonado distribuidor de moda con showrooms en Londres, Manchester y Dublín. Durante más de veinte años, ha administrado o actuado directamente como distribuidores y agentes regionales para algunas de las marcas de ropa más reconocidas internacionalmente en la industria de la moda, como GUESS, Joop!, Nü Denmark y otras.
www.lovebrandsuk.com



COLORES

DUO NYC

Nos centramos en neutros, crema / tostado / beige / marrones, y también en tonos verde oscuro y terroso.

OLDSTROM

Los colores clave han sido oliva, galleta y camello; marrón, tostado y guijarro (en calzado); marfil, beige y camellos (en prendas de punto).

LOVE BRANDS

Los colores primarios siguen siendo un foco, siendo el rojo y el azul marino los más fuertes. Los clientes han estado colocando sus presupuestos en los colores ámbar dorado, junto con los tradicionales negros y grises.

PARISA ENGEL

Los colores son terrosos. Desde óxido, marrón, naranja y hermosos tonos de rojo hasta toda la paleta de acuarela. Azul en todas las variaciones; azul claro, gris azulado, azul oscuro.

CUCCUINI

Al usar colores como el púrpura, el verde y el rosa impactante, los hombres se atreverán a demostrar que finalmente pueden disfrutar de fuertes combinaciones de tonos sin temor a ser juzgados.

STUDIOZETA

Los colores más vendidos son los colores llamativos del amarillo al rojo y al azul inevitable.

NOB

Esta temporada, los compradores estaban ansiosos por ver colores vivos y brillantes en las colecciones.

ASHOWROOM

El negro se convierte en una gama completa de colores oscuros pero luminosos, trabajando juntos para levantar el espíritu.



ESTILOS

DUO NYC

Vendemos artículos básicos muy bien y nos enfocamos en los elementos esenciales básicos para mezclar y combinar todos los días: jeans, suéteres, abrigos, etc.

LOVE BRANDS

En el lado de la moda tradicional, el adorno del logotipo sigue impulsando las ventas para la temporada O/I 20-21. Esta es una tendencia que no vemos desaceleración en el corto plazo, con camisetas, sudaderas y pantalones de chándal que forman estilos clave con un logotipo pesado.

OLDSTROM

La tendencia del cowboy continúa en los zapatos, pero se está volviendo un poco más limpia para el O/I 20. También tenemos muchas botas de combate, que es una tendencia de P/V 20 que continúa en O/I 20. También tenemos una punta redonda en muchos estilos y finalmente la bota holgada está regresando.

PARISA ENGEL

Los pantalones anchos, los vestidos largos, los abrigos de punto anchos y largos y los oversize finalmente prevalecerán.

MFASHION

El sport-chic sigue siendo el líder absoluto en el marco de la campaña de pedidos: sudaderas, camisetas y muchas otras prendas cómodas.

CUCCUINI

Definiría el O/I 20-21 como la temporada en la que la sastrería tendrá un gran regreso, en sus varias nuevas iteraciones. De gran tamaño o delgado, en colores de bloque o con patrones, las siluetas de la nueva ropa masculina clásica, combinada con terciopelo, brindarán a los hombres la oportunidad de divertirse con la moda, con nuevas ideas y colores.

ASHOWROOM

La adaptación suave agrega límites a los volúmenes excesivos que, sin embargo, se mantienen y equilibran.



CATEGORÍAS DE PRODUCTO

DUO NYC

Abrigos, suéteres, camisas con botones, jeans. Gabardinas, abrigos de plumón, camisas abotonadas de cuero vegano, suéteres vintage de jersey de cachemir, suéteres vintage Levi's '501s'.

MFASHION

La tendencia de ventas que notamos en la categoría [de accesorios] sugiere que los compradores han comenzado a dar preferencia a los materiales ecológicos, para no tener miedo de pedir "no cuero".

OLDSTROM

Históricamente nos especializamos en tops, sin embargo, los vestidos se están convirtiendo en una categoría clave. Los productos más vendidos son nuestras hermosas piezas de cachemira orgánica en pesas elevadas de 4 capas diseñadas con cuellos de rollo intemporales, cuellos en V holgados y siluetas de suéter innovadoras. Estamos viendo un alejamiento de las zapatillas de deporte, aunque los consumidores todavía las usarán para la comodidad, pero las botas definitivamente están regresando.

CUCCUINI

La camisa será la protagonista, bordada o adornada con inserciones, como dibujos, para enfatizar que los detalles marcan la diferencia. Las prendas de punto pueden reemplazar las prendas de abrigo, especialmente si están hechas a mano y son voluminosas.

En términos de calzado, creo que las botas serán la alternativa ganadora a las zapatillas de deporte; ¡Esto servirá para poner un poco de orden en este caos creado por las muchas colaboraciones desesperadas! Los accesorios darán rienda suelta a la imaginación, que van desde bolsos tan pequeños que se asemejan a los gadgets, a la bolsa de trabajo refinada, a las maxi-bolsas que se parecen más a los muebles que a las bolsas de viaje.

STUDIOZETA

Los más vendidos de nuestra sala de exposición para O/I 20-21 son chaquetas acolchadas. La chaqueta de plumas captura completamente el espíritu actual: tiene una apariencia fresca y es, sobre todo, funcional: cálida y ligera al mismo tiempo.

LOVE BRANDS

Estamos descubriendo que nuestros clientes están mucho más interesados en la moda sostenible, y nuestras marcas han respondido introduciendo telas más éticas y prácticas comerciales dentro de sus colecciones.




NOB

Una de las tendencias que podemos señalar es que las prendas de cuero que no son outwear (es decir, pantalones, faldas, camisas) definitivamente están a la demanda en este momento. Las prendas de punto como categoría también continúan creciendo.

KOMET UND HELDEN

En una de nuestras colecciones, el éxito de ventas fue un bombardero clásico para hombres en un lujoso azul. En Save the Duck, la cápsula “Skyscraper” en el programa “Protech” fue un éxito: estas chaquetas se destacan por sus cortes inteligentes y su diseño minimalista pero especial, con cintas tonales en el exterior que les dan un aspecto sofisticado, así como por sus credenciales de alta sostenibilidad.



