Lena-Sophie Röper, Premium Buying Director, Zalando
 
Los clientes actuales valoran la calidad, la tradición, la autenticidad y la credibilidad, especialmente cuando se trata de denim. Les encantan las historias editoriales de denim sobre la historia de una marca de denim tradicional, o resurgimientos, o piezas de archivo y siluetas de los años 80 y 90 (Mom Jeans, Boot Cut, Campanas, etc.). Además, se trata de comodidad y ajuste, por lo que cualquier editorial que presente una variedad de looks multifacéticos habla directamente al cliente.

El denim a menudo intenta atraer con cierto atractivo sexual, como la campaña de Calvin Klein Jeans con Hailey Baldwin y Justin Bieber.

Por último, pero no menos importante, la sostenibilidad se está convirtiendo en una parte cada vez más importante en las decisiones de compra. El denim es muy disputado como uno de los peores contaminantes ambientales debido a su alto consumo de agua y al uso de productos químicos. Por lo tanto, el denim de origen sostenible y las marcas de denim basadas en un modelo de RSC (Responsabilidad Social Corporativa) son más fuertes que nunca.


Daniel Grieder, CEO, Tommy Hilfiger Global y PvH Europe 
  
El Sr. Tommy Hilfiger se inició en el mundo de la moda vendiendo pantalones de campana desde la parte trasera de una camioneta vieja cuando tenía 16 años. Hoy en día, el denim sigue siendo un elemento básico eterno por el que somos particularmente conocidos por nuestros consumidores porque nunca hemos dejado de innovar en esta categoría. El denim es una prenda esencial, pero los comentarios de los consumidores de hoy son claros: quieren saber de dónde provienen sus prendas y el impacto que sus elecciones de moda tienen en el medio ambiente. A medida que la industria avanza hacia un sistema basado en principios más sostenibles, estamos comprometidos a ser líderes en este proceso al invertir en innovaciones que reduzcan el uso de agua, energía y productos químicos en el proceso de producción de denim.

Panos Sofianos, Curador en Bluezone y experto en denim, Munich Fabric Start 
 
En mi opinión, el denim proporciona el mejor punto de partida para contar historias debido a su gran tradición. Ningún otro material en la historia de la ropa ofrece una narrativa más poderosa: desde las minas de oro del siglo XVIII hasta los automovilistas rebeldes de los años 50; un ícono de la generación de Woodstock que ahora es defendido por las fashionistas de nuestro mundo. El material se presta para nuevas funciones y estilos que se ajustan a cada década y hay infinitas historias que contar sobre el denim. Los clientes deben descubrir el denim a través de la gloria del pasado junto con la alta tecnología del futuro. Al mismo tiempo, la sostenibilidad debe convertirse en una cuestión de rutina y se deben desarrollar nuevos ángulos para apoyar esta ecología evidente al crear nuevas historias. Bluezone se deleita con la tradición del denim y al mismo tiempo abraza el nuevo mundo del azul. Las nuevas oportunidades logradas por la ciencia y la tecnología se muestran en Bluezone y como parte de Keyhouse, nuestro centro de innovación para nuevos materiales y desarrollos. En la nueva década, una marca de denim debe contar historias que destaquen estas nuevas oportunidades con un enfoque único y lúdico, ¡como si se pudiera llevar denim en Marte!

 
Tricia Carey, Director de Global Business Development – Denim, Lenzing
 
Nuestro mundo tecnológico y acelerado ha acentuado la narrativa de historias porque ahora tenemos numerosas formas de dialogar. Podrían ser fotos en Instagram, videos en IGTV o YouTube, o incluso descripciones digitales de productos. Mientras nos escondemos detrás de nuestros teléfonos y tenemos menos conexión humana, todavía anhelamos más experiencias y conocimientos. La narración de historias de denim varía desde de qué están hechos mis jeans, a dónde están hechos, hasta a quién realmente los hizo. Cada marca de denim define su nicho para conectarse con el cliente, estableciendo un mayor valor y propósito. La sostenibilidad es un capítulo de la historia donde es crucial comprender las materias primas y los impactos ambientales. Hemos encontrado marcas que cuentan algunas historias asombrosas sobre nuestro Denim TENCEL x REFIBRA, usando trozos de algodón. La constatación de que los textiles se pueden reciclar para hacer una nueva tela involucra al consumidor en un estilo de vida con conciencia ambiental.

Verena Paul-Benz, CEO, LOVJOI

Para lanzar una empresa de denim sostenible exitosa, se necesita algo más que un certificado de la marca. El cliente consciente quiere escuchar toda la historia detrás del producto. Estar informado sobre cada detalle permite a nuestro grupo objetivo tomar medidas por sí mismos y por el medio ambiente. Comprar moda hoy en día es casi una elección política. Pero detrás de todos los aspectos de sostenibilidad, te debes asegurar de que el estilo sea igualmente importante. Nuestros ajustes contemporáneos, como piernas anchas y rectas, son el nuevo éxito de ventas.

Andrew Olah, Fundador, Kingpins and Transformers, y CEO, Olah Inc.

Creo que, en el futuro, los consumidores deben tener acceso a la mayor cantidad de información posible sobre los productos, los componentes y la cadena de suministro. ¿Quién lo hace? Y eso incluye a todas las empresas involucradas en el producto.

La sostenibilidad comienza con la transparencia, y eso significa mostrar todo lo que has hecho y con quién; la huella de carbono, el uso del agua, etc.

El mes pasado, nuestra serie de eventos Kingpins Transformers se convirtió en Transformers Foundation, una entidad sin fines de lucro enfocada en abordar activamente y facilitar el cambio en áreas clave de la cadena de suministro de denim: responsabilidad social, algodón sostenible, gestión química responsable y educación del consumidor. A través de la Fundación, deseamos que la transparencia sea lo más habitual para la industria del denim.

Jason Denham, Fundador y CEO, Denham

Estoy de acuerdo en que “narrar historias” es vital cuando se vende denim en esta década ... y siempre lo ha sido desde 1850. Las marcas de denim más fuertes siempre han tenido una historia que contar. Las originales y auténticas marcas occidentales de EE.UU. contaron historias sobre detalles de patentes de resistencia y funcionalidad de ropa de trabajo. Las marcas contemporáneas hablan de aptitud y propósito y las marcas de moda cuentan historias sobre silueta y estilo. Me gusta pensar que Denham ofrece una combinación de estos 3 mensajes importantes sobre el denim. La nueva norma en la comunicación del denim es “contar historias sobre sostenibilidad”: ésta siempre ha sido nuestra visión en Denham, nacimos de esta manera para no pasar por alto historias nuevas o falsas. Continuamos haciendo lo que siempre hemos hecho: fabricar excelentes productos éticos con los mejores materiales y técnicas posibles. Luego damos servicio a los productos y les damos una vida posterior al cuidado. Posteriormente reciclamos y reutilizamos haciendo nuestro mejor esfuerzo para apoyar una cultura sin desperdicios.

Joyce Wang, Fundador/ Jefe de Diseño, Joyce Wang EcoFashion 

Trata de recordar lo que ha ganado el amor por el denim durante siglos: es funcional, dura, crea historias, capa por capa. El denim es mucho más que moda: es necesario, es una herramienta, ¡está vivo! Está aquí para durar, para reciclarse, para ganar valor agregado con el tiempo.

Millones de muestras y ropa dañada de denim son desperdiciadas. Debería haber concursos de diseño cada temporada donde se recolectan los desechos de denim y darles la oportunidad de volver a vivir, con diseñadores que hagan artículos únicos y colecciones limitadas y los vendan y promocionen a través de subastas y eventos.

[bookmark: _GoBack]Stephanie Lawson, Fundador de Marca, Zodiac Active; diseñador, consultor y educador, Laws On Design
 
Uno de los desafíos es cómo comunicar sobre productos híbridos, como aquellos entre denim y sportswear. Tengo muchas ganas de conocer las aventuras de Nike en el denim y especialmente su comunicación, ya que presentaron patentes en esta área hace unos años.

Creo que actualmente en China, el denim en general todavía se percibe muy barato. Cualquier tipo de producto premium tiene que trabajar duro para comunicar su valor. Ésta sigue siendo un área “en construcción”.

A nivel internacional, hay ejemplos de artesanías modernas que revitalizan las historias del denim (Faustine Steinmetz et al). Uno de los temas más fascinantes que veo en el denim artesanal de los últimos tiempos es el denim surrealista o “fantasía” (así lo llaman los italianos). Los fabricantes con un gran ojo para el diseño crean piezas únicas disponibles bajo pedido. Algunos son “modistas gonzo de denim" (independientes e híper creativos con sus pinturas, tijeras, máquinas de lijar y ¡¿quién sabe qué más ?!)

El Solitario y Deus Ex Machina cuentan la historia sobre la “tradición” de nuevas maneras, dando glamour al Oeste americano a través de Instagram-preneurs de motocicletas. En China e India, donde el estilo de vida de la motocicleta apenas está despegando, sería interesante ver si el denim tradicional puede crecer.



