Querido Lector,

La industria de la moda se enfrenta a un problema de una escala sin precedentes: el virus Corona Covid-19. China es un lugar fundamental no solo para la fabricación de prendas de vestir, sino también para la producción de fibras y otros ingredientes como cremalleras, botones, etc., así como un mercado de consumo crucial. Toda la infraestructura ha tenido graves retrasos debido al brote: las entregas de muestras y colecciones se retrasan hasta nuevo aviso, se cancelan los eventos de ventas internacionales y se pierden las conexiones. Para empeorar las cosas, el norte de Italia, el centro europeo de la moda, si no global, es el área más afectada en Europa en el momento de escribir este artículo. No ha existido antes un momento de tanta incertidumbre: los compradores ya no pueden asistir a ferias comerciales ya que las corporaciones se niegan a dejarlos viajar; las marcas no pueden predecir sus fechas de entrega; y los consumidores finales se quedan en casa en lugar de comprar. Todos estos problemas, por supuesto, no se comparan en su gravedad con la pérdida de vidas; pero es innegable que la industria a nivel mundial apenas ha visto un desafío comparable en las últimas décadas.
 
Sin embargo, en vez de desesperarse, ahora es más importante que nunca innovar. Este es un buen momento para la creatividad. Es hora de establecer tu liderazgo. No caigas en la tentación de "sentarte": promociona tu tienda más activamente que nunca, muestra a tus clientes las excelentes marcas que tienes. Muestra tus innovaciones, cuenta historias: tus marcas ya tienen suficientes. El marketing es vital en estos tiempos, ya que está directamente relacionado con la confianza, y la confianza es lo que más se necesita para motivar a las personas a comprar de nuevo. Ahora es un momento fantástico para probar cosas nuevas: quizás sea el momento de considerar las marcas prometedoras que fabrican localmente y pueden entregar rápidamente. Además, encontrarás que algunas de las marcas que ya tienes en existencia tienen planes de contingencia y pueden entregar sin problemas a pesar de la agitación: podrás reconocer a tus socios más confiables.

El equipo editorial de WeAr ha asistido sin temor a los eventos más importantes de esta temporada y ha filtrado lo mejor de lo mejor para ti, en caso de que no hayas podido viajar. Usa nuestro Lookbook para obtener inspiración estacional. Busca estas fantásticas marcas y atrévete a hacer pedidos directamente. Si sus clientes pueden comprar onlime, ¡tú también puedes hacerlo!

¿Necesita mayor confianza? Hemos compilado otro de nuestros Bestseller Specials donde entrevistamos a showrooms y minoristas de todo el mundo sobre lo que está de moda y hacia dónde van las cosas. Tómalo como una guía para tus opciones de compra.

Nuestro Denim Special te ayudará a navegar a través de los tiempos difíciles. Hemos pedido a los motores de la industria que nos den sus ideas sobre storytellings a través del denim – han estado en un sinfín de situaciones y saben un par de cosas sobre cómo sobrevivir a las turbulencias. Y para el resto de tus necesidades, consulta nuestros Informes, donde siempre apuntamos a escribir sobre cosas que pueden mejorar tu negocio.

No te dejes intimidar por las amenazas – considéralas como una oportunidad para impulsar tu negocio todavía más.

Como siempre, nuestro equipo editorial global se complace en ayudarte, así que no dudes en ponerte en contacto o unirte a nuestro Buyers Club, suscribirte a nuestro boletín y ver las noticias diarias en www.wearglobalnetwork.com. WeAr viene hacia ti y te ayuda donde pueda, independientemente de lo que esté sucediendo afuera. 

Te deseamos lo mejor para tus negocios

Shamin Vogel & Jana Reynolds
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