SPéCIAL BESTSELLERS 

Dans cette rubrique, WeAr a interrogé quelques responsables de showrooms et magasins internationaux sur leurs prévisions des bestsellers pour l’A/H 19-20 en termes de couleurs, styles et catégories de produits.


[bookmark: _GoBack]PROFILS DES SHOWROOMS ET DES MAGASINS

STUDIOZETA

Fondé à Florence au début des années 1980s, Studiozeta trouve et développe de nouvelles marques et les connecte aux plus importants magasins de la planète. Beaucoup de grands noms du business de la mode ont commencé et ont grandi avec Studiozeta, dont Martin Margiela, Neil Barrett, Antonio Marras, Giambattista Valli, Francesco Scognamiglio, MSGM, Au Jour Le Jour et d’autres. La clientèle de Studiozeta est composée des plus grands et prestigieux grands magasins, concept stores et magasins spécialisés du monde entier. Chaque saison, plus de 1500 acheteurs visitent leurs deux showrooms à Milan et à Paris.

www.studiozeta.org 

DUO NYC

DUO NYC est un magasin qui offre une sélection éditée de vintage et de designers indépendants. Les sœurs cofondatrices Wendy et LaRae Kangas se concentrent sur le prêt-à-porter féminin de genre neutre, elles recherchent des modèles pour une garde-robe concentrée sur des fibres naturelles et des silhouettes modernes. Elle est située dans le East Village de New York City depuis 2008.

www.duonyc.com

MFASHION

Depuis 2004, Mfashion a été le distributeur exclusif de marques européennes et américaines de vêtements et accessoires premium et de luxe en Russie et CEI. Le portfolio de l’entreprise regroupe des marques comme Paige, 5Preview, Eton, Two Women, Two Men et d’autres. L’équipe Mfashion surveille constamment le marché, afin d’anticiper les tendances à la fois des processus de business en général, et des tendances de mode en particulier. 

www.mfshowroom.com


OLDSTROM

Après plusieurs années passées à diriger une entreprise de distribution de mode, Caroline Ekstrom a fondé l’agence Oldstrom en 2012. Concentrée sur la mode scandinave, mais néanmoins pas exclusivement à cette région, elle est à la recherche de marques qui rassemblent la qualité, un prix justifié et une touche de différent. Oldstrom est située dans le cœur de la banlieue montante et pétillante Shoreditch de Londres – le centre de la distribution de mode anglais actuel. Parmi les marques qu’elle représente, il y a VK Cashmere, Kennel & Schmenger, Dea Kudibal et d’autres.

www.oldstrom.com


PARISA ENGEL

Parisa Engel est un showroom de mode basé à Salzburg, Autriche, qui vend au marché autrichien. L’agence se concentre sur le prêt-à-porter féminin, en particulier des hauts et des pantalons en cachemire et soie. Elle représente herzen's angelegenheit, rosemunde, Marella, Josephine & Co et iBlues. On retrouve parmi les clients de l’agence : Strolz, Einwaller, Mondial et Steffl.


www.parisaengel.com 

CUCCUINI

Libourne (Italie), 1967 : Gianni Cuccuini et Gabriella Billi ouvrent leur première boutique d’accessoires. En quelques années, ils ont accédé aux plus importants défilés de mode et showrooms de Paris et Milan. Aujourd’hui, leur groupe est membre de la Chambre Italienne des Acheteurs de Mode, et l’un des plus importants détaillants de mode de luxe du pays. La boutique de Libourne est accessible à ses habitants comme aux voyageurs cosmopolites qui arrivent des bateaux des croisières européennes. Le Cuccuini Group s’est encore étendu avec cinq boutiques à Libourne, trois à Punta Ala, une à Forte dei Marmi et une à Massa.
www.cuccuini.it

NOB

Basé à Paris, NOB , signifie “not only black”, ou encore “not only conventional, not only commercial, not only for business”. Cette agence/showroom multimarques, stratégique et créative, réunit des marques pointues, innovantes et écoresponsables pour servir les détaillants de mode internationaux. NOB offre également du consulting en développement de marque et en communication aux designers ; de plus, il aide les détaillants à affiner leurs stratégies d’achats. Son portfolio de marques comprend Dhruv Kapoor, Red September, Adult, et d’autres.

www.nobshowroom.com

KOMET UND HELDEN

Avec des showrooms à Munich et à Düsseldorf, Komet und Helden est bien positionné pour le marché allemand. Son portfolio de marques, riche et diversifié, comprend des collections de prêt-à-porter, denim, outdoor, chaussures et des chapeaux de noms comme 7 For All Mankind, Baracuta, Barena Venezia, Blauer USA, Diemme, Save The Duck, Deus Ex Machina, Woolrich et d’autres.

www.kometundhelden.de 

A SHOWROOM

ashowroom est né de la rencontre entre un consultant d’entreprise de mode et un designer. Il représente des marques sélectionnées dans un environnement choisi où l’excellence et l'originalité sont le fil commun. Cette organisation, basée dans les trois capitales de la mode Londres, Milan et Paris, recherche en permanence le meilleur talent dans le monde entier. Les marques comprennent Rohka, Marieke Jaeken, et d’autres.

www.ashowroom.org

LOVE BRANDS

Love Brands est un distributeur de mode récompensé de prix, qui a des showrooms à Londres, Manchester et Dublin. Depuis plus de vingt ans, il a dirigé ou agi en tant que distributeur régional et agent pour quelques marques parmi les plus internationalement reconnues dans l’industrie de la mode, telles que GUESS, Joop!, Nü Denmark et d’autres.

www.lovebrandsuk.com



COULEURS

DUO NYC

Nous recherchons des tons neutres, crème/chair/beige/brun et aussi vert foncé et des tons de terre.

OLDSTROM

Nos couleurs-clés ont été olive, biscuit et camel ; brun, chair et pierre (pour les chaussures) ; ivoire, belge et camel (pour la maille).

LOVE BRANDS

Les couleurs primaires sont toujours prioritaires, surtout le rouge et le marine. Les clients ont acheté des couleurs ambre doré, à côté des traditionnels noir et gris.

PARISA ENGEL

Des couleurs de terre. Depuis rouille, brun, orange et de jolis tons de rouges sur toute une palette d'aquarelle. Le bleu dans toutes ses variations : bleu ciel, gris-bleu, bleu foncé.

CUCCUINI

En portant des couleurs comme le violet, le vert, ou encore du rose vif, les hommes oseront démontrer qu'ils peuvent finalement se permettre de fortes combinaisons de couleurs sans la peur du jugement.

STUDIOZETA

Les couleurs qui se vendent mieux sont les plus chaleureuses, de jaune à rouge avec le bleu incontournable.

NOB

Cette saison, les acheteurs étaient contents de trouver des couleurs vives dans les collections.

ASHOWROOM

Le noir devient toute une gamme de noirs, mais les couleurs lumineuses s’assortissent avec, pour élever l’esprit.


STYLES

DUO NYC

Nous vendons très bien des basiques de qualité et nous concentrons sur les essentiels du quotidien à assortir ensemble : jeans, sweaters, manteaux, etc.

LOVE BRANDS

Du côté héritage de la mode, l’embellissement avec logo remporte toujours des ventes pour la saison A/H 20-21. Cela est une tendance que nous ne verrons pas ralentir de sitôt, avec des T-shirt, sweatshirts et pantalons de survêtement formant les styles-clés avec beaucoup de logos.

OLDSTROM

La tendance cowboy continue dans les chaussures, mais devient un peu plus clean pour l'A/H 20. Nous avons également de nombreuses bottes de combat, tendance du P/E 20 qui continue pour l'A/H 20-21. Nous avons aussi des chaussures à bout rond dans plusieurs styles, et enfin, la botte slouchy revient.

PARISA ENGEL

Des pantalons larges, des robes longues, des manteaux oversize larges et longs tricotés s’imposent finalement.

MFASHION

Le sport-chic reste le leader absolu dans le périmètre des commandes : sweatshirts, T-shirts et plein d’autres vêtements confortables.

CUCCUINI

Je définirais l’A/H 20-21 comme la saison où le tailleur fera un grand come-back, dans ses nombreuses nouvelles interprétations. Oversize ou près du corps, dans des couleurs blocs ou avec des imprimés, les silhouettes du nouveau prêt-à-porter masculin classique habillé de velours, donneront aux hommes l’opportunité de s’amuser avec la mode, avec de nouvelles idées et couleurs.

ASHOWROOM

Un esprit couture léger impose des limites aux sur-volumes qui sont néanmoins retenus et équilibrés.


Catégories de produits

DUO NYC

Des manteaux, sweaters, chemises boutonnées jusqu'au col, jeans. Des trench coats, manteaux doudoune, chemises boutonnées en cuir vegan, des sweaters en pullovers cashmere masculins vintage, des Levi’s ‘501’ vintage. 

MFASHION

La tendance des ventes que nous avons notée dans la catégorie [accessoires] témoigne que les acheteurs commencent à préférer les matières écologiques, et n'ont plus peur de demander du 'sans cuir'.

OLDSTROM

Historiquement, non sommes spécialisés dans les tops, néanmoins, les robes deviennent une catégorie-clé. Les meilleurs bestsellers sont nos superbes pièces en cachemire dans des styles de qualité en 4 épaisseurs pour des cols roulés intemporels, des cols V slouchy et des silhouettes avec des sweaters innovants. Nous constatons un ralentissement pour les sneakers, même si les clients les porteront toujours pour leur confort, mais les bottes font définitivement un come-back.

CUCCUINI

La chemise sera la protagoniste, brodée ou embellie avec des inserts, comme des dessins, pour souligner les détails qui font la différence. La maille peut remplacer les grosses pièces d'outdoor, en particulier si elle est tricotée main et volumineuse.

En terme de chaussures, je pense que les bottes seront l’alternative gagnante aux sneakers ; cela permettra de mettre un peu d’ordre dans le chaos créé par les nombreuses collaborations désespérées ! Les accessoires donneront libre cours à l’imagination, en partant de sacs si petits qu’ils ressemblent à des gadgets, jusqu’au sac raffiné, ou encore les maxi sacs qui sont plus utilisés comme mobilier que comme des valises pour voyager.

STUDIOZETA

Les bestsellers de notre showroom pour l’A/H 20-21 sont les vestes rembourrées. La doudoune capture totalement le zeitgeist actuel : elle a un look frais et par-dessus tout, elle est fonctionnelle – chaude et légère à la fois.

LOVE BRANDS

Nous trouvons que nos clients sont de plus en plus concernés par la mode écoresponsable, et nos marques ont répondu en introduisant plus de tissus et pratiques éthiques dans leurs collections.

NOB

L’une des tendances que nous pouvons souligner est le fait que le cuir n’est plus seulement réservé à l’outdoor. Ainsi les pantalons, chemises et jupes en cuir sont en demande actuellement. La maille est une catégorie qui continue également de croître.

KOMET UND HELDEN

Dans l’une de nos collections, le bestseller était un bomber masculin classique dans un bleu luxueux. Chez Save the Duck, la capsule ‘Skyscraper’ et le programme ‘Protech’ ont été un succès - ces vestes se distinguent par leurs coupes intelligentes et leur design minimaliste mais spécial, avec des bandes dans les tons à l'extérieur qui leur donnent un look sophistiqué, de même que grâce à leurs engagements écoresponsables.



