LENZING
‘ECO PURE’ 

Lenzing a lancé une nouvelle technologie ‘Eco Pure’, qui augmente la production de fibres Modal respectueuses de l’environnement. Les fibres TENCEL Modal fabriquées avec cette technologie sont actuellement considérées comme une option très responsable envers l’environnement. Grâce à un processus de blanchiment plus doux, les textiles composés majoritairement de telles fibres sont donc plus doux que ceux produits à partir de fibres TENCEL Modal blanchies de façon conventionnelle et offrent ainsi plus de confort, une qualité particulièrement appréciable pour les dessous et les vêtements d’intérieur. Elle est produite exclusivement en Autriche à partir de cellulose de bois provenant de forêts gérées durablement d’Europe centrale et de l’Est.
lenzing.com


GUESS
Partenariats avec des célébrités

GUESS a annoncé qu’il poursuivait sa collaboration avec le chanteur J Balvin. La nouvelle collection capsule, inspirée par son nouvel album ‘Colores’, offrira des styles pour homme, femme et enfant. La campagne montre la pop star avec ses fans à Medellin. Pendant ce temps, Jennifer Lopez sera la figure des campagnes publicitaires de GUESS et de Marciano GUESS pour le printemps 2020. Paul Marciano, Chief Creative Officer de GUESS?, Inc. a créé cette campagne avec la photographe de mode Tatiana Gerusova à Santa Monica.
guess.com


ALBERTO
Mélange JEANS-CHINO 

En prenant le meilleur des deux mondes, le spécialiste allemand du pantalon Alberto a créé le ‘Jeans Chino’. Fabriqué en denim premium de qualité super-fit, il sera populaire à la fois auprès des connaisseurs passionnés de jeans et auprès des fans de chino. Les pantalons arborent une coupe parfaite et des détails habillés. Plus loin que le denim bleu classique, ils seront disponibles dans une gamme de couleurs du beige neutre à kaki, marine et gris. Pour les passionnés de denim pur, Alberto offre également une série de denims vintage rappelant les années 1980s et 1990s avec un look vraiment authentique.
www.alberto-pants.com 


LIEBLINGSSTÜCK
COLLECTION CAPSULE

La douce marque d’Allemagne du Sud Lieblingsstück surprend toujours avec ses innovations. ‘Earth needs Love’ es une collection spéciale qui sera lancée en août 2020, elle comprend un hoodie, un T-shirt et un pantalon. Pour chaque vêtement vendu, la marque plantera un arbre pour contribuer à réduire son empreinte carbone, en collaboration avec l’initiative Plant-For-The Planet. Par ailleurs la collection de pantalons de la marque sortira pour la première fois en magasins en mars. Le PDG Thomas Bungardt précise : “Nous sommes convaincus que nous pouvons inspirer les nouveaux clients de Lieblingsstück avec cette collection variée de pantalons".
www.lieblingsstueck.com


TUMI
TUMIPAX re-lancé

Basé à New York, Tumi Outerwear relance pour l’A/H 20/21 le TUMIPAX. Cet outdoor sophistiqué pour hommes et femmes comporte des détails bien pensés, des matières high-tech et un pliage facile, le rendant idéal pour le voyage, les sorties ou au quotidien. Il a totalement revu de façon plus écologique la collection outdoor en intégrant les attentes des consommateurs conscients, en utilisant du rembourrage recyclé en RENU et en polyester recyclé RPET. RENU est une initiative tentant de répondre aux déchets excessifs ne l’industrie de la mode et du textile, en s’inspirant de l’économie circulaire.
tumi.com 


E-COMMERCE CHINOIS
Le boom grâce au Corona
Avec de nombreuses villes en Chine fermées afin de contenir la propagation du virus Covid19 (à l’heure où nous écrivons cet article), le commerce en ligne devient une issue majeure pour les marques et les détaillants. Malgré un déclin marqué de la fréquentation en boutiques, le commerce continue via WeChat et WeChat Mini Program. La Chine est déjà le leader mondial de l’e-commerce avec une estimation de 1500 milliards USD de ventes en 2019 et 855 millions de consommateurs en ligne, d’après McKinsey. Le boom numérique pourrait s’accélérer davantage durant cette époque cruciale.

STONE ISLAND
‘MEMBRANA 3L‘

Stone Island a lancé récemment une parka et un blouson dans un tissu technique fin et léger en trois couches. Il a une face extérieure laminée et une membrane respirante et imperméable. Le traitement ‘Dust Color’ rend chaque pièce totalement unique, car il ne peut pas être répété à l’identique. Il donne une patine au pigment sur la surface des pièces finies, leur conférant en effet tridimensionnel unique. Les deux pièces comportent soit une capuche avec un viseur, soit un grand col avec une capuche intégrée.
stoneisland.com

TOMMY HILFIGER
100% denim recyclé

Tommy Jeans devient plus écoresponsable en créant des modèles en denim 100 % recyclé. Créés avec les tissus recyclés, des accessoires réutilisés, et des étiquettes en cuir, quelques designs comportent même des fils faits à partir de bouteilles plastiques recyclées. La ligne, en coton 100 % recyclé, existe aussi en stretch maintenant. Elle veut honorer l’héritage 90 de Tommy en utilisant des lavages et du branding authentiques. Il y a dix options différentes de styles pour les femmes et huit pour les hommes
www.tommy.com


LA MARTINA
POLOS OLYMPIQUES 

La Martina a créé une collection capsule de polos et de chemises symbolisant le rapprochement entre la marque et l’équipe nationale qu’elle représente. Les séries de chemises iconiques confortables et de qualité soulignent le leadership de la marque dans le développement d’équipement technique. Les nouveaux polos en bleu et blanc des prochains Jeux Olympiques de Tokyo 2020 sortent du lot et comportent les principes fondateurs de la marque : intégrité, justice, respect et fair play. Cette ligne complète la collection capsule ‘La Martina Guards’ qui délivre un style imbattable Royal British pour les hommes et les femmes.
lamartina.com

NEONYT
Intérêt croissant dans le développement durable

Le salon leader de la mode écoresponsable a fait une très belle saison dans son nouveau lieu à Berlin, prouvant que de plus en plus de spécialistes du détail s’intéressent à l’écologie. Environ 13 % des détaillants vendent maintenant de la mode écoresponsable (trois fois plus que l’an dernier), comprenant Amazon et Zalando. Neonyt voit la supply chain comme un sujet pivot et abrite de nombreux événements restaurant ce thème, comme des conférences avec le fabricant de denim ISKO et un atelier de retouches par Nudie Jeans. La prochaine édition se tiendra du 30 Juin au 2 Juillet au Tempelhof de Berlin.
neonyt.messefrankfurt.com  

HARRODS
Ouverture à Shanghai

Le grand magasin londonien Harrods installe sa première adresse à l’étranger dans le quartier Pudong de Shangaï. Après dix ans de business en Chine, l’entreprise a annoncé qu’elle augmenterait son investissement avec un bâtiment permanent chinois pour capitaliser sur le désir de luxe croissant de la classe moyenne chinoise. Le nouveau magasin, appelé The Residence, devrait occuper 464 m² et il ne servira que des acheteurs privés, avec un focus particulier sur les Millennials.
www.harrods.com 

SUN68
BOYS&GIRLS, PIZZA&SUSHI

Beaucoup de choses ont bougé dans l’entreprise de casual wear italienne SUN68. Pitti Immagine a choisi la marque comme partenaire pour habiller les Pitti Boys & Girls des salons Pitti Uomo, Pitti Bimbo et Pitti Filati de janvier 2020. Les vêtements customisés de SUN68 portant le thème du salon d’hiver ‘Show Your Flags!’ se retrouvaient dans tous les salons. La collection A/H 20-21 de la marque puise son inspiration dans l’héritage du sport, en combinant des vêtements classiques avec des styles casual. La joyeuse collection ‘SUSHI’ s’est transformée cette année en ‘PIZZA&SUSHI’ et comporte des images de ces deux menus dans des graphismes ironiques.

www.sun68.com 



GUCCI + AIZEL
POP-UP COLLABORATION

Moscou vient d’accueillir un pop-up original. Gucci Pin, un étrange ‘corner shop’ créé par Gucci et le fameux détaillant russe multimarques Aizel, vient d’ouvrir dans le fameux centre de restauration de Moscou Depo. Dans la gamme de marchandises présentées, on note une collection capsule en édition limitée Disney x Gucci avec un Mickey Mouse créé spécialement pour le nouvel an chinois. Le concept s’est déplacé par divers moyens dans d’autres villes à travers le monde, en partenariat avec des détaillants de destinations parmi les plus commerciales, comme Selfridges à Londres, Harbour City à Hong Kong et Cherry Creek Shopping Center à Denver. 
www.gucci.com
www.aizel.ru


SCOTCH&SODA
Contes de fées

‘Est du Soleil, Ouest de la Lune’ est le thème de la collection de chaussures A/H 20-21 de Scotch&Soda. Inspirée par le conte de fées norvégien sur les voyages dans des pays lointains, elle mélange des éléments de mode et de randonnée. Des couleurs vivantes et vives rencontrent des motifs nordiques dans une palette plus gelée, plus tamisée. Des tons chaleureux comme caramel et cognac sont parsemés avec du beige et du vert, de même que du violet et du rosé. Des sneakers hauts et bas, des mocassins et des bottes également dans des styles alpin et cowboy sont fabriqués dans du cuir, du daim et de la maille.

www.scotch-soda.com 

DUPONT
STRETCH RECYCLABLE 

L’équipe de la marque DuPont Sorona a développé un blouson de ski où chaque couche est une solution stretch sans spandex, qui peut être recyclée. Ce blouson est fabriqué à partir de tissus biosourcés Sorona pour ses couches intérieures et extérieures, l’isolation, et la bordure en fausse fourrure. Conçu par Youngone, cet élément de style intègre également la toute nouvelle isolation ECOLoft FLEX SR à partir de fibres UNIFI REPREVE et de fibres polymères biosourcées Sorona. Dupont encourage les designers comme les consommateurs à prendre en considération le cycle de vie entier du vêtement en offrant des fibres qui intègrent l’économie circulaire.

www.dupont.com 


WOLFSKIN TECH LAB
‘TANGER PARKA’

“Né en ville, inspiré par les éléments, nourri par la technologie” voilà le slogan de Wolfskin Tech Lab qui offre des vêtements d’allure, raffinés, et aussi fonctionnels. L’une de leurs dernières super-pièces est ‘Tanger Parka’. La matière en deux couches, légère et très respirable protège la personne de la pluie. Tout le côté droit peut-être dézippé jusque sous le bras, afin de donner plus d’aisance aux mouvements. Le système innovant d’aide à la ventilation permet de faire circuler l’air à travers le dos, des détails réfléchissants augmentent la visibilité, et de nombreuses poches permettent beaucoup de rangements.


ANIVEN
Nouvelle ligne denim 

Aficionados du denim, notez bien : Denim Service, l’entreprise du nord de l’Italie connue pour sa longue collaboration avec Diesel, lance une nouvelle marque de denim, ANIVEN. L’objectif est d’apporter des fits parfaits et un toucher extraordinaire, assortis à un minimalisme élégant. La collection comprend des jeans, chinos, des chemises et surchemises pour hommes et femmes. Denim Service S.p.A produit tout depuis la source et le design jusqu’au produit fini. Les prix au détail vont de 179 à 239 EUR. À partir de l'A/H 20-21, la nouvelle ligne sera vendue par le distributeur allemand Komet und Helden.


CAMPOMAGGI
Sacs de caractère

Un savoir-faire italien passionné et des heures de travail manuel sont au cœur des accessoires de Campomaggi. La collection A/H 20-21 comporte plusieurs lignes distinctes. ‘Agnese’ offre des modèles structurés intemporels, inspirés par un vieux sac qu’adorait la mère de la créatrice. ‘Bella di Notte’ comporte des embellissements comprenant des clous luxueux, des oeillets dorés et des pierres noires qui contrastent magnifiquement avec le cuir vieilli. ‘Flavia’ a une touche plus rustique et campagne, alors que 'Greta’ comprend des sacs de shopping, cabas, sacs à dos et pochettes additionnées d’une lanière amovible embellie et stylée.
[bookmark: _GoBack]
www.campomaggi.com 

