Magliano

[bookmark: _GoBack]Diplômé de L.UN.A (Libera Università delle Arti), Luca Magliano a intégré l’Alessandro dell’Acqua à Milan avant de lancer sa propre marque, Magliano, à son retour à Bologne. Son objectif est de mettre au goût du jour les basiques tailleur du dressing de l’homme italien : imaginez un costume retravaillé, un gilet et une chemise. Inspirées des films de Pier Paolo Pasolini et Vittorio de Sica et des nouvelles de Pier Vittorio Tondelli et Roberto Calasso, ses collections révèlent des identités iconiques comme le Latin lover, le frimeur et le scugnizzo napolitain. La collection A/H 20 continue d’explorer la nouvelle direction vers le tailleur traditionnel, offrant des costumes style 1990s avec des détails non finis, des poches retournées, des gilets asymétriques en velours et des chemises aux coutures apparentes dans une riche palette de violet profond, vert olive, émeraude, bordeaux et marron. La marque est représentée par le show-room OTHER / WISE et est vendue chez Machine-A (R-U), Sugar (Italie), Soop Soop (Canada) et d’autres.

www.magliano.website

PETJA ZOREC

Même les petits pays ont de grands talents : la designer aux multiples prix Petja Zorec a fondé sa marque en 2014 dans la capitale slovène Ljubljana. Avec un mélange de matières traditionnelles et techniques, ses looks intègrent sans effort ce qui peut paraître opposé : travail et décontraction, classique et avant-garde. Sans oublier l’importance du genre : sa ligne masculine inspirée du sportswear est aussi très populaire auprès des femmes. Dans sa collection A/H 2020 nommée ‘Case 2805’, des vestes, chemises et pantalons masculins se marient à des tops féminins en tulle transparent et à des sur-pantalons ; des tricots déconstruits dévoilent beaucoup de peau, et des motifs graphiques comme les carreaux et les rayures s’imposent sur des tissus délicats. Petja soutient les cycles de mode plus lents. C’est en partie pourquoi elle prévoit de continuer à produire en petits volumes tout en développant simultanément sa distribution sur le marché européen dans les années prochaines. Actuellement, la marque est vendue au Pentlja Concept Store à Ljubljana et ses pièces sont visibles au .Dea PR x Fashion Scout Showroom de Londres et à la Ljubljana Fashion Week.

www.petjazorec.com

Random Identities
Après avoir travaillé pour Armani et Prada et avoir tenu le poste prestigieux de directeur de la création chez Yves Saint Laurent puis chez Ermenegildo Zegna, le fameux designer de mode Stefano Pilati a lancé son premier projet indépendant : Random Identities. La signature de la ligne repose sur des silhouettes strictes, une palette monochromatique et des coupes rigides – accompagnées par des capsules de chaussures faites en collaboration avec Birkenstock et les sneakers de Li-Ning qui ont fait fureur au Pitti Uomo 97. L’A/H 20-21 voit des costumes aux formes surdimensionnées (réalisés dans des couleurs riches comme jaune et orange), des manteaux fluides, des blousons bombers et des pantalons militaires, mais dans des tissus luxueux. Tout cela saupoudré d’une touche d’ambiguïté du genre – imaginez des tailles cintrées, des tops brillants et des accessoires provocateurs. "Ce ‘pouvoir du silence’ est en contraste direct avec le maximalisme disruptif et son insistance à créer des générations ‘dans l’aspiration’ que je trouve obsolète, inélégante et contre-productive", précise Pilati. La marque est vendue chez Dover Street Market et SSense.
www.instagram.com/randomidentities 


