SPECIALE BESTSELLER 

IN QUESTA SEZIONE WEAR HA CHIESTO A SHOWROOM E RIVENDITORI INTERNAZIONALI QUALI SONO I PEZZI PIÙ VENDUTI DELL’A / I 20-21 IN TERMINI DI COLORI, MODELLI E GRUPPI DI PRODOTTI

PROFILI SHOWROOM E STORE

STUDIOZETA

Fondato a Firenze nei primi anni '80, Studiozeta cerca e fa crescere i nuovi marchi e li collega ai negozi più importanti del pianeta. Molti dei nomi importanti nel settore della moda hanno iniziato da Studiozeta e sono cresciuti proprio qui, tra cui Martin Margiela, Neil Barrett, Antonio Marras, Giambattista Valli, Francesco Scognamiglio, MSGM, Au Jour Le Jour e altri. La clientela di Studiozeta è composta dai buyers dei più importanti e prestigiosi grandi magazzini, concept store e negozi specializzati in tutto il mondo. Ogni stagione oltre 1.500 buyers visitano i due showroom di Milano e Parigi.

www.studiozeta.org


DUO NYC

DUO NYC è un negozio che presenta una selezione di designer indipendenti vintage e moderni. Le co-fondatrici e sorelle Wendy e LaRae Kangas si concentrano sull'abbigliamento femminile di stampo genderless e sui capi scelti con cura, concentrandosi su fibre naturali e silhouette moderne. E’ situato nell'East Village a New York City dal 2008.  

www.duonyc.com


MFASHION

Dal 2004, Mfashion è distributore esclusivo di marchi di abbigliamento e accessori europei e americani, premium e di lusso, in Russia e nelle CSI. Il portafoglio della società comprende marchi come Paige, 5Preview, Eton, Two Women, Two Men e altri. Il team di Mfashion monitora costantemente il mercato, nel tentativo di anticipare le tendenze dei processi aziendali in generale e le tendenze della moda in particolare.

www.mfshowroom.com



OLDSTROM

Dopo diversi anni nella gestione di una società di distribuzione della, Caroline Ekstrom ha fondato l'agenzia Oldstrom nel 2012. Concentrandosi sulla moda scandinava, ma non in esclusiva per questa regione, cerca di trovare marchi che offrano qualità, buon rapporto qualità-prezzo e una particolarità. Oldstrom ha sede nel cuore del vivace quartiere alla moda di Shoreditch a Londra, oggi il cuore del retail nella moda nel Regno Unito. Rappresenta marchi tra cui VK Cashmere, Kennel & Schmenger, Dea Kudibal e altri.

www.oldstrom.com

PARISA ENGEL

Parisa Engel è uno showroom con sede a Salisburgo, in Austria, che vende al mercato austriaco. L'agenzia si concentra sull'abbigliamento femminile, in particolare cashmere, seta, top e pantaloni. Rappresenta herzen’s angelegenheit, rosemunde, Marella, Josephine & Co e iBlues. I clienti dell'agenzia includono Strolz, Einwaller, Mondial e Steffl.

www.parisaengel.com

CUCCUINI

Livorno (Italia), 1967: Gianni Cuccuini e Gabriella Billi aprono la loro prima boutique di accessori. In pochi anni iniziano a seguire le più importanti sfilate di moda e showroom di Parigi e Milano. Oggi il Gruppo è membro della Camera dei buyer e uno dei leader italiani nel retail di lusso. Il negozio di Livorno serve gli abitanti della zona e i viaggiatori cosmopoliti che arrivano sulle navi da crociera europee. Il Gruppo Cuccuini si è ulteriormente ampliato con l'apertura di cinque boutique a Livorno, tre a Punta Ala, una a Forte dei Marmi e una a Massa.
www.cuccuini.it

NOB

NOB - con sede a Parigi - significa "non solo nero", nonché "non solo convenzionale, non solo commerciale, non solo per affari". Questa agenzia / showroom multibrand strategica e creativa presenta marchi all'avanguardia, innovativi e responsabili a boutique internazionali. NOB offre consulenza allo sviluppo del marchio e comunicazione; inoltre, aiuta i rivenditori a perfezionare la propria strategia di acquisto. Il portafoglio di marchi comprende Dhruv Kapoor, Red September, Adult. e altri.

www.nobshowroom.com


KOMET UND HELDEN

Con showroom a Monaco e Dusseldorf, Komet und Helden ha una forte presenza nel mercato tedesco. Il suo ricco e diversificato portafoglio di marchi comprende collezioni di prêt-à-porter, denim, capispalla, calzature e cappelli di brand come 7 For All Mankind, Baracuta, Barena Venezia, Blauer USA, Diemme, Save The Duck, Deus Ex Machina, Woolrich e altri.

www.kometundhelden.de

A SHOWROOM

ashowroom nasce dall'incontro di un consulente d’azienda e un designer. Presenta marchi selezionati in un ambiente curato, in cui eccellenza e originalità sono un filo conduttore. L'organizzazione con sede nelle tre capitali della moda di Londra, Milano e Parigi, cerca continuamente i migliori talenti a livello globale. I marchi includono Rohka, Marieke Jaeken e altri.

www.ashowroom.org


LOVE BRANDS

[bookmark: _GoBack]Love Brands è un premiato distributore con showroom a Londra, Manchester e Dublino. Da oltre vent'anni gestisce direttamente o come distributore e agente regionale alcuni dei più grandi marchi di abbigliamento riconosciuti a livello internazionale, come GUESS, Joop!, Nü Denmark e altri.

www.lovebrandsuk.com



COLORI

DUO NYC

Ci concentriamo su tonalità neutre, crema / marrone chiaro / beige / marrone e anche verde scuro e i toni terrosi.

OLDSTROM

I colori chiave sono verde oliva, biscotto e cammello; marrone, marrone chiaro e color ghiaia (nelle calzature); avorio, beige e cammello (per la maglieria).

LOVE BRANDS

I colori primari sono ancora al centro dell'attenzione, con il rosso e il blu tra i più forti. I clienti hanno messo i loro budget nei colori ambrati, accanto ai tradizionali neri e grigi.

PARISA ENGEL

I colori sono quelli terrosi. Dal ruggine, marrone, arancione alle bellissime sfumature del rosso fino all'intera tavolozza dei colori acquerello. Blu in tutte le varianti; azzurro, grigio-blu, blu scuro.

CUCCUINI

Indossando colori come il viola, il verde, il rosa scioccante, gli uomini oseranno dimostrare che possono finalmente abbandonarsi a forti combinazioni di sfumature senza timore del giudizio.

STUDIOZETA

I colori più venduti sono quelli colori audaci, dal giallo al rosso al blu.

NOB

In questa stagione i buyers erano entusiasti di vedere colori vivaci e luminosi.

ASHOWROOM

Il nero richiama un'intera gamma di colori scuri ma luminosi, per sollevare lo spirito.


MODELLI

DUO NYC

Vendiamo molto bene i basic elevate e ci concentriamo sui pezzi essenziali per il mix-and-match quotidiano: jeans, maglioni, cappotti, ecc.

LOVE BRANDS

Per quanto riguarda la moda, il tema del logo guida le vendite per la stagione A / I 20-21. Questa è una tendenza che non vedremo rallentare, con magliette, felpe e pantaloni che diventano pezzi chiave con il loro logo in vista.

OLDSTROM

La tendenza cowboy continua nelle calzature ma sta diventando un po 'più pulita per l'A / I 20. Abbiamo anche molti stivali combat, una tendenza dalla P / E 20 che continua nell’A / I 20. C’è anche una punta più tonda in molti modelli e finalmente il boot sta tornando.

PARISA ENGEL

Alla fine prevarranno pantaloni larghi, abiti lunghi, cappotti a maglia larga e capi oversize.

MFASHION

Lo sport-chic rimane leader assoluto nella campagna ordini: felpe, magliette e molti altri pezzi comodi.

CUCCUINI

Definirei l'A / I 20-21 come la stagione in cui il sartoriale avrà un grande ritorno, nelle sue varie nuove formulazioni. Oversize o slim, in tinta unita o con fantasie, le silhouette del nuovo classico abbigliamento maschile - abbinato al velluto - daranno agli uomini l'opportunità di divertirsi con la moda, con nuove idee e colori.

ASHOWROOM

Il sartoriale comodo segna un nuovo capitolo ai volumi eccessivi, che vengono comunque mantenuti ed equilibrati.


CATEGORIE DI PRODOTTO

DUO NYC

Cappotti, maglioni, camicie abbottonate, jeans. Trench, piumini, camicie abbottonate in pelle vegan, maglioni da uomo vintage pullover in cashmere, i "501s" vintage di Levi’s.

MFASHION

La tendenza che abbiamo notato nella categoria [accessori] suggerisce che i buyers hanno iniziato a privilegiare i materiali ecologici, senza paura di fare ordini senza includere la "pelle".

OLDSTROM

Storicamente siamo specializzati nei top, tuttavia, anche gli abiti stanno diventando una categoria chiave. I principali bestseller sono i nostri bellissimi pezzi in cashmere organico con 4 pesi, paricollo senza tempo, scollo a V e silhouette innovative. Stiamo notando un allontanamento dalle sneakers anche se i consumatori le indosseranno ancora per il comfort, ma gli stivali stanno sicuramente tornando.

CUCCUINI

La camicia sarà protagonista, ricamata o impreziosita da inserti, come disegni, per sottolineare che i dettagli fanno la differenza. La maglieria può sostituire il capospalla, soprattutto se fatto a mano e voluminoso.

In termini di calzature, credo che gli stivali saranno l'alternativa vincente alle sneaker; questo servirà a mettere un po' d'ordine in questo caos creato dalle tante collaborazioni! Gli accessori daranno libero sfogo all'immaginazione, spaziando da borsette così piccole da somigliare a gadget, a raffinate borse da lavoro, fino a maxi-borse che sono più simili a pezzi d’arredamento che a borse da viaggio.

STUDIOZETA

I bestseller del nostro showroom per l’A / I 20-21 sono i piumini. Il piumino cattura pienamente lo zeitgeist attuale: ha un aspetto fresco ed è soprattutto funzionale: caldo e leggero allo stesso tempo.

LOVE BRANDS

Abbiamo notato che i nostri clienti sono molto interessati alla moda sostenibile e così i nostri marchi hanno risposto introducendo più tessuti etici e pratiche commerciali all'interno delle loro collezioni.

NOB

Una delle tendenze che possiamo sottolineare è che i capi in pelle che non sono outwear (cioè pantaloni, gonne, camicie) sono decisamente richiesti in questo momento. Anche la maglieria come categoria continua a crescere.

KOMET UND HELDEN

In una delle nostre collezioni, il bestseller è stato un classico bomber da uomo in un lussuoso colore blu. Da Save the Duck, la capsule "Skyscraper" del programma "Protech" è stata un successo: queste giacche si distinguono per le silhouette intelligenti e il design minimal ma speciale, con nastri all'esterno che conferiscono un aspetto sofisticato, nonché per l’alto livello di sostenibilità.
