LENZING
"ECO PURE"

Lenzing ha introdotto la nuova tecnologia "Eco Pure" che aumenta la produzione di fibre in Modal ecocompatibili. Le fibre in Modal TENCEL realizzate con questa tecnologia sono considerate l'opzione più rispettosa dell'ambiente oggi disponibile. Con un delicato processo di sbiancamento, i tessuti realizzati prevalentemente con tali fibre sono più morbidi di quelli prodotti con fibre TENCEL convenzionali e offrono quindi un maggiore comfort e una qualità particolarmente alta per indumenti intimi e loungewear. È prodotto esclusivamente in Austria e realizzato in legno di faggio proveniente da foreste gestite in modo sostenibile in tutta l'Europa centrale e orientale.
lenzing.com


GUESS
PARTNERSHIP CON CELEBRITIES

GUESS ha annunciato che continuerà la sua collaborazione con il cantante J Balvin. La nuova collezione, ispirata al suo nuovo album "Colores", offrirà modelli per uomo, donna e bambino. La campagna mostra la pop star di Medellin insieme ai fan. Nel frattempo, Jennifer Lopez sarà il volto delle campagne pubblicitarie GUESS e Marciano GUESS per la primavera 2020. Paul Marciano, Chief Creative Officer di GUESS?, Inc. ha firmato la campagna insieme alla fotografa di moda Tatiana Gerusova a Santa Monica.
guess.com


ALBERTO
JEANS-CHINOS CROSSOVER

[bookmark: _GoBack]Prendendo il meglio da entrambi i mondi, l’azienda tedesca Alberto, specializzata nel settore dei pantaloni, ha creato il "Jeans Chino". Realizzato in denim super fit di alta qualità, sarà il must sia per gli appassionati di jeans che quelli dei chino. I pantaloni offrono una manifattura perfetta e dettagli di classe. Invece che in un convenzionale blu denim, saranno disponibili in una gamma di colori dal beige tenue al kaki, blu navy e grigio. Per gli appassionati del puro denim, Alberto offre anche una serie di jeans vintage che ricordano gli anni '80 e '90 con un look davvero autentico.
www.alberto-pants.com

LIEBLINGSSTÜCK
CAPSULE COLLECTION

La nota etichetta della Germania meridionale, Lieblingsstück, sorprende costantemente con nuove innovazioni. "Earth needs Love" è una collezione speciale che verrà lanciata nell'agosto 2020 e comprende una felpa con cappuccio, una maglietta e un pantalone. Per ogni articolo venduto, il marchio pianterà un albero per migliorare il livello di CO2 del pianeta, in collaborazione con l'iniziativa Plant-For-The Planet. Nel frattempo, marzo vedrà per la prima volta nei negozi una collezione di pantaloni. Thomas Bungardt, CEO, ha dichiarato: "Siamo convinti di poter soddisfare i nuovi clienti di Lieblingsstück con questa ricca collezione di pantaloni".
www.lieblingsstueck.com

TUMI
RILANCIO TUMIPAX 

Tumi Outerwear, con sede a New York, sta rilanciando TUMIPAX per l’ AI 20/21. Questo capospalla sofisticato per uomo e donna è composto da dettagli ricercati e materiali altamente tecnologici, inoltre si impacchetta con facilità, rendendolo ideale per viaggi, spostamenti e gite di tutti i giorni. E’ anche completamente rinnovata la collezione di capispalla, che abbraccia il consumatore con una mentalità sostenibile utilizzando il poliestere riciclato RENU e RPET. RENU è un'iniziativa che affronta i problemi dei rifiuti eccessivi nell'industria tessile e dell'abbigliamento e fornisce una soluzione per realizzare un'economia circolare.
tumi.com

E-COMMERCE CINESE
LA SITUAZIONE
Con molte città cinesi in una modalità di blocco soft nel tentativo di contenere la diffusione del virus Covid19 (al momento in cui si scrive), l’informazione attraverso il settore digitale sta diventando più importante che mai, anche per marchi e rivenditori. Nonostante un forte calo nei negozi tradizionali, il commercio continua tramite WeChat e WeChat Mini Program. Secondo McKinsey, la Cina è già il leader globale dell'e-commerce con un fatturato stimato di 1,5 trilioni di dollari nel 2019 e 855 milioni di consumatori digitali. Il boom digitale potrebbe ora accelerare ulteriormente durante questo periodo cruciale.
