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親愛なる読者のみなさま

The fashion industry is faced with an issue of an unprecedented scale: the Corona Covid-19 virus. China is a pivotal location not only for the manufacturing of garments but also the production of fibers and other ingredients such as zippers, buttons and so on, as well as a crucial consumer market. The entire infrastructure has had severe delays due to the outbreak: sample and collection deliveries are held up until further notice, international sales events are cancelled, connections are missed. To make matters worse, Northern Italy, the European, if not global, fashion hub, is the most affected area in Europe at the time of writing. There has hardly been a time of such uncertainty: buyers can’t attend trade shows anymore as corporations refuse to let them travel; brands cannot predict their delivery dates; and end consumers stay at home instead of shopping. All these problems, of course, does not compare in their severity to the loss of life; but it is undeniable that the industry globally has barely seen a comparable challenge in the last decades.
ファッション業界は、新型コロナウイルス（Covid-19）という未曾有の問題に直面しています。中国は、服だけでなく、繊維、ジッパーやボタンなど、その他の部品の製造拠点として、また重要な消費者市場として中心的な国です。コロナの大流行により、インフラ全体に深刻な遅延が起きています。サンプルやコレクションの納期は当面保留、国際的なイベントはキャンセル、コネクションは失われています。さらに困ったことには、世界とまでは言わずとも、ヨーロッパのファッションハブであるイタリア北部が、この原稿を書いている時点で、欧州で最も影響を受けている地域とされています。これほどまでに不確かな時代はありませんでした。企業は渡航を禁止するためバイヤーは展示会に参加できず、ブランドは納期を予測できず、消費者はショッピングに行かず家にこもっています。もちろん、これらすべての問題は、生死に関わるほど深刻ではありません。ただ、過去数十年の中で、これに匹敵する深刻な状態を業界が世界規模で体験したことがないのも、否定できない事実です。
 
However, rather than despairing, it is now more important than ever to innovate. This is a great time for creativity. It is time to establish your leadership. Don’t be tempted to “sit it out”: market your store more actively than ever, show your customers the great brands that you have. Show your innovations, tell stories – your brands have enough of those. Marketing is vital in these times as it is directly linked to confidence, and confidence is what is needed most to motivate people to buy again. Now is a fantastic time to try new things: perhaps it’s just the moment to consider those up-and-coming brands that manufacture locally and can deliver quickly. Also, you will find that some of the labels you already stock have contingency plans and can deliver seamlessly despite the turmoil – you will be able to recognize your most reliable partners. 
ただ、絶望よりも革新がかつてなく重要です。今こそ、クリエティブであるべきです。リーダーシップを発揮するときです。「後回し」にようなんて考えはやめてください。自分のショップを今まで以上に積極的に売り込みましょう。自分の顧客に、あなたが販売する素晴らしいブランドをアピールしましょう。イノベーションを披露し、ストーリーを伝えましょう。あなたのブランドには、それが十分備わっています。こういう時、マーケティングは必要不可欠です。なぜなら、自信へと直接繋がり、そして自信は人々の購買意欲に最も必要とされる要素だからです。今こそ、新しいことに挑戦する絶好のタイミングです。もしかすると、地元で製造されて納期が早い新進ブランドを検討する、ぴったりのタイミングではないでしょうか。また、既に在庫にあるブランドの中に、不測の事態に備えた計画があり、混乱の最中でも途切れずに納品ができるところを見つけられるかもしれません。そして、最も頼りになるパートナーがいることに気づくかもしれません。



WeAr’s editorial team has fearlessly attended the all-important shows this season and filtered the best-of-the-best for you, in case you have been unable to travel. Use our Lookbook to get seasonal inspiration. Look up these fantastic brands and dare to order directly from them. If your customers can buy online, so can you!
WeArのエディトリアルチームは、今シーズンも、重要な展示会の全てに恐れることなく足を運んできました。旅ができないかもしれないあなたのために、ベストの中のベストをセレクトしました。「Lookbook」から、シーズンのインスピレーションを捉えてください。素晴らしいと思うブランドを調べ、思い切って直接オーダーをかけてみましょう。あなたの顧客がオンラインでショッピングできるなら、あなたにだってできるのです！

Need an extra confidence boost? We have compiled another one of our Bestseller Specials where we interviewed showrooms and retailers worldwide about what is hot and where things are going. Take this as a guideline to your buying choices. 
もっと自信が必要ですか？ 再び「Bestseller Specials」の特集を組みました。注目のアイテムと行くべき場所について、世界のショールームとリテーラーにインタビューを敢行しています。バイイングの際のガイドラインとして、是非活用してください。

Our Denim Special will help you navigate through the tough times. We have asked the movers and shakers of the industry to give us their ideas on storytelling through, and around, denim – they have been to the rodeo many a time and know a thing or two about surviving turbulence. And for the rest of your needs, check out our Reports where we always aim to write about things that can improve your business.
「Denim Special」の特集は、このタフな時期を乗り越える力を貸してくれるでしょう。業界に影響を持つ人たちに、デニムのストーリーについて、アイデアを尋ねました。彼らは大混乱を経験し、混乱期を生き抜く知恵の1つや2つを知っている方達です。最後に、「レポート」もチェックしましょう。ビジネスを改善するために役立つ記事を掲載しています。

Don’t be put off by threats – consider them as a chance to propel your business even further. 
脅しに負けてはいけません。今感じている恐怖を、ビジネス成長のチャンスとして捉えるのです。

As always, our global editorial team is happy to assist you so don’t hesitate to get in touch or join our Buyers Club, subscribe to our Newsletter and check out the daily news on www.wearglobalnetwork.com. WeAr comes to you and helps where we can – regardless of what is happening outside. 
そしていつものように、グローバルに活動するエディトリアルチームは、あなたを喜んでサポートします。迷わずBuyers Clubに入会してください。ニュースレターに登録し、毎日のニュースをwww.wearglobalnetwork.com でチェックェックしてください。WeArは、あなたに寄り添い、支援できるところに全力で協力します。外で今何が起きているかにかかわらず。

We wish all the best for your business
あなたのビジネスの成功を祈っています
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