GET THE PICTURE
アートを手に入れよう
Polina Beyssen
THE CONTEMPORARY FASHION CONSUMER IS ALSO INCREASINGLY AN ART CONSUMER. APPAREL RETAILERS, TAKE NOTE
現代のファッションの消費者は、アートの消費者でもある。アパレルのリテーラーのみなさん、メモの用意はできていますか？
According to the 2019 report by Art Basel and UBS, the international art market grew by 6% in 2018 to $67.4bn. This means that an overall interest in buying art is growing. How can fashion stores capitalize on it? By using art strategies in retail spaces, by showing, selling and educating customers about artworks – and sometimes by helping them create these on the spot.
アート・バーセルやUBSによる2019年の報告書によると、国際的なアート市場は2018年に6％増加して674億ドルに達したという。つまり、アートの購入に興味を持つ人口が増えているということだ。では、ファッションリテーラーが、これを利用する方法はあるだろうか？ リテール空間でアート的な戦略を活用すること。顧客向けにアート作品の展示や販売を行い、彼らを教育すること。店内でアート制作ができるような場を設けることなどが挙げられる。
Take Browns East, the experimental retail space by FarFetch: its product offering contains a mix of fashion, design and artworks by hip London artists. The same can be said of  the fellow East London retailer Blue Mountain School. Last year London’s retail giant Selfridges collaborated with an American artist Daniel Arsham that installed his famous destroyed full-size Porsche 911 in the store. He also successfully sold a list of other small hypebeast-attracting products, such as customized cans of Heinz tomato soup. 
ファーフェッチによる実験的なリテールスペース、Browns Eastを例にとろう。ここでは、ファッションやデザイン以外にも、ロンドンで注目のアーティストによる作品がディスプレイされている。同様のアプローチは、同じくイーストロンドンにあるBlue Mountain Schoolでも見られる。また、ロンドンの百貨店 セルフリッジズは昨年、アメリカ人アーティストのダニエル・アーシャムの有名な作品である、破壊したポルシェ 911のインスタレーションを店内で行なった。そこで彼は、カスタマイズしたハインツのトマト缶スープなど、流行に敏感な人が欲しがる小さなアイテムの数々を売り上げることに成功した。
Art can penetrate the retail space not only in terms of product offering: using artworks and artist-designed retail fixtures are a way to enhance your store’s Instagram reach and attract the growing coterie of art lovers. Mark Cross’ flagship store that opened last year in New York’s Madison Avenue features artful papier-mâché displays in the handbags area created by Danish sculptor Alberte Skronski. Meanwhile, Louis Vuitton’s London flagship not only boasts pieces by contemporary art’s heavyweights such as Tracey Emin, Sarah Crowner, Josh Sperling and the Campana Brothers but engages in creative collaborations that result in artists shaping the store’s interior: the colorful staircase that is the centerpiece of the store, for instance, was created by Scottish artist Jim Lambie. Some retailers even create dedicated apps that offer customers virtual tours of the artworks they have on display – a feature particularly useful for stores with multiple locations: thus, the Art@Nordstrom app explains the selection and the story of each art piece in the retailer’s multiple locations across America. 
アートがリテールスペースに進出しているのは、実際の商品展開の中だけではない。アートワークやアーティストがデザインした什器を店内で使うことは、インスタグラムのアクセス数増加に繋がるだけでなく、アート好きのグループを惹きつけることもできる。昨年NYのマジソンアベニューにオープンしたMark Crossの旗艦店は、デンマーク人彫刻家のアルベルテ・スクロンスキーによる見事な張り子のディスプレイが店内のハンドバッグセクションを飾った。一方、ロンドンにあるルイ・ヴィトンの旗艦店は、トレイシー・エミン、サラ・クラウナー、ジョシュ・スパーリング、カンパーニャ兄弟といった、現代アートの重鎮たちによる作品が溢れていただけでなく、クリエイティブなコラボレーションも企画し、アーティストが店内のインテリアも製作していた。例えば、店の中心的な存在であるカラフルな階段は、スコットランド人アーティストのジム・ランビーの作品だ。リテーラーの中には、専門アプリを作り、顧客が店内のアート作品を鑑賞できるバーチャルツアーを行えるようにしているところもある。これは、複数に店舗を構えるショップにとって、特に便利な機能と言えるだろう。Art@Nordstromのアプリは、アメリカ国内にある複数の店内に飾られている、アート作品のセレクションとそのストーリーを紹介している。
[bookmark: _GoBack]Does this sound like too much of an investment? It doesn’t have to be: the new experimental fashion and retail space in Leeds, BLK BX, has launched a heartwarming initiative that helps a good cause as well as creating an artful atmosphere in the store. The retailer teams up with artists and local care homes for the elderly; the artist is invited to do a workshop with residents of the care home, and then they create a mural in the retail space together. The retailer gets a unique art piece, the residents of the care home make wonderful memories: the best synergy between fashion and art is that which leaves a trace that is more than simply aesthetic.
さて、ここまで読んで、大きな投資が必要だと感じただろうか？ そんなことはないだろう。イギルスのリーズにある、ファッションとリテールの新しい実験的なスペース、BLK BXは、正当な理由と素晴らしい空間を店内に作り上げる手助けをしてくれる、心温まるイニシアチブを立ち上げた。リテーラーがアーティストと地域の老人ホームと協働し、ホームの入居者とのワークショップにアーティストを招待して、リテールスペースに壁画を創作するというものだ。最終的に、リテーラーはユニークなアート作品を手に入れることができ、ホームの入居者は素敵な思い出を得ることができる。このファッションとアートの見事なシナジーは、単なる美しさ以上の目に見えない形を残したといえるだろう。
