WOMENSWEAR LABELS TO WATCH
注目のウィメンズウェアブランド

CALVIN LUO
CALVIN LUO

After studies at Parsons, the Shanghai-based designer Calvin Luo launched his womenswear and later menswear line, and co-founded the fashion and art magazine Rouge Fashion Book. He presented his early collections in New York, which probed themes of mid-century Americana, ‘90s suburbia and other subcultures. These nostalgic explorations involve rethinking traditional forms, and result in exaggerated sizes, strong cuts, and bold graphics that are wearable yet interesting and edgy. Luo extended this historicism and storytelling to his Paris Fashion Week debut in September 2019, situating the figure of the ‘Parisienne’ – the elegant Parisian woman – spatially and historically in 1940s/50s rue Royale, 1960s/70s Montmartre and 1980s/90s Boulevard des Capucines. He is represented by TUBE and sold by Tmall and Net-a-Porter (online), 10 Corso Como (New York), Please Do Not Enter (LA), Société Anonyme (Florence), Dantone (Milan), SN3 (Antwerp), and multiple Chinese retailers such as Harvey Nichols (Hong Kong), Galeries Lafayette (Shanghai), Play Serious (Shenzhen), and Market Liberty (Beijing). 
パーソンズを卒業した後、上海へ拠点を移した カルバン ルオは、ウィメンズウェアに続いてメンズウェアも立ち上げたデザイナーであり、ファッションとアートの雑誌『Rouge Fashion Book』の共同創刊者としても活動する。NYで発表された初期コレクションは、ミッドセンチュリーのアメリカ、90年代の郊外やサブカルチャーがテーマだった。既存の様式を再考した、これらノスタルジー漂う作品には、誇張されたサイズ、インパクトのあるカット、大胆なグラフィックが含まれており、ウェアラブルでありながら、遊び心とエッジーな雰囲気を備えている。ルオは、彼の歴史主義と物語風のアプローチを掲げ、2019年9月のパリファッションウィークでデビューを飾った。エレガントなパリの女性「パリジェンヌ」の姿をイメージし、1940〜50年代の広々とした歴史的ムード溢れるロワイヤル通り、1960〜70年代のモンマルトル、1980〜90年代のカプシーヌ通りを表現した。TUBEが取扱窓口を務めるカルバン ルオは、Net-a-Porter（オンライン）、10 Corso Como（NY）、Please Do Not Enter（LA）、Société Anonyme（フィレンツェ）、Dantone（ミラノ）、SN3（アントワープ）、および中国のリテーラー、ハーヴェイ・ニコルズ（香港）、ギャラリーラファイエット（上海）、Play Serious（深セン）、 Market Liberty（北京）などで販売されている。

http://www.calvinluo.us
http://www.calvinluo.us


ROBERTA EINER
ROBERTA EINER

Estonian-born, London-based designer Roberta Einer interned with some with iconic houses before graduating from Central Saint Martins. This experience is reflected in her design approach today: immaculate tailoring craft she learned at Alexander McQueen meets embroidery and sumptuous embellishment techniques she picked up at Balmain, and the vivid kaleidoscope of colors and prints that is so characteristic of her work is an homage to her days at Mary Katrantzou. Einer’s experimental luxury collections focus on remarkable textiles, perfect cuts and her signature embroideries, evoking a bold more-is-more attitude. The designer sources her linen and denim from mills in Scotland, knitwear and tye-dye fabrics from Italy, while her vintage granny-style knits come from Estonia and her embroideries are done in India. However, her collections are made in London. Roberta Einer now has a worldwide distribution in stores including Saks Fifth Avenue (US), I.T (Hong Kong), Hanstyle and Tom Greyhound (Korea), Banner (Italy), amongst others, and is represented by LONDON show ROOMS.
[bookmark: _GoBack]ロンドンに拠点を置くエストニア生まれのデザイナー、ロベルタ アイーナは、セントラル・セント・マーチンズ卒業前から、アイコニックなメゾンでインターンをしてきた。この時の経験は現在の彼女のデザインアプローチにみることができる。アレキサンダー・マックイーンで習得した完璧なテーラーリング技術、バルマンで学んだ刺繍や豪華な装飾テクニックをはじめ、メアリー・カトランズでの日々にオマージュを捧げる万華鏡のように鮮やかなカラーパレットとプリントは彼女の作品を特徴づける大切な要素だ。アイーナの実験的でありながらラグジュアリーなコレクションは、卓越したテキスタイル、完璧なカット、シグネチャーの刺繍で構成され、大胆な「more-is-more」のアティテュードが漂う。コレクションはロンドンで製造されているが、リネンやデニムはスコットランドのミル、ニットウェアやタイダイ素材はイタリア、グラニースタイルのヴィンテージニットはエストニアからそれぞれ調達し、刺繍はインドで行なっている。ロベルタ アイーナは現在、サックス・フィフス・アベニュー（アメリカ）、I.T（香港）、HanstyleとTom Greyhound（韓国）、Banner（イタリア）を始めとする世界各地で販売されており、LONDON show ROOMSが取扱窓口を担当している。

www.robertaeiner.com
www.robertaeiner.com

AKANE UTSUNOMIYA
AKANE UTSUNOMIYA

Tokyo-based brand Akane Utsunomiya is the brainchild of Akane Hasui who majored in knitwear at Central Saint Martin’s College of Art. Founded in 2009, until recently its collections were only distributed in Japan. With a strong knitwear focus, the label uses Italian yarns and combines a passion for quality with a penchant for playfulness. In 2019, Akane Utsunomiya collaborated with Fred Perry on a collection that reimagined sportswear classics while playing with pattern, print and proportion. The A/W 20 collection is inspired by classic cars seen by the designer on her visit to London; metallic colors meet somewhat industrial textures, and classic wools such as angora are reimagined in unconventional ways. The brand already retails at dozens of key Japanese stores including Ginza Mitsukoshi, Isetan Haus, Beams and others. From the next season onwards, Akane Utsunomiya’s designs will be seen across the world: the brand has just started showing in Paris, aiming to expand its distribution worldwide.
「Modern、Luxury、Creativity」という3つのキーワードをコンセプトとして掲げ、変化の激しい東京ブランドの中で、独自の物の見方と表現力で評価を得ているブランド、AKANE UTSUNOMIYA。デザイナーの蓮井茜は、セントラル・セント・マーチンズ美術大学でニットを専攻し、その後2009年にブランドをスタートさせた。現在のコレクションの中でも、まず注目を集めるのは得意とするニットアイテム。色使いや個性的な切り替えデザインは彼女の特筆する個性だ。イタリア産の生地や糸などでオリジナルの生地を作成しており、素材へのこだわりもひときわ強い。毎シーズン人をわくわくさせることを意識し「遊び心のある服」をスタイルの軸としている。2019年、蓮井はフレッドペリーとコラボレーションし、パターンやプリント、シルエットで遊びを加えながら、クラシックなスポーツウェアに再解釈を与えた。F/W 20のコレクションテーマは、本人が訪れたロンドンで見た「クラシックカー」。その色使いや、メタリックでインダストリアルな素材感を表現したものだ。また、ブランドの代名詞とも言えるニットでは、アンゴラやファーなどテクスチャーを変え、型にはまらない女性らしさと独特の空気感を表現している。銀座三越や伊勢丹、ビームスなど、日本のバイヤーからの支持はすでに高く、今後は海外での展開に注力し、さらに次の10年ブランドを発展させることを目標としている。F/W 20コレクションよりスタートさせたパリでのセールスで今後さらに飛躍が期待される。
www.akane-utsunomiya.com 
www.akane-utsunomiya.com 

