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“ECO PURE” 

Lenzing представил новую технологию “Eco Pure”, которая увеличивает производство экологически чистых модальных волокон. Волокна TENCEL, изготовленные по этой технологии, считаются наиболее экологически ответственным вариантом из доступных. Благодаря мягкому процессу отбеливания ткани, изготовленные в основном из таких волокон, мягче тканей из традиционно отбеленных модальных волокон TENCEL, и, следовательно, комфортнее, что делает их особенно подходящими для нижнего белья и домашней одежды. Волокно производится исключительно в Австрии из древесины бука, поступающей из районов устойчивого лесоустройства в Центральной и Восточной Европе.
lenzing.com


GUESS
СОТРУДНИЧЕСТВО СО ЗВЕЗДАМИ

GUESS объявил о продолжении сотрудничества с певцом J Balvin. Новая коллекция, вдохновленная его альбомом “Colores”, включает модели для мужчин, женщин и детей. В рекламной кампании поп-звезда оказывается в Медельине вместе с фанатами. А весной 2020 года лицом рекламных кампаний GUESS и Marciano GUESS станет Дженнифер Лопес. Пол Марчиано, главный креативный директор GUESS?, Inc., создал кампанию вместе с модным фотографом Татьяной Герусовой в Санта-Монике.
guess.com


ALBERTO
ГИБРИД ДЖИНСОВ И ЧИНОС

Немецкий брючный бренд Alberto создал модель “Jeans Chino”, взяв лучшее у обоих фасонов. Она изготовлена из премиального джинсовой ткани “Superfit” и придется по вкусу как заядлым поклонникам джинсов, так и любителям брюк-чиноc. От брюк здесь идеальный пошив и стильные детали. Представлены они будут не в обычном синем дениме, а в разных цветах: от приглушенного бежевого до хаки, темно-синего и серого. Любителям чистого денима Alberto предлагает линию винтажных джинсов, своим поистине аутентичным видом напоминающих о 80-х и 90-х годах.
www.alberto-pants.com 

LIEBLINGSSTÜCK
КАПСУЛЬНАЯ КОЛЛЕКЦИЯ

Lieblingsstück, душевный лейбл из южной Германии, постоянно удивляет инновациями. «Earth Need Love» — это специальная коллекция из худи, футболки и брюк, которая появится в августе 2020 года. За каждый проданный товар бренд в сотрудничестве с инициативой Plant-For-The Planet будет сажать дерево, чтобы сократить воздействие CO2 на планету. А в марте в магазинах появится первая брючная коллекция бренда. Как говорит генеральный директор Томас Бунгардт: «Мы уверены, что этой разнообразной коллекцией брюк сможем вдохновить новых клиентов Lieblingsstück».
www.lieblingsstueck.com

TUMI
ПЕРЕЗАПУСК TUMIPAX

В сезоне Осень-зима 2020/21 нью-йоркский бренд Tumi Outerwear перезапускает TUMIPAX. Эту утонченную верхнюю одежду для мужчин и женщин отличают продуманные детали, высокотехнологичные материалы и легкость упаковки: идеально для путешествий, поездок на работу и повседневных прогулок. Сейчас компания полностью обновила коллекцию верхней одежды: потребителю, заботящемуся об экологии, понравится использование искусственного пуха из переработанного полиэстера RENU и RPET. RENU — это инициатива, направленная на решение проблем чрезмерных отходов в швейной и текстильной индустрии и предлагающая способ обеспечения циркулярной экономики.
tumi.com 

КИТАЙСКАЯ ИНТЕРНЕТ-ТОРГОВЛЯ
КОРОНАВИРУСНЫЙ БУМ
Многие города Китая (на момент написания статьи) используют режим «мягкой блокировки» в попытке сдержать распространение вируса Covid19, поэтому цифровой охват становится как никогда важен для брендов и ритейлеров. Несмотря на резкое сокращение продаж в обычных магазинах, торговля продолжается через WeChat и WeChat Mini Program. По данным McKinsey, Китай уже является мировым лидером в области электронной коммерции: в 2019 году его оборот оценивают в 1,5 триллиона долларов США и 855 миллионов пользователей. В этот критический момент цифровой бум мог еще ускориться.





