[bookmark: _GoBack]Лена-Софи Рёпер, главный байер премиум-категории, Zalando
 
Современный потребитель ценит качество, историю, аутентичность и доверие — особенно это касается денима. Ему нравятся нарративы о наследии исторического джинсового бренда, реплики или архивные силуэты 80-х и 90-х (“мамины джинсы”, буткат, клеш и т.д.). Кроме того, важны удобство и посадка, поэтому любые статьи, представляющие образы во всем их разнообразии, встречают у него отклик.

Кроме того, дениму часто на пользу сексуальные съемки, такие как кампания Calvin Klein Jeans с участием Хейли Болдуин и Джастина Бибера.

Что не менее важно, все большую роль в принятии решения о покупке играет устойчивость. Широко обсуждается способность джинсового производства загрязнять окружающую среду в связи с высоким потреблением воды и использованием химикатов. А значит, деним из экологических материалов и джинсовые бренды, следующие модели корпоративной социальной ответственности (CSR), как никогда в моде.

Дэниел Гридер, генеральный директор, Tommy Hilfiger Global and PvH Europe 
  
Мистер Томми Хильфигер начинал свой модный бизнес в 16 лет с продажи джинсов-клеш из старого фургона. Сегодня наши потребители по-прежнему ценят нас именно за деним, потому что мы никогда не прекращали внедрять инновации в этой категории. Джинсы — это базовая одежда, но сегодня потребители дают четкую обратную связь: они хотят знать, откуда берется их одежда и какое влияние их модные предпочтения оказывают на окружающую среду. Индустрия движется к системе, основанной на более устойчивых принципах, и мы стремимся возглавить этот процесс, инвестируя в инновации, которые сокращают использование воды, энергии и химикатов в процессе производства джинсовой ткани.

Панос Софианос, куратор и эксперт Bluezone по дениму, Munich Fabric Start 
 
На мой взгляд, деним с его великим наследием — лучшая отправная точка для сторителлинга. Ни у одного другого материала в истории моды нет такой мощной истории — от золотых приисков XVIII века до автомобилистов-бунтарей 50-х; это предмет культа и для поколения Вудстока, и для современных фэшиониста. Деним осваивает новые функции и стиль любого десятилетия; о нем можно рассказывать бесконечно. Клиенты должны открывать для себя деним через его славное прошлое и одновременно — через технологии будущего. В то же время устойчивость будет и должна становиться само собой разумеющейся: создавая новые нарративы, нужно искать новые ракурсы, чтобы поддержать эту самоочевидную важность экологии. Bluezone упивается историей денима и одновременно приветствует дивный новый синий мир. Новые возможности, которые дают нам наука и техника, Bluezone показывает в Keyhouse — нашем центре инноваций в области новых материалов и разработок. В новом десятилетии джинсовый бренд должен рассказывать выдающиеся истории о новых возможностях — оригинальные и забавные, как джинсы на Марсе!
 
Триша Кэри, директор по международному развитию, Denim, Lenzing
 
В нашем быстро меняющемся мире, стоящем на технологиях, в центре внимания оказывается сторителлинг, потому что у нас теперь много способов вести диалог. Это и фотографии в Instagram, и видео на IGTV или Youtube, и даже цифровые описания продуктов. Мы прячемся в телефонах и сокращаем человеческие связи, но по-прежнему жаждем нового опыта и знаний. Сторителлинг в области денима варьируется от состава и происхождения конкретных джинсов до личности человека, который их сшил. Каждый джинсовый бренд выделяет свою нишу для связи с клиентом, тем самым приобретая большую ценность и цель. Устойчивое развитие — та глава в истории, где главную роль играют сырье и воздействие на окружающую среду. Мы нашли бренды, которые рассказывают удивительные истории о нашей джинсовой ткани TENCEL x REFIBRA, произведенной на основе хлопковых отходов. Сознание, что текстиль можно переработать для производства новой ткани, прививает потребителю заботу об экологии как образ жизни.

Верена Пауль-Бенц, генеральный директор, LOVJOI

Чтобы создать успешную и устойчивую джинсовую компанию, сертификата на этикетке мало. Сознательный покупатель хочет знать всю историю продукта. Получая информацию о каждой детали, наша целевая аудитория принимает меры по защите себя и окружающей среды. Сегодня модный шоппинг — это почти политический выбор. Но за всеми аспектами устойчивости нельзя забывать о не меньшей важности стиля. Так, наши современные модели, прямые или широкие и укороченные, стали новым бестселлером. 

Эндрю Ола, основатель, Kingpins and Transformers, и генеральный директор, Olah Inc.

Думаю, в будущем потребители должны получать как можно больше информации о продуктах, их компонентах и цепочке поставок. Кто их производит? И этот вопрос касается всех компаний, вовлеченных в производство продукта.

Устойчивое развитие начинается с прозрачности, то есть демонстрации всего, что вы сделали и с кем при этом сотрудничали: с углеродного следа, потребления воды и т. д.

В прошлом месяце наша серия конференций Kingpins Transformers вылилась в создание Transformers Foundation — некоммерческой организации, нацеленной на активное содействие изменениям в ключевых областях цепочки поставок денима, таких как социальная ответственность, устойчивый хлопок, ответственное использование химических веществ и просвещение потребителей. Мы хотим сделать прозрачность бизнес-привычкой джинсовой индустрии.

Джейсон Дэнем, основатель и генеральный директор, Denham

Я согласен, что «сторителлинг» жизненно важен для продажи денима в этом десятилетии … как это всегда и было с 1850 года. У сильных джинсовых брендов всегда была своя история. Оригинальные, аутентичные западно-американские бренды рассказывали истории о патентованных особенностях этой прочной и функциональной рабочей одежды. Современные бренды говорят о фитнесе и целеполагании, а фэшн-бренды — о силуэте и стиле. Мне нравится думать, что Denham сочетает все эти три важных джинсовых посыла. Новая норма в джинсовой коммуникации — «сторителлинг об устойчивости»: для Denham она всегда была частью концепции, такова наша природа, поэтому мы не заминаем новые или фальшивые истории. Мы делаем то же, что делали всегда: великолепные этические продукты с использованием наилучших материалов и технологий. Потом мы обслуживаем и ремонтируем продукты, а затем перерабатываем, используем повторно и даем им новую жизнь, всеми средствами поддерживая безотходную культуру.

Джойс Ванг, основательница и главный дизайнер, Joyce Wang EcoFashion 

Вспомните, чему джинсы обязаны своей популярностью на протяжении веков: они функциональны, долговечны, они накапливают истории слой за слоем. Деним — далеко не просто мода: это необходимость, это инструмент, он живой! Он создан, чтобы жить долго, использоваться заново и получать добавленную стоимость с течением времени.

Миллионы образцов денима и испорченной джинсовой одежды отправляются на свалку. Каждый сезон нужно устраивать конкурсы, для которых дизайнеры собирали бы джинсовые отходы и давали им шанс на вторую жизнь, создавая единичные вещи и лимитированные коллекции, продавая и продвигая их через аукционы и выставки.

Стефани Лоусон, основательница бренда, Zodiac Active; дизайнер, консультант и просветитель, Laws On Design
 
Одну из проблем представляют для коммуникации гибридные товары — например, на стыке джинсовой и спортивной одежды. Я с нетерпением жду джинсовых приключений Nike, а особенно рассказа об этом — они оформили патенты в этой области несколько лет назад.
 
На мой взгляд, в Китае у джинсов по-прежнему неважная репутация. Любой премиальный продукт должен усердно работать, чтобы донести свою ценность. Эта область все еще "в стадии разработки". 
 
В мире есть примеры искусного осовременивания и перезапуска джинсовых историй (Faustine Steinmetz и другие). Одна из самых интересных тем в джинсовом ремесле в последнее время — сюрреалистический или «фантазийный» деним (как его называют итальянцы). Мастера с большим интересом к дизайну создают у себя дома уникальные изделия и продают напрямую. Некоторые из них — настоящие кутюрье «гонзо-денима» (креативные одиночки со своими красками, ножницами, шлифовальными машинами и кто знает, чем еще!)

El Solitario и Deus Ex Machina рассказывают историю о «наследии» на новый лад, придавая американскому Западу новое очарование с помощью образов байкеров в Instagram.Было бы интересно посмотреть, может ли развиваться исторический деним в Китае и Индии, где байкерский образ жизни еще в зачатке.
 
 

