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СОВРЕМЕННЫЙ ПОТРЕБИТЕЛЬ МОДЫ ВСЕ ЧАЩЕ ОКАЗЫВАЕТСЯ И ПОТРЕБИТЕЛЕМ ИСКУССТВА. ФЭШН-РИТЕЙЛЕРЫ — ВОЗЬМИТЕ НА ЗАМЕТКУ
Согласно отчету Art Basel и UBS за 2019 год, международный арт-рынок вырос в 2018 году на 6% — до 67,4 млрд долларов. А значит, общий интерес к покупке искусства растет. Как модные магазины могут от этого выиграть? — Используя художественные стратегии в торговых точках, просвещая клиентов на тему произведений искусства, показывая их, продавая и иногда помогая клиентам создавать их на месте.
Например, ассортименте Browns East, экспериментальной торговой площадки FarFetch, — мода, дизайн и работы актуальных лондонских художников. То же можно сказать и о Blue Mountain School — другом ритейлере Восточного Лондона. В прошлом году лондонский розничный гигант Selfridges сотрудничал с американским художником Дэниелем Аршамом, который установил в магазине свой знаменитый поврежденный Porsche 911 и успешно продал ряд небольших арт-объектов, привлекающих хайпбистов — таких как кастомизированные банки томатного супа Heinz.
Искусство в торговом пространстве — не всегда товар: арт-объекты и торговое оборудование, созданное художниками, расширят представительство вашего магазина в Instagram и привлекут растущую когорту любителей искусства. Флагманский магазин Marc Cross, открывшийся в прошлом году на Мэдисон-авеню в Нью-Йорке, оформил отдел сумок художественными витринами из папье-маше, созданными датской скульпторшей Альберте Скронски. А лондонский флагман Louis Vuitton не только может похвастаться произведениями таких тяжеловесов совриска, как Трейси Эмин, Сара Кроунер, Джош Сперлинг и братья Кампана, но и запускает творческие коллаборации с художниками, которые оформляют интерьер: к примеру, красочную лестницу — центральную часть магазина — создал шотландский художник Джим Лэмби. Некоторые ритейлеры даже создают специальные приложения с виртуальными экскурсиями по представленным у них произведениям искусства — функция, особенно полезная при наличии нескольких локаций: так, приложение Art@Nordstrom объясняет выбор и рассказывает историю каждого арт-объекта в многочисленных магазинах компании по всей Америке.
Это кажется слишком затратным? Не обязательно: пример — духоподъемное начинание BLK BX, новой экспериментальной торговой и фэшн-площадки в Лидсе, которое служит благому делу и создает в магазине артистическую атмосферу. Ритейлер сотрудничает с художниками и местными домами для престарелых; художника приглашают провести мастер-класс для обитателей дома престарелых, а затем они вместе расписывают торговое пространство. Ритейлер получает уникальное произведение искусства, обитатели дома престарелых — прекрасные воспоминания: лучшая синергия между модой и искусством — та, которая оставляет за собой не только эстетический след.



