GUESS
让人回眸的运动服

Guess为男士和女士设计的运动服灵感来源自旅行、空间和城市生活三个主题。鲜艳的颜色——粉色、黄色、浅灰色，对于男装还有大胆的海滩色调，并且用大量的银色和反光的闪闪发光材料来满足网络灵感。复古和传统主题也是另一关键，而当代轮廓、标志最大主义、羊毛、尼龙和软壳混合的服装，人们可以随时做好从健身房到街头的准备。在面向未来和海滩的服装方面，该系列包括了在家穿也可以让人感到惊艳的家居服。

guess.com


theMICAM
数码焦点

theMICAM贸易展正在为实现数字化而努力，以减轻封锁令带来的影响。通过与Brandsdistribution合作，该公司推出了数字平台BDroppy，允许意大利品牌在全球直接销售产品，并实现广告和营销投资的最大化。这是一种技术资源，可以帮助企业处理特别是最近一段时间积累起来的过剩库存，对于时尚公司和渴望意大利工艺的消费者来说，这将会是一个受欢迎的举措。

themicam.com

STONE ISLAND
深圳开店

5月1日，Stone Island在中国深圳开设了第一家单一品牌专卖店。90平方米的零售空间位于Mix City购物中心。该店有一个工业外观：挂铝条、碳衣架和黑色毡覆盖的模块化货架。地板上装饰着三角形的天然灰色石块，黑色的后墙上有该品牌的标志。由Carlo Rivetti主持的该意大利品牌拥有26家独立门店，此外还有18家商场门店和45家街角商店。

www.stoneisland.com

TOMMY HILFIGER
适配系列

Tommy Hilfiger Adaptive是一个创新的系列，旨在使残疾人穿着更容易。该系列将于6月在欧洲推出。它的特点与该品牌的其他系列一样经典，包括男装、女装和童装。这些款式可以使运动更容易，闭合更容易，解决了座椅的磨损问题，并为假肢提供了特殊的配合。这个概念是由希尔费格先生的经历驱动的，他的孩子患有自闭症。服装解决方案包括磁性闭合、延长拉链拉、侧缝开口、可调整的边缘和宽腿开口容纳假肢的支架、铸件和矫形器。

www.tommy.com

CALVIN KLEIN
#PROUDINMYCALVINS

Calvin Klein与OutRight Action International合作设立了新冠病毒LGBTIQ全球应急基金，向全球LGBTQ+组织提供紧急财政资源，为受疫情影响的人群提供服务。这与该品牌支持LGBTQ+群体的持续努力是一致的，正如它的新活动#Proudinmycalvins，庆祝各种各样的LGBTQ+身份一样。该系列的剧照和视频展示了来自世界各地的九位天才以及他们独特的故事。摄影师Ryan McGinley说，活动的目的是“为自己独一无二的一切感到骄傲”。

www.calvinklein.com

TENCEL
绿色裙子大奖

Red Carpet Green Dress与TENCEL携手推出2020 RCGD全球设计大赛，挑战设计师们创造可持续的奥斯卡礼服。获奖者将由国际专家小组选出，他们将在洛杉矶的RCGD慈善晚会上穿礼服，并向业内知名人士展示。通过参赛项目筹集的部分资金将用于向在缅甸和孟加拉国受到新冠肺炎疫情影响的服装工人提供资金支持和口罩。截止报名日期为7月30日。

www.lenzing.com
www.rcgdglobal.com 


