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虽然全球各地都有隔离令，但越来越多的消费者正在寻找更舒适的服装

虽然全球范围内的服装购买量在下降，但向网上零售的转变却很显著，随之而来的是购物习惯也相应发生变化。全球时尚搜索引擎Lyst跟踪消费者的电子商务行为，并按社交媒体的提及率和参与度过滤了600多万件商品。该公司的电子商务市场分析师观察到，消费者对某一服装类别——居家服的兴趣明显增大。

数字说明了一切。2020年3月的最后一周，跟踪过成千上万个全球零售商网上购买数据的Criteo公司指出，睡衣和居家服类别的销售有所增长，并公布了相比于2020年1月的销售数据，这些类别在澳大利亚（+184%）、韩国（+80%）和意大利（+79%）的网上销售都明显增加了。

什么样的居家服最受欢迎？回答简单，就是：高端。顾客愿意为质量和舒适度付款。可能这些服饰与当前的时代精神有着特定的联系也是助长销售的因素。所以，2020年第二季度最受欢迎的单品，据Lyst报告，是应天时地利而生的老虎圆领长袖运动衫，由设计师Anine Bing出品，在网飞公司（Netflix）上映《老虎王》系列后，该运动衫的页面浏览量在一个星期内上升了418%。

零售商可以利用这一趋势扩大便装系列。现在是时候在你的网上销售分类中突出居家服的特色并扩展款式了。

知名品牌尤其适用于家居服。英国研究公司Love the Sales的一份报告显示，便装品牌中表现最好的是Calvin Klein和Ralph Lauren等牌子。不过，规模较小的独立公司也值得关注。例如Live the Process便是一个符合道德标准的家居服品牌，其产品包括受芭蕾舞影响的紧身裤、紧身衣和运动裤。自新冠病毒疫情爆发以来，该品牌的销售额有所增长。英国Sloane Studios用100%的有机棉创造了简单的中性设计，大胆的印花和舒适是其核心。总部位于纽约的新公司Pangaia利用从食物残渣、植物和蔬菜中提取的天然染料，生产颜色诱人的运动服；该公司最近向皇后区的一家医院捐赠了1万个N95口罩。法国创意服务公司Services Généraux创建了一个专门的隔离型产品线，名为“室内时尚”，就是专门致力于居家时尚。至于奢华档次的亚麻家常便服，可以考虑刚崭露头角的俄罗斯品牌如Linen Texture、Country Textile或者Cocos Moscow，他们出品的优雅简约服装，甚至可以被穿到办公室。事实上，一旦恢复正常生活，客户可能不会放弃这种在家工作时形成习惯了的舒适感。
