GUESS
ACTIVEWEAR MIT AHA-EFFEKT

Guess ließ sich für seine Activewear für Männer und Frauen von drei Themen inspirieren: Reisen, Weltraum und Stadtleben. Lebhafte Farben – Pink, Gelb, Hellgrau, und für Männer eine kräftige, strandgeeignete Palette an Primärfarben – treffen auf Cyber-Einflüsse mit viel Silber und reflektierenden, schimmernden Materialien. Retro- und Klassikmotive spielen eine wichtige Rolle, während moderne Silhouetten, Logo-Maximalismus und ein Mix aus Fleece, Nylon und Softshell dafür sorgen, dass die Mode sowohl im Fitnessstudio als auch auf der Straße am richtigen Platz ist. Mit Mode für die Zukunft und für den Strand liefert die Kollektion Styles zum Wohlfühlen und Beeindrucken.

guess.com
theMICAM
DIGITALER FOKUS

Die Messe MICAM unternimmt eine konzertierte Digitalisierungsanstrengung, um die Auswirkungen des Lockdowns zu mildern. In Zusammenarbeit mit Brandsdistribution rief sie die digitale Plattform BDroppy ins Leben, über die in Italien produzierende Marken ihre Ware direkt in die ganze Welt verkaufen und Werbe- und Marketinginvestitionen maximieren können. Die technische Ressource kann Unternehmen dabei helfen, überschüssige Lagerbestände loszuwerden, die sich vor allem in letzter Zeit angehäuft haben. Eine willkommene Aktion sowohl für Modeunternehmen als auch für Verbraucher, die sich nach italienischer Handwerkskunst sehnen.

themicam.com
STONE ISLAND
ERÖFFNUNG IN SHENZHEN

Am 1. Mai eröffnete Stone Island seinen ersten Monobrand Store in Shenzhen, China. Das 90 Quadratmeter große Geschäft in der Shopping Mall Mix City wurde im industriellen Stil eingerichtet: schwebende Aluminiumstangen, Karbon-Aufhängungen und mit schwarzem Filz bedeckte modulare Regale. Der Fußboden ist mit naturgrauen, dreieckigen Steinblöcken bedeckt und die schwarze Rückwand zeigt Stone Islands Logo. Die italienische Marke von Carlo Rivetti betreibt 26 einzelne Stores, 18 Läden in Shopping Malls und 45 Shop-in-Shops.
www.stoneisland.com
TOMMY HILFIGER
ANPASSUNGSFÄHIGE KOLLEKTION

Die neue Kollektion Tommy Hilfiger Adaptive, die das Ankleiden für Menschen mit Handicaps erleichtern soll, kommt im Juni auf den europäischen Markt. Die Looks für Männer, Frauen und Kinder stehen für dieselbe klassische amerikanische Coolness wie die anderen Kollektionen der Marke. Die Outfits bieten viel Bewegungsfreiheit, einfache Verschlüsse, Lösungen für Rollstuhlfahrer und spezielle Passformen für Prothesen. Das Konzept basiert auf Tommy Hilfigers persönlichen Erfahrungen mit autistischen Kindern. Zu den Features gehören: Magnetverschlüsse, verlängerte Reißverschlussschieber, seitliche Öffnungen, anpassbare Säume und breite Beinöffnungen für Beinschienen, Gipsverbände und Orthesen.

www.tommy.com
CALVIN KLEIN
#PROUDINMYCALVINS
Calvin Klein ist eine Partnerschaft mit der NGO OutRight Action International eingegangen, die finanzielle Mittel für LGBTQ+-Organisationen weltweit sammelt, um von der Pandemie betroffene Menschen zu unterstützen. Dies steht im Einklang mit den laufenden Bemühungen der Marke, LGBTQ+-Communities zu unterstützen. So feiert ihre neue Kampagne #Proudinmycalvins das gesamte Spektrum der LGBTQ+-Identitäten. Die Serie mit Bildern und Videos zeigt neun Talente aus der ganzen Welt und erzählt ihre einzigartigen Geschichten. Der Fotograf Ryan McGinley sagte, bei der Kampagne gehe es darum, „auf all das stolz zu sein, was dich einzigartig macht“.

www.calvinklein.com

TENCEL
GREEN DRESS AWARD

Zusammen mit TENCEL startet die Organisation Red Carpet Green Dress einen globalen Designwettbewerb für nachhaltige Abendkleider, die man zu den Oscars tragen könnte. Die Gewinner werden von einer internationalen Expertenjury ausgewählt und können zur RCGD-Gala in Los Angeles prominente Influencer der Branche einkleiden. Ein Teil der durch die Einsendungen eingenommenen Gelder geht an Arbeiter der Bekleidungsindustrie in Myanmar und Bangladesch, die von der COVID-19-Pandemie betroffen sind, um diese finanziell zu unterstützen und ihnen Gesichtsmasken zu liefern. Bewerbungsschluss ist der 30. Juli.

www.lenzing.com

www.rcgdglobal.com 
