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LEMON JELLY
RECYCELTER STIL

Mit einem innovativen Verfahren senkt die Footwear-Marke Lemon Jelly CO2-Emissionen und Abfall: Alte, getragene Schuhe werden zermahlen und zu neuen verarbeitet, die die Kunden dann für einen reduzierten Preis kaufen können. Die recycelte Footwear für H/W 20 konzentriert sich auf nachhaltige, modische Modelle für das aktive Stadtleben. Key Looks sind der sportliche Stiefel „Cleva“ aus mehr als 50 % recyceltem Plastik, die Statement-Stiefelette „Ravyn“ mit Plateausohle aus Produktionsabfällen und der moderne Springerstiefel „Zelma“ für urbane Trendsetter.
www.lemonjelly.com
NAIA
INNOVATIVE STAPELFASER
Eastman präsentiert unter seiner Marke Naia erstmals eine Stapelfaser aus Celluloseacetat, die bei der aktuell großen Nachfrage nach bequemer Kleidung auf großes Interesse treffen wird. Sie wird aus nachhaltig bewirtschafteten Kiefern- und Eukalyptuswäldern sowie Plantagen bezogen und in einem geschlossenen Kreislaufverfahren hergestellt, bei dem die Lösungsmittel zur Wiederverwendung recycelt werden. Dank der vielseitigen Mischoptionen trocknen die Fasern schnell, fühlen sich weich und kühl auf der Haut an und verleihen den Stoffen einen länger anhaltenden Komfort. Naia-Fasern reduzieren konsequent das Pilling und verhindern so auch nach wiederholtem Waschen und Tragen das Fusseln der Stoffe.
naiafromeastman.com
DUPONT
NEUE STOFFKOLLEKTIONEN
DuPont Sorona hat eine neue Markenstruktur und ein Hangtag-Programm eingeführt. Die

fünf neuen zertifizierten Stofflinien – „Agile“, „Aura“, „Profile“, „Revive“ und „Luxe“ – demonstrieren eine breite Palette an charakteristischen Eigenschaften, darunter Knitterfreiheit, leichte und atmungsaktive Isolierung, permanenten Stretch, Formstabilität und geringeres Pilling. Um Rückverfolgbarkeit und Transparenz in der gesamten Lieferkette zu gewährleisten, werden alle Gewebe durch das „Common Thread Fabric Certification“-Programm des Unternehmens zertifiziert. So wird gewährleistet, dass die Materialien den molekularen Fußabdruck des zum Teil auf Pflanzen basierenden Sorona-Polymers aufweisen.
www.sorona.com
www.dupont.com
#FAIRFASHIONSOLIDARITY
EINE NEUE BEWEGUNG

Die Inhaber der nachhaltigen Marken LangerChen und Lanius haben zusammen mit der Onlineplattform Avocadostore und den Berliner Modegeschäften Loveco die Allianz #FairFashionSolidarity ins Leben zu rufen. Diese hat sich zum Ziel gesetzt, die Fair-Fashion-Bewegung in der aktuellen Krise zu retten. In ihrem gemeinsamen Manifest fordern sie die Branche auf, die Preise ihrer Ware nicht vor August zu reduzieren und den derzeitigen saisonalen Rhythmus zu ändern. Auf der Website finden Einzelhändler und Marken Tipps, wie sie zu fairer Mode beitragen können und wie Solidarität zwischen den verschiedenen Akteuren gefördert werden kann – ganz nach dem Motto: 
fair-fashion-solidarity.de
JOOR
PSA-PARTNERSCHAFT

Die Worldwide Supply Chain Federation hat sich mit der B2B-Onlineplattform Joor zusammengeschlossen, um während der Covid-19-Krise schnell persönliche Schutzausrüstung (PSA) für medizinisches Personal beschaffen zu können. Das Gemeinschaftsprojekt verbindet PSA-Hersteller mit Käufern weltweit auf bundesstaatlicher und nationaler Ebene. Unter dem Namen Covid-19 Emergency Supply Chain rekrutiert die Initiative aktiv Lieferanten, Einkäufer und Freiwillige, die während der globalen Gesundheitskrise dringend benötigte Materialien beschaffen und verwalten. Durch die Bereitstellung dieser Ressource hofft der Verband, die Kosten zu senken, die Komplexität zu beseitigen und die Vielfalt und Widerstandsfähigkeit der Lieferkette zu erhöhen.

theworldwidesupplychainfederation.com
ALBERTO
PREMIUMKONZEPT
Der Hosenspezialist Alberto hat im Münchner Kaufhaus Oberpollinger eine neue Fläche eröffnet und damit erstmals das Premiumkonzept der Marke vorgestellt. Goldene LED-Leuchten treffen auf Cubes aus grauer Faserplatte, in deren Rahmen die wichtigsten Hosen-Styles des Labels inszeniert sind. Spiegel dahinter verstärken den Eindruck von Tiefe. Das Unternehmen nutzte den Lockdown, um seine Positionen mit zukunftsweisenden Liefer- und Orderprogrammen zu stärken. Weitere Premiumstandorte der Marke sollen folgen.
alberto-pants.com
