LTW – Womenswear

LONGSHAW WARD 

Das vom Ehepaar Kirsty Ward und David Longshaw entworfene Womenswear- und Accessoire-Label Longshaw Ward produziert luxuriöse Kollektionen zu konkurrenzfähigen Preisen, die auf Handwerkskunst setzen. Vor Longshaw Ward betrieben beide ihre eigenen Label und gingen verschiedenen kreativen Projekten nach. Wards Marke gehörte zur „Bright Young Things“-Auswahl von Selfridges, während Longshaw Bücher schrieb und illustrierte, für Alberta Ferretti arbeitete und Schaufenster für Stores wie Matchesfashion.com gestaltete. Die Synergien der beiden sind offensichtlich: Wards Schmuckkenntnisse, sein Layering und geometrischer Stil ergänzen Longshaws drapierte, feminine und handgezeichnete Ästhetik. Die aktuelle Kollektion bietet Netzparkas und Trenchcoats aus ungewöhnlichen Materialien. Freihandstickereien mit surrealen Blumen, Juwelen und andere Dekorationen zieren Röcke, Anzüge, Kleider und ärmellose Jacken. Die Marke wurde in London, Paris, Mailand, China und Osteuropa präsentiert und konnte bereits Influencer wie Gigi Hadid und Poppy Delevingne von sich überzeugen. Alle Kollektionsteile werden in Großbritannien aus sorgfältig ausgewählten Materialien hergestellt.
www.longshawward.com 
GIUSEPPE BUCCINNÀ
Der Mailander Designer Giuseppe Buccinnà verfügt über einen Abschluss in Bauingenieurwesen von der Politecnico in Mailand und ein Schnittmacherdiplom vom Istituto Secoli. In seiner Mode verbindet er technische Elemente, voluminöse Formen und den Einsatz von Schnitten, Verschmelzungen und Perforationen, um Womenswear-Silhouetten zu dekonstruieren und neu zu erfinden. Buccinnàs Hang zu unvollendeten Strukturen und seine Faszination für orientalische Kulturen, Psychologie, Musik und Malerei spielen bei der Entwicklung seiner Ideen eine wichtige Rolle. Die Kollektion für H/W 20 sucht nach einem szenographischen Gleichgewicht in den geometrischen Formen des Architekten Giovanni Michelucci, den Theaterstücken von Carmelo Bene und den Gemälden von Justin Mortimer. Ausgefallene Schnitte und asymmetrische Überlappungen treffen auf eine Farbpalette aus Orange, Ockergelb und Braun. Die Marke lancierte gerade zwei Kooperationen: die erste Sonnenbrillenkollektion für FABBRICATORINO sowie Ledertaschen und Portemonnaies für MICH VASCA. Außerdem wurde das Unternehmen für das Projekt #TogetherForTomorrow der Camera della Moda ausgewählt, das junge Labels unterstützt. Zu den neuesten Einzelhändlern zählen Slash (Venedig), Paris (Rom) und So What (Chengdu).
www.giuseppebuccinna.eu
SONIA CARRASCO 
Recycelte Qualität geht über schädliche Quantität: Das ist der Ansatz des in Barcelona ansässigen Labels Sonia Carrasco. Die Brand kreiert elegante Ready-to-wear in modernem, minimalistischen Stil und verbindet Eleganz mit Avantgarde-Einflüssen. Das Unternehmen engagiert sich im Umweltschutz: Es setzt auf recycelte Fasern, die mit dem Global Recycled Standard zertifiziert wurden, eine radikal transparente Lieferkette und die Sensibilisierung für Fragen der Nachhaltigkeit. Die Kollektionen sind nach den Koordinaten von Umweltkatastrophen benannt: die erste nach dem Pazifik-Müllstrudel (33.394759-124.969482), die zweite nach dem schrumpfenden Aralsee (45.376543, 59.651328). Carrasco, die in Madrid am Istituto Europeo di Design (IED) ausgebildet wurde und für Alexander McQueen und Céline arbeitete, kam 2015 beim LVMH-Preis ins Finale und gewann die MFSHOW by Pandora sowie den Preis als beste nationale Nachwuchsdesignerin auf der 080 Barcelona Fashion Week im Juni 2019. Händler sind unter anderem Isetan und Visit For (Japan), One J Lab (China) und Labels (Vietnam).
sonia-carrasco.com
