GUESS
ACTIVEWEAR ESPECTACULAR

Guess presenta activewear para hombres y mujeres con inspiraciones que abarcan tres temas principales: viajes, espacio y vida urbana. Colores vivos – rosa, amarillo, gris claro y, para los hombres, una paleta de tonos primarios llamativos inspirados en la playa – se mezclan con inspiraciones cibernéticas con una gran cantidad de plata y materiales reflectantes y brillantes. Los motivos retro y tradicionales son clave; mientras que las siluetas contemporáneas, el maximalismo del logotipo, el forro polar, el nylon y la mezcla de softshell hacen que las prendas estén listas para salir a la calle. Con prendas para el futuro y para la playa, la línea ofrece ropa para usar en casa y para impresionar.
guess.com


theMICAM
FOCO DIGITAL

El evento comercial theMICAM está haciendo un esfuerzo en digitalización para mitigar los efectos del lockdown. En colaboración con Brandsdistribution, ha lanzado BDroppy, una plataforma digital que permite a las marcas fabricadas en Italia vender sus productos directamente en todo el mundo y maximizar sus inversiones en publicidad y marketing. Un recurso tecnológico que puede ayudar a las empresas a deshacerse del exceso de existencias que se ha acumulado particularmente en este reciente período. Ésta es una acción nuy bien recibida tanto para empresas de moda como para consumidores hambrientos de artesanía italiana.
themicam.com

STONE ISLAND
APERTURA EN SHENZHEN

El 1 de mayo, Stone Island abrió su primera tienda mono-marca en Shenzhen, China. El espacio comercial de 90 m2 se encuentra en el centro comercial Mix City. La tienda tiene una apariencia industrial: barras colgantes de aluminio, perchas de carbono y estantes modulares cubiertos con fieltro negro. El piso está decorado con bloques de piedra gris natural en formas triangulares, y la pared trasera negra presenta el logotipo de la marca. La marca italiana dirigida por Carlo Rivetti cuenta con 26 tiendas independientes, además de dieciocho tiendas en centros comerciales y 45 corners.
www.stoneisland.com

TOMMY HILFIGER
ADAPTIVE COLLECTION

Tommy Hilfiger Adaptive es una colección innovadora diseñada para facilitar vestirse a las personas con discapacidad. La colección se lanzará en Europa en junio. Presenta el mismo estilo clásico estadounidense que las otras líneas de la marca y comprende moda para hombre, mujer y niño. Los estilos promueven un movimiento y cierre fácil, soluciones de moda para permanecer sentado y ajustes especiales para prótesis. El concepto fue impulsado por las experiencias del Sr. Hilfiger derivadas de tener hijos con autismo. Las soluciones incluyen: cierres magnéticos, tiradores de cremallera extendidos, aberturas de costura lateral, dobladillos ajustables y aberturas de pierna ancha que se ajustan a los soportes de las piernas, yesos y aparatos ortopédicos.
www.tommy.com

CALVIN KLEIN
#PROUDINMYCALVINS

Calvin Klein se ha asociado con OutRight Action International en su Fondo Global de Emergencia LGBTIQ Covid-19, que ofrece recursos financieros de emergencia a organizaciones LGBTQ + en todo el mundo que atienden a personas afectadas por la pandemia. Esto está en línea con el esfuerzo continuo de la marca de apoyar a las comunidades LGBTQ +, al igual que su nueva campaña #Proudinmycalvins, que celebra el espectro completo de identidades LGBTQ +. La serie de fotografías y videos presenta nueve talentos de todo el mundo y sus historias únicas. El fotógrafo Ryan McGinley dijo que la campaña se trata de "enorgullecerse de todo lo que te hace único".
www.calvinklein.com

TENCEL
GREEN DRESS AWARD

[bookmark: _GoBack]Red Carpet Green Dress lanzó el RCGD Global Design Contest 2020 en colaboración con TENCEL, desafiando a los diseñadores a crear vestidos sostenibles dignos de un Oscar. Los ganadores, seleccionados por un panel internacional de expertos, podrán vestirse y presentarse ante un conjunto de personas influyentes prominentes de la industria en la Gala RCGD en Los Ángeles. Un porcentaje de los fondos recaudados a través de las entradas se utilizará para proporcionar apoyo financiero y máscaras faciales a los trabajadores de la confección que se han visto afectados por la pandemia COVID-19 en Myanmar y Bangladesh. La fecha límite para las entradas es el 30 de julio.
www.lenzing.com
www.rcgdglobal.com 


