RETRASAR LAS REBAJAS DE LAS COLECCIONES P/V20

Tsikkos, fashionanthropologist.com

El concepto de almacenar stock actual para venderlo el próximo año es disruptivo y revolucionario. Implica que las creaciones de moda pueden tener una vida útil más larga. ofrece la oportunidad de replantear no solo la moda rápida sino también la gratificación instantánea que algunas marcas de moda han estado promoviendo. Entonces, inevitablemente, tendremos que repensar los calendarios de desfiles de moda, ferias comerciales e incluso entregas a minoristas. ¿Por qué motivo, por ejemplo, uno debería tener existencias y presentarlas el próximo año, cuando esta misma acción puede mantenerse a precio completo hasta septiembre, en algunos casos hasta octubre, cuando el clima más frío realmente entra en acción, y cuando la vida se espera que regrese a algún tipo de pre-corona "normalidad"? ¿Realmente tiene sentido descontar el producto de verano en junio?

El producto "clásico" sin tendencia puede seguir siendo parte del stock para reintroducirlo el próximo año. Además, los accesorios y el calzado son categorías que actualmente están experimentando un mayor descenso y podrían tener mejor suerte el próximo año. Sin embargo, las blusas, loungewear y sportswear aún se pueden promocionar y vender en este momento.

Schmidt, Messe Frankfurt
La temporada actual está casi echada a perder. En este respecto, la propuesta de trasladar la colección PV2020 al año próximo es bastante innovador y refrescante.

Bentivegna, FIT

Algunos productos, como los pantalones cortos de denim que están más en el lado básico, así como prendas superiores de colores sólidos con siluetas básicas se pueden almacenar para el próximo verano. Algunas siluetas de baño también pueden retenerse siempre que no sigan últimas tendencias. No preveo que los consumidores actualicen todo su armario en este momento. Sin embargo, veo a personas que desean cambiar de la ropa que han estado vistiendo en la casa durante los últimos dos meses y buscan pasar a estilos frescos y colores más brillantes.

Moylan, Fashion Snoops

No soy demasiado entusiasta de almacenar y vender colecciones P/V 20 durante todo un año, principalmente porque actualmente tanto marcas como minoristas necesitan flujo de caja para sobrevivir. Esto es lo que puede venderse en estos momentos:

Maximalismo emocional – la alegría de un color emocionante, material sensual o impresión por la forma en que te hace sentir. La noción de vestirse de cintura para arriba (para video llamadas) conducirá a que las prendas superiores sean una categoría clave. Muchos viven en loungewear, y la noción de-cama-a-la-calle seguirá siendo importante. Las prendas de punto y los suéteres dan una sensación de comodidad, y veremos esas categorías en crecimiento. Los vestidos serán una categoría más difícil con previsiblemente menos ocasiones de uso, sin embargo, considera algo así como un vestido antideslizante que podría llevarse de manera más informal (piensa en capas grunge).

Arakawa, Laforet Harajuku Co.

Los productos clásicos, básicos y emblemáticos serán fáciles de traspasar de temporada. Dado que se impondrán restricciones para salir de casa este verano, las prendas que permitan pasar tiempo en casa cómodamente son las que más se venderán. Además, como habrá un aumento de la comunicación online, podemos esperar un aumento en la demanda de prendas que se vean atractivas en la pantalla.

Denham, Denham

Tu pregunta es muy relevante por muchas razones: flujo de caja, descuentos, atención al cliente y desperdicio (sostenibilidad). Hemos decidido trasladar nuestras temporadas y vender los productos hasta el final del año creando una cápsula muy pequeña para el invierno en lugar de construir una colección completa. Retrasamos el verano y el otoño para compensar los períodos de venta. Pero no tenemos ningún plan para mantener los productos durante todo un año.

Erkhov and Krymova, Dear Progress
Las marcas más pequeñas pueden tener menos margen de maniobra. Sin embargo, las marcas de accesorios y gafas de sol pueden usar producto de P/V 20 que no fue presentado públicamente en una fecha posterior.
Quan, FIT

Los únicos artículos que podrían retenerse potencialmente para P/V21 serían artículos y moda básica que podrían combinarse con las nuevas entregas de P/V 21.
En este momento, el consumidor buscará artículos básicos que también ofrezcan comodidad. Las ventas de Athleisure continuarán durante este tiempo ya que esta categoría satisface la necesidad de trabajar cómodamente desde casa.

Yadernaya, MGIMO y British Higher School of Design 

Recomiendo tratar de maximizar la realización de producto más de moda en la temporada actual. La situación será diferente en las diferentes zonas climáticas y, para algunos, las colecciones de primavera siguen siendo relevantes, especialmente si se ofrece un descuento suficiente para que, aunque no se obtenga beneficios con estos artículos, al menos se obtenga liquidez. El surtido básico bien puede traspasarse a O/I 20-21 o a P/V 21.
Dapeng, China National Garment Association y CHIC




La moda clásica de alta calidad se puede reservar fácilmente hasta P/V 21. No se pueden evitar las reducciones porque la liquidez se antepone a la rentabilidad. Sin embargo, existe un acuerdo en la industria de que no deberían realizarse grandes campañas de descuento. Solidaridad, ante todo.

Provost, Tranoi

Por lo que conocemos de nuestros expositores, las colecciones P/V21 consistirán en un mix de prendas de P/V20 y nuevos estilos refrescantes. Estas colecciones seguramente serán más reducidas con una mezcla de prendas básicas/neutrales y producto muy creativo.

Farrell, Eastman

Almacenar las prendas durante 12 meses evitará desperdicios y eso solo puede ser positivo.

Carey, Lenzing
Muchas marcas y minoristas no pueden retener inventario debido a la responsabilidad y tener que pagar a sus proveedores. Los estilos atemporales como t-shirts de punto, ropa interior y denim básico puede traspasarse a la próxima temporada o ser re-comercializada dentro de las colecciones.
TILLMANN, Premium Exhibitions

Los llamados clásicos o básicos de una colección son habitualmente independientes de la temporada y menos importantes, marcas desconocidas son mucho más flexibles que marcas reconocidas y distribuidas mundialmente.

Nastos, Informa
Prendas básicas y de reposición pueden mantenerse, pero prendas de moda deberán ser actualizadas para 2021. Temas sociales, de bienestar y medioambientales serán los que llevarán a los consumidores a gastar tanto en el resto de 2020 como en 2021.
Braglia, Brama 
El denim es atemporal y puede estar durante mucho tiempo en el punto de venta, ya que no está vinculado a ninguna temporada concreta. La mayoría de las marcas han cortado la producción de las colecciones de otoño porque el momento de realizar pedidos de los materiales para éstas, coincidió con el inicio de la pandemia. 
Badon, theMICAM

Sería ventajoso para nuestro sector seguir el ejemplo de la industria automovilística, y revisar sus modelos de 2020 para la colección del próximo año. Lo ideal para nuestros productores de calzado sería hacer el 2021 el año del modelo, es decir, revisar algunos de sus modelos de 2020 para reflejar las tendencias de moda de 2021.
Grieder, Tommy Hilfiger Global y PvH Europe

Estamos mirando de incrementar la vida del producto en el punto de venta vendiendo colecciones de otoño en noviembre y racionalizar estratégicamente entregas y estilos. Nuestra mayor prioridad es asegurar que nuestras próximas colecciones estén completamente optimizadas, sin comprometer la calidad o las opciones para el consumidor.

Catania, Giada Spa

Estamos evaluando proponer parte de la colección P/V 20 otra vez para P/V 21, lo que sería una solución sostenible. A la vez, nuestra compañía ya está trabajando en la nueva colección y creando cápsulas basadas en lo que serán las tendencias y sobretodo, nuestros Bestsellers.

Lerner, Michael Stars

Tuvimos un grupo temprano de traspaso de gasa en algodón lavada en ácido [en PV 20] y trasladamos el grupo completo a Primavera 21. Actualmente estamos vendiendo muchas máscaras, t-shirts y sudaderas tie-dye y gamuza y lino como productos para llevar actualmente.

 
Pons-Quintana Palliser, Pons Quintana

Almacenar producto puede dañar la salud financiera de los negocios. Nuestra obligación para P/V 21 con nuestros clientes multimarca es continuar con las líneas de la temporada actual al menos de una parte de la colección, siguiendo patrones e introduciendo colores y formas que pueden complementar los estilos sobrantes de P/V 20. También introduciremos nuevas tendencias, ya que el mercado no puede parar.

Bungardt, Lieblingsstück

Desde que nos hemos estado preparando para la idea “Ready to Wear” para nuestros usuarios finales durante algún tiempo, nuestro Verano no empieza hasta abril y se mantiene hasta septiembre, igualmente.
Por supuesto, también intentamos reaccionar a tiempo y escalonar las entregas de verano, para que nuestros socios comerciales no se abrumaran con la presión de producto. Sin embargo, no creemos que las ventas de este verano deban ser canceladas completamente.





Henze, DuPont

Si es posible que las marcas vendan sus colecciones la próxima temporada, sería una acción claramente sostenible. A menudo, la alternativa es la incineración o el lanzamiento de prendas al mercado a un valor más bajo para el consumidor final, lo que promueve una cadena de suministro más desechable.

Roselli, La Martina

El aplazamiento de los artículos P/V 20 hasta P/V 21 es algo de lo que hemos oído hablar en el mercado, pero no creemos que sea una decisión acertada: tiene sentido desde el punto de vista de la rentabilidad, pero la moda debe ser innovadora. El mundo ha cambiado durante esta pandemia: ofrecer los mismos estilos no sería reflejo de ello.

Team DoubleDouble

La mayoría de los diseñadores con los que hemos hablado han diseñado sus colecciones con una oferta más precisa y reducida. Creo que esta es una forma inteligente de proceder con precaución. Cualquier cosa que sea enfocada para el hogar sería más fácil de vender. Merece la pena retener los productos dirigidos a grandes reuniones – como ropa formal, trajes, etc.

Morton and Leonard, Bitter Lemon 

La mayoría de nuestro stock es atemporal, por lo que continuaremos con nuestra estrategia de marketing durante todo el año. Creemos que resortwear podría retenerse hasta P/V21 debido a las restricciones de viaje impuestas. Vestidos junto con leisurewear continuarán vendiendo muy bien a medida que salimos del lockdown y durante los meses de verano.
 
Anlauf, Peek & Cloppenburg 

Las primeras experiencias [de comercio desde la reapertura tras levantar las restricciones de confinamiento] muestran que el tráfico en las calles comerciales y el deseo de compra son bajos. Creemos que los consumidores continuarán siendo precavidos durante algún tiempo. Ahora mismo estamos revisando artículos para la gama completa de colecciones actuales y planeando ofrecerlos el próximo año, en particular es el caso de grupos de productos recurrentes o temporales.

POLETTO, PITTI

Muchos países ya han salido o están saliendo de la fase más aguda de la pandemia y, en sus grandes almacenes y tiendas, las colecciones para verano 2020 están o estarán en breve listas para vender, incluso un poco más tarde de lo normal. Las nuevas colecciones serán decididamente más pequeñas, pero ahí estarán.



Xu, Tube Showroom

Desde que China inició el lockdown a principios de este año, coincidiendo con el inicio de la temporada de primavera, las ventas de prendas de abrigo, como prendas de punto, chaquetas, etc., se redujeron drásticamente en la mayoría de las tiendas. Y por su feedback muchas de ellas guardarán estas prendas de las colecciones P/V20 hasta O/I20.

Lanowy, Alberto

Creo en el apoyo al minorista y en no descontar la mercancía. Se trata de la longevidad del producto y hemos implementado una continuación de nuestra gestión de bestsellers.

Categorías de producto: las máscaras son los nuevos sneakers. Y los pantalones deportivos híbridos – nos centraremos en la gama de producto “Alberto Hybrid Sport”, para vela, golf, senderismo, campin, escalada y, por supuesto, bicicleta.

Jiang, Chop Suey Club

No tiene sentido hacer grandes descuentos solo porque una nueva temporada vaya a salir, incluso en situación normal. No existe ningún problema en vender P/V20 en P/V21, siempre y cuando tu situación financiera lo permita.

Creo que P/V siempre será más fácil de vender que O/I: el precio unitario es mucho más bajo y la demanda es generalmente más elevada. T-shirts, gafas de sol, moda de baño y objetos para el hogar siempre representan buenas ventas.
