INMINENTES CAMBIOS EN EL CALENDARIO DE LA MODA

Bentivegna, FIT

El calendario de la moda cambiará debido al coronavirus, y creo que es un cambio bienvenido. Moda más lenta puede ayudar a reducir descuentos si somos capaces de apretar las colecciones y volver a colecciones de temporada. 

Podríamos esperar ver las pasarelas de hombre y mujer combinadas y que un diseñador presentara su colección completa de una vez, en lugar de organizar dos eventos separados.

Vaccarello, Saint Laurent

No existe ninguna buena razón para seguir un calendario desarrollados hace años, cuando todo funcionaba completamente diferente. No me gustaría precipitar una colección por el solo hecho de existir una fecha límite. Nuestra decisión de no formar parte de un calendario predefinido este año recae en nuestro deseo de reconocer la importancia de nuestro tiempo. 

No estamos planificando cambiar nuestra estrategia de las colecciones para hombre y mujer – serán presentadas de manera separada. 

Nuestro enfoque en las colecciones ha sido siempre menos “temporal” de lo que el término en sí implica. Cada colección es una evolución de lo que ha aparecido anteriormente, combinando prendas atemporales y nuevas siluetas de Saint Laurent. 

Moylan , Fashion Snoops

La noción de las pre-colecciones nos ha llevado a la abundancia y sobresaturación de producto en el mercado, por lo quizá volveremos ante todo a las colecciones de Otoño/Invierno y Primavera/Verano.

Tsikkos, fashionanthropologist.com

Durante el lockdown, las marcas y minoristas expuestos a tiempos de producción y modelos de distribución más extensos, se han visto más perjudicados. Los minoristas con 6-8 semanas de tiempo de producción pudieron cancelar pedidos con entrega en abril, mayo y junio. En el futuro, un diseño más cercano a la temporada y una producción más rápida para el mercado será lo óptimo. Permite una reacción rápida a las necesidades del consumidor y permite que el marketing siga siendo relevante para los asuntos actuales. El calendario de moda debe seguir el mismo calendario más cercano a la temporada.
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Erkhov and Krymova, Dear Progress

La unificación de los eventos para hombre y mujer es una tendencia anterior a la pandemia. Es necesario estimar adecuadamente las especificidades de los mercados regionales, como EE.UU.,  Japón, China, para profundizar la distribución, y por consiguiente valorar si merece la pena estar presente en los eventos más importantes en sus calendarios. 

Hovman, Katharina Hovman

Muchos compradores ya prefieren ir a showrooms independientes, para centrarse y acercarse más al producto. Los eventos para hombre y mujer podrían unificarse, como sugiere #rewiringfashion. ¿París realmente necesita tres eventos separados?

Para el mercado internacional, París y Milán continuarán siendo las ciudades clave. Pero es interesante ver lo que pasará con eventos más pequeños en otros países (Copenhague, Ámsterdam, Dusseldorf…) si el valor de “compra local” gana más importancia.

Quan, FIT

Combinar las pasarelas reducirá los costes de celebrar eventos separados e intentar promocionar un mensaje único de marca. Con septiembre a la vuelta de la esquina y la amenaza de otro brote de Covid-19 durante la temporada de gripe, la integración en un único show no ocurrirá hasta principios de 2021para solo unas cuantas marcas que cuentan con la habilidad de realinear los calendarios de desarrollo de hombre y mujer para que sucedan en paralelo. 
Dapeng, China National Garment Association and CHIC

La temporada se retrasará al menos cuatro semanas, lo que podría suceder también en el futuro. Las ferias comerciales podrían contribuir con el retraso de los pedidos. Si la feria de materiales en Italia tiene lugar en septiembre en vez de junio, esto tendrá consecuencias en la cadena completa. Una cadena temprana es contra productiva para las ventas.

Provost, Tranoi

Para la Paris Fashion Week de septiembre, si somos capaces de hacerlo, los trade shows presentarán colecciones de hombre y mujer. El periodo de rebajas se concentrará en septiembre y octubre. Este junio, lanzaremos una plataforma digital que permitirá a diseñadores presentar sus colecciones, organizar e-meetings y e-presentaciones de las colecciones.

Braglia, Brama

Las fechas del calendario de la moda no puede cambiar porque está vinculado al ciclo de producción. Lo que cambiará es la comunicación y los procesos de ventas: eventos, ferias, pasarelas y ventas en showrooms. Sufrirán grandes cambios y un enfoque más digital que las iniciativas físicas.

Lanowy, ALBERTO

Habrá menos shows, y la comunicación directa será cada vez más importante. Las soluciones digitales serán suplementarias y no reemplazarán el contacto personal. Continuamos centrándonos en los showrooms y en la fuerte relación con nuestros agentes. 

Catania, Giada Spa

El calendario de la moda sufrirá una ralentización y un ligero atraso, para llevar así las rebajas de las colecciones hacia su estacionalidad natural. Deberíamos reducir el número de lanzamientos evitando presentaciones de las pre-colecciones. Llevando los eventos de moda más importantes a Italia será una tendencia común, tanto para contener los costes, como para reducir el impacto medioambiental.

Lerner, Michael Stars

Esperamos que el calendario de la moda refleje en mayor medida las necesidades del consumidor, como cuándo quieren comprar el producto. Por ejemplo, deberíamos vender Otoño 21 durante Otoño 20, y contar con producto en tienda cuando la gente lo quiera. Es duro enviar la colección de otoño a mediados de julio, ya que los consumidores cuentan cada vez más con mayor conocimiento y se esperan hasta que está rebajado, o justo cuando lo necesitan. Creo que los trade shows cambiarán y serán de un tamaño más reducido, por lo que pensamos usar más nuestros showrooms. 

Team Double Double

El calendario de la moda volvería a la normalidad después de la crisis, pero a escala más reducida. Muchos de los diseñadores están reevaluando la semana de la moda y los esfuerzos que quieren dedicar.

Anlauf, Peek & Cloppenburg

Un cambio sostenible en el calendario de la moda es bastante concebible. Eliminaría presión a la industria y evitaría descuentos rápidos. El producto podría permanecer en las superficies de ventas durante más tiempo y venderse a precio normal, ya que la siguiente colección no estaría esperando en el almacén.

Poletto, Pitti

Antes de la crisis existía ya una extensa insatisfacción con el adelanto excesivo de las fechas de las colecciones y la multiplicación anárquica de los eventos debido a las estrategias comerciales de las marcas más fuertes. La reducción general del turismo en grandes destinos internacionales de la moda y las compras relacionadas con la moda que han sido uno de los principales motivos de la aceleración de las colecciones y su compensación de las temporadas contribuirán al cambio. Los eventos mixtos – elegidos pero abandonados por algunas marcas – podrían representar una reacción temporal, dictada por necesidades prácticas; sin embargo, los dos sectores cuentan con características y dinámicas diferentes.

Team FFIXXED STUDIOS

Habrá algunas modificaciones en las superficies, y algunas semanas de la moda concentrarán hombre y mujer. Algunas semanas de la moda menos relevantes podrían desaparecer. Sin embargo, no creo que se den cambios significativos de la estructura base actual.

Pinto, Lemon Jelly

En el corto plazo el número de eventos se reducirá drásticamente, pero en uno o dos años volveremos a la “normalidad”. Quizá en un cierto momento alcanzamos un exceso de shows y eventos, y algunos nunca volverán, pero los que vuelvan probablemente sufrirán algunos cambios con la introducción de nuevas herramientas digitales, expandiendo las fronteras físicas de los eventos.



