KATHARINA HOVMAN
Un été rouge
Travaillant seulement avec, en signature, des tissus de couleur rouge (sang) – mais d’autres couleurs sont disponibles sur commande – la designer allemande Katharina Hovman a créé une petite collection avec un grand cœur pour le P/E 2021. Son audace est une réponse émotionnelle à ces temps extraordinaires, évoquant les énergies explosives de l’amour et de la guerre. Des matières luxueuses, beaucoup de taffetas, et quelques détails chics aussi, sont assemblés avec un superbe savoir-faire. Le sien est une philosophie perspicace qui fusionne une extravagance maitrisée avec des silhouettes simples et féminines, donnant des vêtements avec un tombé flatteur unique.
www.katharinahovman.com

VOILE BLANCHE
‘EXTREEMER’

La marque italienne Voile Blanche présente ‘Extreemer’, une chaussure de bateau avec une belle silhouette, qui combine le savoir-faire des brogues anglaises avec le volume d’un sneaker contemporain. Sa forme particulière est faite d'un mélange novateur de matériaux de haute performance et de techniques de fabrication innovantes qui reflètent les dernières tendances. Le résultat donne une chaussure technique destinée à l’homme connaisseur, qui exige le confort, mais qui apprécie également le style. La semelle bulky EVA est dotée d’une absorption des chocs maximale, ornée d’un bouton iconique en métal, de cuirs premium et enfin, les lacets en cuir brut illustrent la qualité du style artisanal de la marque.
www.voileblanche.com

NUMERO 8

CYCLE EN VIE
L’entreprise de mode italienne Numero 8 a pour volonté de défier la situation actuelle qui préoccupe l’industrie. Persistant à investir et à croire en l’industrie locale de la mode, elle redonne aussi vie à Cycle, la fameuse marque de denim de luxe – une nouvelle aventure que WeAr peut révéler en exclusivité. Les designers de Cycle, Andrea Bertin et Elena Boaretto, travaillent avec Enrico Spinazzé de Numero 8 (fondateur et PDG de la marque SUN68) sur une collection fièrement “made-in-Italy”, qui sera lancée pour le P/E 20-21.

www.sun68.com
FASHION AWARDS
SOUTENIR LES JEUNES DESIGNERS
Plusieurs initiatives ont été lancées pour aider les jeunes talents à traverser la crise actuelle. Avec le slogan ‘#TogetherForTomorrow’, le Fashion Trust de la Camera Moda italienne lève des fonds pour soutenir les jeunes designers et les petites entreprises de mode. Le prix ANDAM de cette année de 500 000 EUR sera partagé entre quatre marques montantes françaises. De même, le prix LVMH délivrera 40 000 EUR à chacun des huit finalistes, au lieu d’un seul grand prix. Et le CFDA/Vogue Fashion Fund soutient des marques de mode US et partage leurs histoires durant la pandémie avec le fonds de soutien ‘A Common Thread’.

GIVENCHY

WAIGHT KELLER EST PARTIE
La designer anglaise Clare Waight Keller, connue pour avoir été la première femme directrice artistique de Givenchy, a quitté la Maison de Couture française. Après avoir redéfini l’esthétique de Pringle of Scotland, elle a passé plusieurs années chez Chloé, avant de rejoindre Givenchy en 2017, où elle a donné vie au sens de l’élégance de Hubert de Givenchy, avec une touche contemporaine. Elle a également travaillé chez Gucci, Ralph Lauren et Calvin Klein. Au moment où nous nous écrivons, la maison du groupe LVMH n’a pas encore annoncé de nouveau directeur de la création.

www.givenchy.com
JEAN PAUL GAULTIER 

AVEC SACAI 
Après avoir célébré 50 ans de mode et fait ses adieux aux podiums des défilés, Jean Paul Gaultier a annoncé son nouveau projet via Instagram : chaque saison, un designer sera invité à "interpréter les codes de la Maison" et à codiriger les collections de Haute Couture. La première collaboration se fera avec Chitose Abe (née Sakai), qui a travaillé avec Rei Kawakubo et Junya Watanabe chez Comme des Garçons avant de fonder Sacai en 1999. Elle a travaillé avec de nombreuses autres marques, dont Nike, The North Face et Ugg.

www.jeanpaulgaultier.com
www.sacai.jp
GUESS

ACTIVEWEAR REMARQUABLE

Guess présente de l’activewear pour hommes et femmes inspiré de trois thèmes : le voyage, l’espace et la vie urbaine. Des couleurs vives – rose, jaune, gris clair et, pour les hommes, une riche palette de tons primaires rappelant la plage – rencontrent des inspirations cyber avec beaucoup de matières argentées, réfléchissantes et brillantes. Des motifs rétro et héritage sont la clé ; pendant que les silhouettes contemporaines, le monogramme et le mélange de polaire, nylon et softshell rendent ces vêtements interchangeables de la gym à la rue. Avec ces pièces conçues pour le futur comme pour la plage, la ligne comprend des vêtements à porter à la maison et pour impressionner.

guess.com

theMICAM
Focus digital

Le salon theMICAM a concentré ses efforts sur le digital, afin de contrer les effets du confinement. En collaboration avec Brandsdistribution, il a lancé BDroppy, une plateforme en ligne qui permet aux marques made-in-Italy de vendre leurs produits directement dans le monde entier et de maximiser leurs investissements en publicité et marketing. Cette ressource technologique, qui peut aider les entreprises disposant d’un excédent de stock accumulé durant cette récente période, est bienvenue à la fois pour les marques de mode et pour les consommateurs passionnés d’artisanat italien.

themicam.com
STONE ISLAND

OUVERTURE à SHENZHEN 

Le 1er mai, Stone Island a ouvert son premier magasin en propre à Shenzhen, en Chine. L’espace de 90 m² est situé dans le centre commercial Mix City. Sa décoration est d’inspiration industrielle : barres de suspension en aluminium, cintres en carbone et étagères modulables recouvertes de feutrine noire. Le sol est pavé de blocs de pierre gris dans des formes triangulaires, et le mur du fond, noir, porte le logo de la marque. Ce label italien géré par Carlo Rivetti compte 26 magasins indépendants, ainsi que 18 magasins dans des centres commerciaux et 45 corners de magasins.

www.stoneisland.com
TOMMY HILFIGER

COLLECTION ADAPTIVE

Tommy Hilfiger Adaptive est une collection innovante conçue pour faciliter l’habillement des personnes en situation de handicap. La collection sera lancée en Europe en juin. Elle porte le même style classique américain cool que les autres lignes de la marque et comprend des vêtements pour homme, femme et enfant. Les modèles permettent une liberté de mouvement, une fermeture facile, des solutions adaptées à la position assise et des formes spéciales pour les prothèses. Le concept a été motivé par l'expérience personnelle de Mr. Hilfiger avec des enfants atteints d’autisme. Parmi les idées novatrices, on trouve des fermetures magnétiques, des tirettes de zip plus longues, des ouvertures dans la couture de côté, des ourlets ajustables et des ouvertures sur la jambe pour s'adapter aux appareils orthopédiques et orthèses. 

www.tommy.com

CALVIN KLEIN

#PROUDINMYCALVINS

Calvin Klein s’est associé au OutRight Action International pour leur Covid-19 LGBTIQ Global Emergency Fund, visant à offrir des subventions d’urgence aux associations LGBTQ+ du monde entier s’occupant des personnes impactées par la pandémie. Cette action est en ligne avec l’effort continu de la marque de soutenir les communautés LGBTQ+, comme sa nouvelle campagne #Proudinmycalvins, célébrant le spectre total des identités LGBTQ+. Les séries de photos et vidéos montrent neuf talents internationaux et leurs histoires uniques. Le photographe Ryan McGinley dit que la campagne prône de "être fier.e de chaque chose qui vous rend unique".

www.calvinklein.com

TENCEL

LE PRIX GREEN DRESS 

Red Carpet Green Dress a lancé le RCGD Global Design Contest 2020 en partenariat avec TENCEL, challengeant les designers de créer des robes à la fois éco-responsables et dignes des Oscars. Les lauréats, sélectionnés par un panel international d’experts devront habiller et présenter à un groupe d’influenceurs importants de l’industrie au Gala RCGD à L.A. Un pourcentage des fonds récoltés par les entrées sera utilisé pour soutenir financièrement et équiper en masques les travailleurs couturiers impactés par la pandémie COVID-19 en Birmanie et au Bangladesh. La clôture des candidatures est fixée au 30 juillet.

www.lenzing.com
www.rcgdglobal.com 

LEMON JELLY

STYLE upcycling

La marque de chaussures Lemon Jelly réduit ses émissions de CO2 et ses déchets grâce à un processus innovant qui recycle les vieilles chaussures, renvoyées par les clients, afin d’en créer de nouvelles sur lesquelles les clients bénéficient d’une réduction. Leurs chaussures recyclées pour l'A/H 20-21 représentent des styles durables et responsables pour ceux qui ont une vie urbaine assez active. Parmi les produits phares : ‘Cleva’ – une botte sportive composée de 50% de plastique recyclé ; ‘Ravyn’ ​– des bottines aux semelles compensées fabriquées à partir de déchets de production ; et ‘Zelma’ – des rangers en matériaux brillants pour les urbains chics. 
www.lemonjelly.com

NAIA

INNOVATION FIBRE 

Créée par Eastman, la fibre cellulose acétate Naia devrait s’imposer avec la demande de vêtements toujours plus confortables. Elle est sourcée dans des plantations certifiées de pins et d’eucalyptus et produite avec un procédé sécurisé en boucle fermée, dans lequel les solvants sont réutilisés. Cette fibre sèche rapidement grâce à plusieurs types de mélanges, elle est très douce et agréable sur la peau, et donne aux tissus un confort durable. Les fibres Naia réduisent considérablement le boulochage et donc préservent les tissus de l'apparence usée due aux lavages et à l'usage dans le temps.
naiafromeastman.com
DUPONT

NOUVELLES COLLECTIONS DE TISSUS

DuPont Sorona a lancé une nouvelle architecture de marque et un nouveau programme. Ses cinq nouvelles collections de tissus certifiés – ‘Agile’, ‘Aura’, ‘Profile’, ‘Revive’ et ‘Luxe’ – représentent une vaste gamme de performances particulières, comme l'infroissabilité, une isolation légère et respirante, un stretch permanent, la reprise de forme et un boulochage réduit. Afin d’assurer la traçabilité et la transparence sur toute la chaîne de fabrication, toutes ces familles de tissus sont certifiées grâce à l’adhésion de l’entreprise au Common Thread Fabric Certification Program qui assure que les tissus contiennent la molécule unique du polymère Sorona partiellement végétal.
www.sorona.com
www.dupont.com
#FAIRFASHIONSOLIDARITY

UN NOUVEAU MOUVEMENT

Les propriétaires des marques éco-responsables LangerChen et Lanius se sont associés avec la plateforme en ligne Avocadostore et aux magasins de mode berlinois Loveco pour lancer la nouvelle alliance #FairFashionSolidarity dont le but est de soutenir le mouvement de la mode équitable dans la crise actuelle. Ensemble, ils ont créé un manifeste qui demande à l’industrie de ne pas solder sa marchandise avant août et de changer le rythme actuel des saisons. Leur site offre aux détaillants et aux marques des conseils sur la façon de contribuer à une mode plus équitable et encourage la solidarité entre les nombreux acteurs, avec le slogan #fairfashionsolidarity.

fair-fashion-solidarity.de
JOOR

PARTENARIAT POUR EPI
La Worldwide Supply Chain Federation s’est associée à Joor, une plateforme en ligne de distribution en gros, afin de fournir rapidement des équipements de protection individuelle (EPI) aux employés médicaux en première ligne durant la crise du Covid-19. Le partenariat réunit des fabricants d'EPI avec des acheteurs gouvernementaux et régionaux du monde entier. Nommée la Covid-19 Emergency Supply Chain, l’initiative recrute activement des fournisseurs, acheteurs et bénévoles pour trouver et gérer les matières nécessaires pendant la crise sanitaire mondiale. En fournissant cette ressource, la fédération espère réduire les coûts, limiter la complexité et élargir la diversité et la résilience de la chaîne de production.

https://theworldwidesupplychainfederation.com/
