Fabric Porn 
Le designer Zhao Chenxi a fondé Fabric Porn à Shanghai en 2019. Avec pour deux focus la fonctionnalité et le sens artistique, Chenxi a pris son nom de marque pour ouvrir la discussion au sujet de l’éducation sexuelle en Chine. L’esprit irrévérent du nom de la marque se poursuit dans ses collections : ainsi, le thème derrière la première saison de la marque P/E 20, était ‘Make China Lit Again’ – une satire de Trump. La collection est née de l’observation du designer sur le manque de confiance des Chinois contemporains dans leur propre culture, qui fait qu’ils ne sont pas autant attirés par leur héritage culturel que les autres (c.à.d. les étrangers) peuvent l’être. L’A/H 20 voit Fabric Porn continuer d’accentuer le croisement des éléments traditionnels chinois avec une perspective urbaine moderne et plus unisexe. Il donne probablement une nouvelle interprétation du terme孝| "piété filiale" en chinois, comme un "honore ton héritage", tout en regardant vers le futur. La marque a participé au Pitti Uomo et se construit une clientèle internationale.
www.instagram.com/fabric_qorn
Cornerstone 
[bookmark: _GoBack]Lancée en 2017, la marque masculine Cornerstone, basée à Hangzhou, est la création d’un designer d’intérieur et architecte reconnu et très demandé : Sun Yun. Le nom de la marque a été inspiré par une ligne biblique : “La pierre que ceux qui bâtissaient avaient rejetée, est devenue la tête de l'angle" (Ps118:22). Évidemment, les collections de Sun sont inspirées par l’architecture, avec ses matériaux innovants et ses merveilleux codes esthétiques, de même que sa capacité à répondre aux besoins humains d’espace et de sécurité. L’éco-responsabilité est un autre élément-clé de la démarche de Cornerstone, avec la déconstruction et l’upcycling traçables à travers ses collections. L’idée principale de la marque ici est d’utiliser du vieux pour créer du neuf (“Rebirth”) et de faire de nouveaux vêtements en utilisant des designs et des tissus antiques chinois. Sun a l’habitude de l’expérimentation et de la critique, en évoquant des sujets de société en Chine à travers son travail. Ses collections, habituellement montrées à Paris, sont référencées chez H Lorenzo, Lane Crawford, Ssense, Machine-A ainsi que chez d’autres détaillants progressistes de par le monde.
www.cornerstone-homme.com

Evan Kinori
Le concept de tailleur masculin de Evan Kinori est basé à San Francisco. On perçoit clairement son passé de modéliste dans sa ligne de tops, pantalons et outdoor à prix moyen : des silhouettes taillées et souples construites dans des joggings assemblés qui se vendent rapidement ; plusieurs coupes sont récurrentes, mais dans différents tissus biologiques ou à base de chanvre. Les styles, qui comprennent une chemise à trois poches, une chemise de terrain, une chemise à ourlets plats, un anorak, dans une palette de couleurs bleu marine, rouille, os, charbon et olive, évoquent les vêtements historiques de travail et militaires. L’approche de la production de Kinori est aussi artisanale : il coupe les patrons et coud les prototypes lui-même, chaque vêtement est numéroté à la main et fabriqué en Californie, et les clients peuvent venir visiter son studio pour regarder et essayer. Il travaille aussi avec des détaillants multimarques à travers le monde : ses collections sont référencées au Japon (plusieurs), Perth (Mant-tle), Vancouver (Neighbour), New York (C’H’C’M’), San Francisco (Reliquary), Seattle (Glasswing), Londres (Hostem), Anvers (Atelier Solarshop), Stockholm (Nitty Gritty), Toulouse (Rendez-Vous), et dans divers lieux de Dover Street Market.
www.evankinori.com



