MARQUES féminines À SUIVRE

LONGSHAWWARD 

[bookmark: _GoBack]Conçue par le couple de designers Kirsty Ward et David Longshaw, la marque de vêtements et accessoires féminins Longshaw Ward produit des collections de luxe à prix compétitifs qui mettent en valeur l’artisanat. Avant de commencer Longshawward, les deux designers menaient leur propre marque et d’autres aventures artistiques ; la marque éponyme de Ward faisait partie de la sélection Bright Young Things de Selfridges, alors que Longshaw a écrit et illustré des livres, travaillé chez Alberta Ferretti et créé des vitrines pour des magasins comme Matchesfashion.com. Leur synergie est forte : le savoir-faire de Ward en joaillerie, son style en couches et géométrique est complété par l’esthétique aérienne du drapé féminin de Longshaw. La dernière collection propose des parkas et des trench coats clean dans des fabrications inhabituelles. Des broderies à la main de fleurs surréalistes, de bijoux et autres embellissements ornent des jupes, des costumes, des robes et des vestes sans manches. La marque a exposé à Londres, Paris et Milan de même qu’en Chine et en Europe de l’Est, et elle est appréciée par des influenceurs dont Gigi Hadid et Poppy Delevingne. Toutes les pièces sont fabriquées au R-U à partir de matières de sources sélectionnées.

www.longshawward.com 

GIUSEPPE BUCCINNÀ
Le designer milanais Giuseppe Buccinnà a une licence de Génie Civil du Politecnico de Milan et un diplôme de modéliste. Son travail gravite autour des éléments techniques, des formes volumineuses et l’utilisation de coupes, fusions et perforations pour déconstruire et réimaginer les silhouettes féminines de mode. Son penchant pour les structures abandonnées et sa fascination pour les cultures orientales, la psychologie, la musique et la peinture jouent un rôle crucial dans le développement de ses idées. La collection A/H 20 puise son équilibre scénographique dans les formes géométriques de l’architecte Giovanni Michelucci, le théâtre de Carmelo Bene et les peintures de Justin Mortimer. Des coupes uniques et des chevauchements asymétriques rencontrent une palette d’orange, jaune ocre et brun. La marque vient de lancer deux lignes collaboratives, avec FABBRICATORINO pour sa première collection de lunettes de soleil, et avec MICH VASCA pour des sacs et portefeuilles en cuir. De plus, elle a été sélectionnée par le projet #TogetherForTomorrow de la Camera della Moda qui soutient les labels émergents. Parmi ses nouveaux clients, il y a Slash (Trévise/Venise), Paris (Rome) et So What (Chengdu).
www.giuseppebuccinna.eu

SONIA CARRASCO 
Une qualité recyclée contre une quantité nocive – voilà l'approche de la marque barcelonaise Sonia Carrasco. Créant du prêt-à-porter élégant avec un style contemporain minimaliste qui mélange la sophistication avec les influences avant-gardistes, l’entreprise s’est engagée à préserver l’environnement par l’utilisation de fibres certifiées par le Global Recycled Standard (GRS), une chaîne de fabrication radicalement transparente, ainsi que la volonté d’élever les consciences sur les enjeux du développement durable. Toutes les collections Sonia Carrasco sont nommées d’après les coordonnées de différents désastres environnementaux sur notre planète : Le Vortex de déchets du Pacifique Nord (33.394759-124.969482), la disparition de la mer d’Aral (45.376543, 59.651328) etc. Carrasco, qui a étudié à l'IED Madrid School of Design et travaillé chez Alexander McQueen et Céline, a été finaliste du prix LVMH en 2015 et a remporté le prix Pandora MFSHOW et le Prix National pour le Meilleur Designer Emergent à la Barcelona Fashion Week en juin 2019. Parmi ses dépositaires : Isetan et Visit For (Japon), One J Lab (Chine), Labels (Vietnam) et d’autres.
https://sonia-carrasco.com

