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Designer Zhao Chenxi founded Fabric Porn in Shanghai in 2019. With functionality and artistry as his two foci, Chenxi handpicked his brand name to bust open the discussion surrounding sexual education across China. The irreverent spirit of the brand name continues in the collections: thus, the theme behind the label’s first season, S/S20, was ‘Make China Lit Again’ — Trump satire at its finest. The collection stemmed from the designer’s observation that contemporary Chinese people lack confidence in their own culture and are not as keen on their cultural heritage as others (read: outsiders) may be. A/W20 sees Fabric Porn continue to accentuate the cross-stitchings of traditional Chinese elements and combine these with a modern, more unisex, first-tier urban perspective. Arguably putting an entirely new spin on the term 孝| “filial piety” in Chinese; as in “honor your heritage”, all while looking ahead. The brand has participated in Pitti Uomo and is building up an international clientele. 
www.instagram.com/fabric_qorn
Fabric Pornは、2019年9月にデザイナーのZhao Chenxiが設立。機能性と芸術性という2つのこだわりを持つChenxiは、中国の性教育に関する議論に風穴をあけるべく、ブランド名を決めた。ブランド名が掲げる不適切にも響く精神は、コレクション内にも見て取れる。デビューとなる2020年春夏コレクションのテーマは「Make China Lit Again（中国に再び活気を）」で、トランプ大統領をこれ以上ないほどに皮肉っている。このコレクションは、自国の文化を誇れず、他国の人々ほどは中国の伝統文化に関心を持たない現代の中国人に対するデザイナーの観察眼に端を発している。2020年秋冬では、引き続き中国の伝統的要素を切り貼りする作業に力を注ぎ、そこにモダンでよりユニセックスな、最上級の都会的視点を組み合わせている。孝行や伝統を評価するという意味合いの「孝」という言葉に、まったく新しいひねりを加えながら未来へ目を向けた内容だ。ブランドはピッティ ウオモへ出展しており、国際的な顧客を獲得中だ。
www.instagram.com/fabric_qorn
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Launched in 2017, Hangzhou-based menswear brand Cornerstone is a brainchild of acclaimed interior designer and architect – and priest – Sun Yun. The brand name is inspired by a Biblical line: “The stone which the builders rejected has become the chief cornerstone” (Ps118:22). Unsurprisingly, Sun’s collections are inspired by architecture, with its innovative materials and marvelous aesthetic codes, as well as its ability to meet the human need for space and security. Sustainability is another key component to Cornerstone’s blueprint, with deconstruction and upcycling traceable throughout its collections. The core brand idea here is to use the old to create the new (“Rebirth”) and shaping new garments by utilizing antique Chinese designs and fabrics. Sun is no stranger to experimentation and critique, addressing social issues in China through his work. His collections, usually shown in Paris, are stocked at H Lorenzo, Lane Crawford, Ssense, Machine-A and other most progressive retailers around the world.  
www.cornerstone-homme.com
2017年に設立した杭州市のCornerstoneは、インテリアデザイナー兼建築家、さらには牧師でもあるSun Yunのメンズウェアブランドだ。ブランド名は聖書の一節にある「家を建てる者たちが捨てた石、これが隅の親石（cornerstone）となった」（詩編118:22）にちなんでいる。革新的な素材使い、素晴らしい美的感覚、人々が求める空間と安全性を実現できる能力を備える建築を着想源に、Sunがコレクションを製作していることも納得だ。また、脱構築とアップサイクルのトレーサビリティと合わせて、サステナビリティは、Cornerstone全コレクションの青写真において重要な要素だ。核となるブランド理念は、古いものを使って新しいものを生み出すこと（再生）であり、中国のアンティークのデザインや生地を活用して新しい服を形成することだ。Sunは、実験や批判に臆さず、自分の作品を通して中国の社会問題に取り組んでいる。Cornerstoneのコレクションは通常パリで披露されており、H Lorenzo、レーン・クロフォード、Ssense、Machine-Aを始めとする、革新的な世界のリテーラーで販売されている。
www.cornerstone-homme.com

Evan Kinori
Evan Kinori
Evan Kinori’s bespoke menswear concept is based in San Francisco. One sees his patternmaker background in his line of tops, trousers and outerwear at mid-price points: softly tailored silhouettes made in small-batch runs that sell out fast, many from recurring patterns, but in different organic and hemp-based fabrics. The styles, which include a three-pocket shirt, a field shirt, a flat hem shirt, an anorak, in a color palette of navy, rust, bone, charcoal and olive, are evocative of historical workwear and military garments. Kinori’s approach to production is also artisanal: he cuts patterns and sews samples himself, each garment is hand numbered and made in California, and clients can visit his studio for viewings and fittings. However, he works with multibrand retailers across the globe, too: his collections are stocked in Japan (multiple), Perth (Mant-tle), Vancouver (Neighbour), New York (C’H’C’M’), San Francisco (Reliquary), Seattle (Glasswing), London (Hostem), Antwerp (Atelier Solarshop), Stockholm (Nitty Gritty), Toulouse (Rendez-Vous), and in various Dover Street Market locations.
www.evankinori.com

Evan Kinoriは、サンフランシスコ発のオーダーメイドのメンズウェアブランドだ。一目するだけでデザイナーのパターンナーの経歴に気づくクオリティーを備えた中価格帯のラインは、トップスやパンツ、アウターウェアで構成されており、繊細に仕立てられたシルエットは小ロットで製造されているため瞬く間に完売する。多くは同じパターンが繰り返し使われるものの、オーガニックヘンプを基本とする異なる素材で製造。ネイビー、ラスト、ボーン、チャコール、オリーブなどのカラーパレットで展開される、スリーポケットのシャツ、フィールドシャツ、フラットヘムのシャツ、アノラックなどのスタイルは、伝統的なワークウェアやミリタリーアイテムを彷彿とさせる。キノリの製造アプローチもまた職人気質だ。パターンカットと縫製は彼自身が手がけ、一点一点に手作業でナンバリングが施し、カリフォルニアで製造している。また、クライアントは、見学やフィッティングのために彼のスタジオを訪問することができる。キノリは、世界各地のマルチブランドのリテーラーとも仕事をしており、コレクションは、日本（複数店舗）、パース（Mant-tle）、バンクーバー（Neighbour）、NY（C’H’C’M’）、サンフランシスコ（Reliquary）、シアトル（Glasswing）、ロンドン（Hostem）、アントワープ（Atelier Solarshop）、ストックホルム（Nitty Gritty）、トゥールーズ（Rendez-Vous）、そして各地のドーバー ストリート マーケットで販売されている。
www.evankinori.com


